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  خلاصه مدیریتی

با توجه به اهمیت شناخت ویژگی هاي ساختار بازار در سیاست گذاري ها و تصمیم گیري هاي کلان، سنجش و بررسی درجه انحصار و رقابتی 

مردان و برنامه ریزان را به خود جلب کرده است. از راههاي تعیین درجه انحصار و رقابت بازار، اندازه گیري درجه بودن بازار همواره توجه دولت 

تمرکز بازار می باشد که شاخص هاي مختلفی براي آن تعریف شده است. با توجه به سطح کاربرد وسیع و پایه هاي نظري قوي، دو شاخص 

  بنگاه بیشتر مورد استفاده قرار می گیرد.  nهیرشمن و نسبت تمرکز  _هرفیندال 

هیرشمن و نسبت  _شرکت با استفاده از دو شاخص هرفیندال  46در تحقیق پیش رو درجه تمرکز گروه شرکتهاي سرمایه گذاري شامل 

وه، ریف نمی باشد و در این گراز آنجایی که مشتري براي گروه شرکت هاي سرمایه گذاري قابل تعبنگاه برتر اندازه گیري شده است.  8و  4 تمرکز 

شرکت هاي سرمایه گذاري به دنبال فرصت هاي سرمایه گذاري می باشند، منظور از سهم بازار در گروه شرکتهاي سرمایه گذاري به چگونگی 

 ود حاصل از سرمایهدر شرکت هاي سرمایه گذاري مهمترین بخش از درآمد سالیانه ناشی از سو  توزیع فرصتهاي جذاب سرمایه گذاري مربوط شده

گذاري ها می باشد، بنابراین شرکت هایی که داراي سبد سهام مناسب تري باشند می توانند درآمد ناشی از جمع آوري سود سالیانه از محل 

ص دو گروه همچنین براي درك بهتر میزان انحصاري بودن این بازار مقایسه اي بین عدد شاخسرمایه گذاري هاي انجام شده را بالاتر ببرند. 

نکته دیگري که در این بررسی باید به آن اشاره نمود تعیین دامنه خودروسازي و سیمان با گروه شرکتهاي سرمایه گذاري صورت گرفته است. 

هاي باشد. به منظور انجام بررسی هاي بهتر بر روي شرکت هاي با فعالیت هاي مشابه، صرفا شرکتشرکت هاي بررسی شده در این پژوهش می

سرمایه گذاري عمومی که تقریبا در هر زمینه اي که تمایل داشته باشند سرمایه گذاري انجام می دهند در دامنه پژوهش بررسی شدند و شرکت 

هاي سرمایه گذاري تخصصی که بیشتر در حوزه هاي خاصی سرمایه گذاري انجام می دهند از فهرست شرکت هاي مورد بررسی حذف شدند و 

اي تحت عنوان بررسی شرکت هاي سرمایه گذاري تخصصی یک صنعت خاص مورد مطالعه می توانند در پژوهش هاي جداگانه اینگونه شرکت ها

  قرار بگیرند.

 2000تا  1000بین  93تا  91در هر سه سال گروه شرکتهاي سرمایه گذاري هیرشمن براي  _شاخص هرفیندال طبق نتایج به دست آمده 

درجه تمرکز بیانگر این است که بازار سرمایه گذاري کشور در حالت نیمه متمرکز (متمرکز ملایم) و انحصار چند جانبه  بوده است و این مقدار براي

بوده و باز هم وجود  0,5بنگاه برتر بالاتر از  8و  4بنگاه در هر دو حالت  nباز (سست) قرار دارد. همچنین عدد به دست آمده براي شاخص تمرکز 

 70بنگاه برتر بوده است  یا بیش از  4درصد سهم بازار در اختیار  60ار را نشان می دهد. به عبارت دیگر در این سه سال بیش از انحصار دراین باز

بنگاه برتر قرار دارد. میزان تمرکز در گروه شرکت هاي سرمایه گذاري طی سه سال مورد بررسی در حال افزایش  8درصد از سهم بازار در اختیار 

  همچنین در مقایسه با صنعت خودرو میزان تمرکز بسیار کمتر و در مقایسه با صنعت سیمان در کشور میزان تمرکز کمتر می باشد.  می باشد و
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 مرحله شناخت .1

 انجام تحقیق فلسفه و ضرورت .1,1

ی می باشد و شناسایه اقتصاد هاي مفید و اثرگذار در حوزبه منظور اتخاذ سیاست ،بررسی بازارها پیرامونامروزه بسیاري از مطالعات تجربی 

ت سساختار بازار به منظور تسهیل و حفظ فضاي رقابتی و تنظیم بازار امري ضروري به نظر می رسد چرا که ساختار بازار ار جمله ویژگی هایی ا

پیشرفته جهان، هر ساله  که مطالعه آن به شناخت درجه تمرکز یا همان میزان انحصاري بودن بازار منجر می گردد. در بسیاري از کشور هاي

رون از ایمیزان تمرکز بازار در صنایع مختلف اندازه گیري می شود تا نتایج آن راهنماي سیاست گذاران و دولت مردان براي حفظ رقابت باشد. 

ت حائز اهمیت است شناسایی درجه انحصار بازارها، از آن جه .باشدها گذاريتواند گامی موثر در سیاستشناسایی ساختار بازارها می  

 که در شناخت نوع ساختار بازار کمک نموده و به دنبال آن امکان بررسی موانع ورود به بازارهاي انحصاري را فراهم می آورد. 

 شناسایی و مطالعه فعالیت هاي صورت گرفته و تحقیق هاي مشابه در صورت وجود .1,2

اي سرمایه گذاري در زمینه میزان انحصاري و رقابتی بودن نمونه اي در پس از بررسی هاي محقق در زمینه بررسی وضعیت بازار شرکت ه

کشور که در ارتباط با این موضوع انجام شده باشد مشاهده نشد. تحقیق هاي مشابه انجام شده در صنایعی نظیر خودروسازي انجام شده است و 

یک بررسی با موضوع هاي غیرمرتبط انجام شده است. در جدول زیر در صنایع بانکداري و بیمه نیز با حجم کمتري و بیشتر در قالب بخشی از 

  بخشی از تحقیقات انجام گرفته پیرامون اندازه گیري درجه تمرکز بازار در صنایع گوناگون آورده شده است.

 

  در صنایع داخلی ایران هاي داخلی در زمینه بررسی ساختار بازار و عملکردپژوهش

  نتیجه  هاي مورد استفادهمؤلفه  ورد تحقیقصنعت م  تاریخ تحقیق  نویسنده

دهقانی و فلاحی 

)1389(  
1381-1379  

هاي صنعتی ده نفر کارگاه

  کارکن و بالاتر

هاي تبلیغات، درجه تمرکز، هزینه

  سودآوري

بالاتر بودن نرخ سودآوري در صنایع متمرکز و 

  انحصاري، تأثیر مستقیم تبلیغات بر سودآوري

خداداد کاشی، جعفري 

  )1391ب (لیلا
  صنعت بانکداري ایران  1385-1380

و  HHIگیري درجه تمرکز با اندازه

  سهم بازار و موانع ورود

تمرکز بسیار بالا، کارایی پایین و موانع بسیار 

  براي ورود بخش خصوصی

معمار نژاد و همکاران 

)1390(  
  صنعت خودرو سواري ایران  1386-1379

و نسبت تمرکز و  HHIشاخص 

  زینه اجتماعی انحصارآنتروپی، ه
  درجه تمرکز بالا

  صنعت سیمان ایران  1381و  1374  )1382لطفعلی بخشی (
گیري درجه تمرکز با شاخص اندازه

HHI 
  بازار انحصار چندجانبه

عبادي و شهیکی تاش 

)1383(  
2001-1961  

بازار صنایع صادراتی کشاورزي 

  (سیب، انگور، خرما و پسته)

ت محصولا بررسی تأثیر ساختار بازار

از حیث درجه تمرکز بر درآمدهاي 

  ارزي غیر نفتی

  تنها بازار پسته تأثیر مثبت داشته است

  

 شناسایی داده هاي مورد نیاز جهت جمع آوري اطلاعات با توجه به فرمول ها و روابط مورد استفاده .1,3

  تعریف شرکت هاي سرمایه گذاري .1,3,1

ر شرکت سرمایه گذاري از مصادیق نهادهاي مالی می باشد که حرفه اصلی و در واقع موضوع ماده یک قانون بازار اوراق بهادا 21بر مبناي بند 

ها یا سایر اوراق بهادار داراي حق راي گذاري صندوق، واحدهاي سرمایهگذاري در سهام، سهم الشرکهاصلی فعالیت آن در اساسنامه، سرمایه

کسب انتفاع بدون کسب کنترل یا نفوذ قابل ملاحظه در شرکت، مؤسسه یا صندوق  گذاري با هدفي سرمایههاها، موسسات یا صندوقشرکت

   .شود می تشکیل عام و خاص سهامی شکل دو به  وقیحق نظر از و است مقررات  پذیر در چارچوب قوانین وگذاري سرمایهسرمایه

برخی موارد ، اوراق قرضه ، منابع مالی پس انداز  شرکت هاي سرمایه گذاري مؤسساتی هستند که از طریق فروش سهم ودر تعریفی دیگر 

ست کنندگان و افراد را جمع آوري کرده، و آنها را در سهام و اوراق قرضه سایر شرکت ها سرمایه گذاري می کنند. اهمیت این مؤسسات در این ا

د سرمایه گذاري کنند اما این قبیل شرکت ها، با یک کاسه که افراد ، با پس انداز اندك خود، شاید به راحتی نتوانند در اواق بهادار مورد نظر خو

  .و معمولاً بازده اي بیشتر از این مجموعه عاید می کنندکرده آنها را در اوراق بهادار متنوع سرمایه گذاري  وجوه ،کردن



4 

  آنهاست:شرکت هاي سرمایه گذاري خدمات متنوعی انجام می دهند که موارد زیر از اهم 

  انمختلف سرمایه گذاران، سرمایه گذاري مجدد سودهاي سهام آناداره حسابهاي   

  پورتفويسرمایه گذاري وجوه جزء جمع آوري شده در اوراق بهادار متنوع و ایجاد مجموعه سرمایه گذاري کارا)(   

 داکثر ریسک قابل قبول و ...)ه شده هر یک (بطور مثال حداقل بازده لازم ، حیبررسی و کنترل مستمر سرمایه گذاري ها براي حفظ شرایط ارا   

  بالاارزیابی مستمر اوارق بهادار براي انتخاب اوراق بهادار داراي بازده بالقوه.  

  . با توجه به به مقیاس عمل گسترده ، معمولاً هزینه سرمایه گذاري براي این شرکت ها حداقل می شود

   یا مادر هولدینگشرکتهاي  .1,3,2

هستند که سهام یک یا چند شرکت فرعی را به منظور کسب کنترل آنها در جهت تحقق یک  ، شرکتهاییهولدینگشرکتهاي مادر یا 

ست براي شرکتهایی که سهام آنها ا نبوده و حتی ممکن %51هدف مشترك در دست دارند. لازم به ذکر است که سهام کنترل کننده لزوماً 

. از آنجا که در بازار بورس اوراق بهادار ، بخاطر معاملات مستمر سهام، باشد %10به طور گسترده اي پراکنده شده، این میزان حتی کمتر از 

  .تغییرات مالکیتی رخ می دهد لذا این شرکتها به منظور حفظ موقعیت کنترلی خود دائماً در بازار حضور می یابند

  بازار .1,3,3

اد و ستد، مبادله کالا و خدمات دور هم جمع مکان فیزیکی که خریداران و فروشندگان ( اعم از اشخاص حقیقی و حقوقی ) براي د به   

تواند بر نحوه عملکرد و سودآوري بنگاه تأثیرگذار دهنده اطراف یک بنگاه میبازار به عنوان بخشی از محیط تشکیلگویند.  بازار ،شوندمی

  اداره و مدیریت بنگاه، مهم است.گیري درباره چگونگی هاي ساختاري بازار، براي تصمیمباشد. به همین دلیل شناخت و تحلیل ویژگی

  ساختار بازار .1,3,4

توان ها میکه با شناسایی آن کنندگان و میزان قدرت بازار است ساختار بازار آن دسته از خصوصیات سازمانی بازار نظیر تعداد مصرف     

ها (درجه به تعداد و توزیع اندازه بنگاه توانگذاري و رقابت در بازار را مشخص نمود. از جمله خصوصیات سازمانی بازار میماهیت قیمت

ها عامل که هر یک از این ویژگی اشاره کرد هاي ناشی از مقیاسصرفهتمرکز)، شرایط و موانع ورود به بازار و خروج از آن، تفاوت کالاها و 

  وکار این امکانن کسبعالاها به فبندي بازار بر اساس این ویژگیشود. در حقیقت طبقهتفکیک بازارها از یکدیگر محسوب می

غییرات گونه نسبت به تها، مشتریان و محصولات را بهتر درك کرده رقبا و مشتریان بالقوه را بشناسند و ایندهد تا روابط بین بنگاهرا می 

ا م برده شد، به معناي همگن یکه در بالا نا بـازار سـاختاري متغیرهاي از کالا ها واکنش مناسبی داشته باشند. تفاوتدر عملکرد و سلیقه آن

 يهاهزینه اعتبـار، و شـهرت در تفـاوت یا و بنديبسته و طراحی در تفاوت رقیب، کالاهاي کیفیت ناهمگن بودن کالاها است. تفـاوت در

  .ددهن یگر ترجیحبه بعضی د را هاآن از بعضی شود خریدارانمی باعـث تولیـد جدیـد هايروش ابـداع و تبلیغـات و تحقیقـات سـنگین

 باشد، تر سخت بازار به ورود هرچه و است بازار یک بـه ورود سـهولت و یـا سـختی از دیگر متغیرهاي ساختاري بیـانگر ورود شرایط

  .باشندمی غیررقابتی رفتار پیش گرفتن در و تبانی و بـه همکاري بیشتر قـادر بازار آن در موجود هايبنگاه

اس، به عنوان متغیر دیگر ساختار بازار، بر این مفهوم دلالت دارد که با افزایش سطح تولید، هزینه متوسط تا سطح جویی ناشی از مقیصرفه

  یابد. معینی از تولید که به سطح تولید بهینه معروف است کاهش می

 و دیگــري هابنگاه تعــداد یکــی: اســت برخــوردار اساســی اهمیــت از بــازار ســاختار در متغیر ها دواما از میان مجموع این ویژگی

 بـزرگ بنگـاه یـک وقتی است. همچنین، بیشتر در بازار انحصاري عملکرد احتمال باشد، کمتر هابنگاه تعــداد ها. هر انــدازهبنگاه آن انــدازه

 بـا ،بنگـاه چنـد تنها که است حالتی از بیشتر بسـیار بـازار آن بـودن انحصـاري احتمال حضور دارند، بازار یک در کوچک بنگاه چندین و

هاي ناشی صرفه و ورود خصوصیاتی مانند موانع گیرياندازه موارد، بسیاري از از طرفی در .دارند حضور آن در مسـاوي بـیش و کـم هاياندازه

  از بازارها ساختار شناخت براي مطالعات اغلب در به همین دلیل،. نیست آسان مقیاس از
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 اما با این وجود باید کند.ها ساختار بازار را بررسی میشود که بر اساس تعداد و اندازه بنگاهمی استفاده تمرکز و قدرت بازار هاياخصش 

 رقابت و انحصار گیري دربارهنتیجه و مفهوم این از استفاده در بنابراین، است. ساختاري متغیرهاي از یکی تنها شاخص تمرکز که داشت توجه

  قضاوت از تا داشت را احتیاط جانب باید ازارهاب

 قدرت از تمرکز، شاخصی اندازه که معتقدند ساختارگرا اقتصاددانان خصوص به اقتصاددانان از گروهی حال هر شود. به پرهیز جانبه یک

  است. بازار هر انحصاري در

  انواع ساختار بازار .1,3,5

هاي ساختار بازار به حالتهایی است که در حال تولید محصول یکسانی هستند. انواع ، تعداد شرکتبازار، منظور از ساختار علم اقتصاددر 

  صورت زیر است:

ه کنند. عرضبازار تعداد زیادي از فروشندگان, کالاهاي مشابهی را به تعداد زیادي از خریداران عرضه می  در این ساختار بازار  رقابت کامل:  

  نیز می باشد.تعیین کننده قیمت کالا  ،پایه و اساس ایجاد بازار است علاوه بر اینکه و تقاضا

   بازار رقابت کامل خصوصیات

 در بازار کاملاً مشابه هستند به طوري که خرید  به این معنا که کالاهاي واحدهاي تولیدي در یک صنعت خاص،  الاها:ک همگن بودن

د یهیچ خریداري حاضر به خر  ،از آنجا که کالاهاي تولیدي مشابه هستند  و از هر واحد تولیدي براي مصرف کنندگان بی تفاوت است

  کالا با قیمت بالا نسبت به سایر واحدهاي تولیدي نیست. 

 مقدار فروش هر کدام از آنها نسبت به کل میزان فروش بازار ناچیز است لذا فروشندگان  :فروشندگان گان وتعداد زیاد تولیدکنند

 ندارند. را به تنهایی قدرت در تعیین و یا تغییر جهت بازار 

 خرید آنها در مقایسه با خرید در بازار ناچیز است و لذا مصرف کنندگان و مشتریان نیز به  خریداران:گان و تعداد زیاد مصرف کنند

 تنهایی تاثیري در تعیین و یا تغییر قیمت کالا در بازار ندارند. 

 خصوصیاتاشته باشد. از این حالت، زمانی است که فقط یک فروشنده و تعداد زیادي خریدار در بازار وجود د ساختار بازار  انحصار کامل:

 بازار انحصار کامل می توان موارد زیر را برشمرد:

 براي کالاهاي همگن تنها یک فروشنده وجود دارد.  

  واحدهاي تولیدي به بازار ، سود آور نیست براي فروش کالا ، براي ورود سایر  قیمت تعیین شده.  

 کند.براي تولید کالا را کنترل می یسعرضه و فروش مواد اولیه اسا ،واحد تولیدي موجود در بازار  

  آورد.می کالا را در انحصار خود در  با روش تولید و ارتقاي تکنولوژي تولید گاه نیز  

 شوداحتمالاً از طرف دولت اجازه تولید انحصاري کالا را داشته یا به وسیله مقررات بازرگانی به وسیله دولت از واحد تولیدي حمایت می.  

 داند که حداکثر سود را در کوتاه مدت به دست آورد. حب بازار انحصاري است زمانی بازار را در حالت تعادل میانحصارگر که صا  

: هنگامی که تنها یک خریدار و تعداد زیادي عرضه کننده در بازار وجود داشته باشند، ساختار بازار  انحصارکامل در طرف تقاضا

  امل است.خصوصیات این بازار مطابق بازار انحصار ک
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در این حالت نیز تعداد زیادي فروشنده یک نوع محصول خاص و تعداد زیادي خریدار وجود دارند، ولی  ساختار بازار رقابت انحصاري:

ر رقابت ت بازاخصوصیاپردازند. . به رقابت می . . .، ارتقاي کیفیت بسته بنديفروشندگان از طریق ایجاد تمایز در محصولات خود مانند تغییر 

  عبارتند از: انحصاري

 یفیت و یا بسته بندي با یکدیگر متفاوتند. شمار به جاي اینکه با هم مشابه باشند از نظر ک کالاي فروشندگان بی  

 هدف جلب و جذب مشتري است.   

 باشند. رقابتی سعی در جذب مشتریان بیشتر و حذف رقبا میفروشندگان باتعیین قیمت  

 خدمات ها در توسعه فروش بنگاه ها ، مضاعف بوده و واحدهاي تولیدي براي ایجاد تمایز و تفاوت میان کالاها ونقش تبلیغات و آگهی 

  شوند. هاي تجاري متوسل میخود و سایر تولیدکنندگان به آگهی

بازار  خصوصیاتدر این حالت، تعداد کمی فروشنده و تعداد زیادي خریدار وجود دارد.  :چند قطبییا  بازار انحصار چند جانبهساختار 

  به شرح زیر می باشد: انحصار جند جانبه

 اند.ي تقاضا کننده یا مشتري قرار گرفتهچند عرضه کننده در مقابل تعداد کثیر  

 کنند که اتخاذ سیاست هر یک از آنها در وضع بازار و وجود دیگر فروشندگان چند فروشنده، تقاضاي انبوه خریداران را به نحوي برآورده می

 شود.موثر باشد ، در چنین حالتی بازار چند قطبی ایجاد می

العمل توانند به طور مستقل قیمت کالا را تعیین کنند. باید عکسنند تاثیر زیادي بر قیمت بازار گذارند، اما نمیتواتولیدکنندگان در این نوع بازار می

تواند تواند اشکال زیادي به خود گیرد. به عنوان مثال حالتی از بازار چندقطبی میرقبا را در نظر گیرند، زیرا الگوي واکنش رقبا در این حالت می

مقدار تولید،  شود. در این حالتهاي اقتصادي تصمیم به توافق با یکدیگر بگیرند که وضعیتی شبیه انحصار ایجاد مید که در بنگاهوجود داشته باش

  شود.فروش و قیمت کالا مشابه وضعیت انحصاري تعیین می

زیاد است، ولی تعداد کمی خریدار در  در این حالت، تعداد فروشندگان محصول در بازار بسیاز ساختار انحصار چندجانبه در طرف تقاضا:

  بازار وجود دارد. خصوصیات این بازار مطابق بازار انحصار چند جانبه است.

  تمرکز بازار  .1,3,6

شناسایی ساختار هر صنعت (بازار)، درجه تمرکز  در اقتصاد یکی از شاخصهاي مورد استفاده بـراي بررسـی وضـعیت رقابـت و انحصـار و

متغیر ساختاري است که بیانگر وضعیت تعـداد بنگـاه هـا و توزیـع بـازار در میـان بنگاههاي موجود در آن بازار است.  تمرکـز مهمترین .است

 هاآن بین بازار توزیع نحوه و هابنگاه تعداد به مربوط که اطلاعات سازندمی فراهم را امکان این تمرکز، گیرياندازه هايشاخص و بازار تمرکز

  شود. خلاصه میت مشخص،ک یک قالب در

 از میزان چه که دارد این بر دلالت بازار تمرکز دیگر، عبارت به یا مختلف هايبنگاه بین بازار توزیع چگونگی از است عبارت بازار تمرکز

 یک یا بازار یک در تمرکز گیرياندازه بزرگ قرار دارد. براي هايبنگاه از محدودي تعداد اختیار در معین محصول یک بازار تولیدات کل

 هر و تر متمرکز صنعت آن باشد کمتر صنعت یک هايبنگاه تعداد شود. هرچه توجه هاآن نسبی اندازه و هابنگاه تعداد به معین، باید صنعت

توزیع  در ابرينابر از مستقیم تابعی تمرکز واقع، در بود. خواهد بیشتر تمرکز درجه باشد شده تقسیم هابنگاه بین غیریکنواخت تر بازار چه

  هاي صنعت است.و تابعی معکوس از تعداد بنگاه هابازار بین بنگاه

براي پرداختن بـه تمرکـز ابتـدا بایـد حـدود صـنعت و سپس متغیر مورد نظر (تولید، فروش، اشتغال،....) را مشخص نمود، که پیرو آن،  

کز کدام یک بهترین است؟ در پاسخ به این سوال شاخصهاي پیشنهادي گیري تمر که در میان شاخصهاي اندازه می شوداین سـوال مطرح 

ی طور کلـ روند. به کار می شوند که هر کدام از آنها نقاط قـوت و ضعف خود را دارند، که بسته به موقعیتهاي مختلف به متعددي مطرح می
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اي مطلق هم به تعـداد بنگاهها و هم نحوه توزیع بازار توجه از طریـق دو نوع معیار (مطلق و نسبی) میتوان اندازه تمرکز را سنجید، معیاره

  .شوند دارند، در حالی که معیارهاي نسبی تمرکـز صـرفا بـر حسب نحوه توزیع بازار بین بنگاهها محاسبه می

 تجربی مطالعات در اريانحص و رقابتی هايفعالیت سطح گیرياندازه براي آن از که است ساختاريمهم  متغیرهاي جمله از بازار تمرکز   

 نحوه و هابنگاه تعداد به مربوط اطلاعات که سازندمی فراهم را امکان این تمرکز، گیرياندازه هايشاخص و بازار تمرکز. است شده وسیعی استفاده

  .شود خلاصه مشخص، کمیت یک قالب در هاآن بین بازار توزیع

اند از: هاي تمرکز عبارتترین شاخصمحاسبه نمود و هم در سطح بازارهاي انفرادي. مهم توان هم در سطح کلان اقتصاد و صنعتتمرکز را می

  .هااندازههیرشمن، شاخص آنتروپی، شاخص هانا کاي و واریانس لگاریتم  _برتر، شاخص هرفیندال  بنگاه Kنسبت تمرکز 

 رد.گییمقوي تر بوده، بیشتر مورد استفاده قرار  هاشاخصایر هاي نظري از سیهپاهیرشمن از نظر  _، شاخص هرفیندال هاشاخصاز میان این 

  گیري تمرکز پرداخته شده است.هاي اندازهترین شاخصدر ادامه به توضیح برخی از مهم

  گیري تمرکزهاي اندازهشاخص .1,3,6,1

 همانطور که اشاره شد دو نوع معیار تمرکز قابل ارایه می باشد:

 نسبی يمعیارها .1

 مطلقي معیارها .2

 از .دارند توجه هاآن اندازه نابرابري هم و تعداد به هم مطلق يمعیارها کهدرحالی دارند؛ توجه اندازه نابرابري به تنها تمرکز، ي نسبیهامعیار

 نیز زتمرک مطلق يمعیارها جمله از د.نمو اشاره بنگاه nه انداز لگاریتم واریانس و تغییرات ضریب ،یجین ضریب به توانمی تمرکز نسبی يمعیارها

  نمود. اشاره تایدمن و هال ،ی، هانا کايآنتروپ تایل شاخص هیرشمن، _ال هرفیند شاخص بهتوان می

 محاسبه همگن محصول تولیدکننده یک هايبنگاه بین بازار توزیع نحوه حسب بر صرفاً توانمی را بازار تمرکز انفرادي، بازارهاي سطح در

 مورد بازار نحوه توزیع هم و هابنگاه تعداد هم یعنی جنبه بازار دو هر اگر آنکه حال شود،استفاده می تمرکز نسبی معیار حالتی، چنین در نمود.

  شود.می استفاده تمرکز مطلق معیارهاي باشد، توجه

 دركقابل هايملاك داراي خوب شاخص تمرکز یک اما دارند، معایبی و مزایا یک هر که دارد وجود مختلفی هايشاخص تمرکز، محاسبه براي

 منحنی از توانمی مفهوم تمرکز بهتر درك براي. است نظري قوي هايداراي پایه و بعد بدون یک، و صفر بین اندازه بازار، اندازه از مستقل آسان،

 پایین از تمرکز منحنی دهد.می نشان را هابنگاه تجمعی نسبی یا مطلق فراوانی و تجمعی تولید بین ارتباط تمرکز استفاده کرد. منحنی تمرکز

  .بود خواهد مستقیم خط صورت به منحنی این باشند، هم اندازه بازار هايبنگاه تمامی چنانچه اگر و است مقعر

 نمودار منحنی تمرکز

  

  

  

  

  

  

 

 

  

  

تر از کل تولید هاي بزرگبنگاهشود هرچه سهم بنگاه تأمین می nدر صد از کل تولید بازار توسط  Xمقدار  Aدر صنعت  Pاي مانند در نقطه

 Aبنابراین منحنی تمرکز صنعت متمرکز تر بالاتر است. چون در این نمودار منحنی  بیشتر باشد بازار متمرکزتر و شیب منحنی بیشتر خواهد بود؛

 صادق امر این کنند، قطع را همدیگر صنعت دو تمرکز منحنی که زمانیمتمرکز تر است.  Aاست، بنابراین صنعت  Cو  Bبالاتر از دو منحنی 

  .نماید مقایسه باهم را صنعت دو تمرکز درجه تواندنمی تمرکز منحنی و نیست

 تولید تجمعی (%)

 فراوانی تجمعی بنگاهها
X

�� 

A
B

C
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  گیري تمرکزهاي مطلق اندازهشاخص .1,3,6,2

  بنگاه kشاخص نسبت تمرکز 

 تمرکز محاسبه در هاپرکاربردترین شاخصبنگاه آن را به یکی از  Kتمرکز  نسبت محاسبه در نیاز مورد اطلاعات محدودیت و سادگی     

  آورد. به دست بازار در را هابنگاه ترینبزرگ از مورد Kبازار  سهم حاصل جمع بایستشاخص می این محاسبه براي است. کرده تبدیل

��� = 	� Si
�

���
 

 

 محاسبه در باشند داشته عالیتف بازار در کوچک هايبنگاه اگر حتی شوند،می وارد محاسبات در یکسان وزن با پیشرو بنگاه kدر این رابطه 

 این .گرفت نظر در تمرکز منحنی در اينقطه عنوان به توانمی را تمرکز نسبت ندارد. وجود مشخصی قاعده kمقدار  تعیین براي شوند.نمی لحاظ

  .دارد قرار بنگاه) یک درصدي یک (سهم صد  و ها)بنگاه از زیادي تعداد (براي صفر بین شاخص

به کل اندازه تولید یا  هابنگاه نیتربزرگمورد از  i، اندازه تولید یا فروش شودیمنشان داده  ���بنگاه برتر که با  iسهم  هاي تمرکزنسبت

بنگاه موجود در بازار چه سهمی از  نیتربزرگنشان داده شود به این معناست که  ���. یعنی اگر نسبت تمرکز یک بنگاهی با استفروش بازار 

ي هابنگاه نیتربزرگمورد از  nبه معناي نسبت مجموع اندازه  ���بنگاهی  n اندازه تولید یا فروش بازار را در دست دارد. نسبت تمرکز  کل

سبت تمرکز یک ن بنابراین، شود.می توزیع زیادي هايبنگاه بین در بازار اندازه رقابتی، بازار درموجود به کل اندازه تولید یا فروش در بازار است. 

، ارقام کوچکی خواهد بود. در مقابل در یک بازار انحصار کامل، ����بنگاهی  16، و حتی ���، هشت بنگاهی ���، چهار بنگاهی ���بنگاهی 

  و نسبت تمرکز یک بنگاهی نزدیک به یک است. دهدیمیک بنگاه، کل اندازه بازار را تشکیل 

  شمنهیر-شاخص هرفیندال

 شمار به نظري متون در تمرکز معیارهاي پرکاربردترین از یکی و است هاي تمرکزشاخص تکامل درجه ارزیابی براي مبنایی شاخص این     

 زیر رابطه به صورت شاخص این .کنندمی استفاده شاخص این از رقابتی ضد قوانین اجراي در متحدهایالات همچون کشورها از بسیاري .رود می

  شود: می فتعری

��� = 	� ��
�

�

���
 

�� = 	
��

�
 

  

 به رابطه این شود. طبقمی گرفته نظر در شاخص تمرکز عنوان به نسبت اندازه هر بنگاه به کل ظرفیت بازار مجذور مجموع در این رابطه

 شوند. می وارد محاسبات در هابنگاه تمام بنگاه،  kبت تمرکز نس شاخص برخلاف واقع، شود. درمی داده بیشتري اختصاص وزن تربزرگ هايبنگاه

محدوده   در شاخص این
�

�
 فعالیت بازار در انحصاري صورت به بنگاه یک که (شرایطی یک دارند) و برابر اندازه بازار در هابنگاه تمام که (شرایطی  

  .گیردقرار می کند)می

اندازه  �X، و هابنگاهاندازه تمام  Xي بازار، و در رابطه دوم،  اندازهاز کل  هابنگاهسهم  Sي موجود در بازار، اهبنگاهبیانگر تعداد  nدر رابطه اول، 

 اگر و صفر به نزدیک و کوچک بسیار هرفیندال باشند، شاخص بازار در یکسان ي نسبیهااندازه با بنگاه شماريیباگر تعداد سهم هر بنگاه است. 

  بود. خواهد یک به نزدیک باشند، داشته وجود بازار در نابرابر نسبی يهااندازه با و هبنگا کمی تعداد

  )CICIشاخص جامع تمرکز صنعتی (

 تسلط اینکه بر مبنی همگان توافق وجود آید. بامی دست به مختلف صنایع در هابنگاه پراکندگی یا تمرکز پیرامون بحث از شاخص این     

 میان بازار ساختار تغییرات گرفتن نادیده دلیل به بازار سهم تمرکز معیارهاي است صنعت رفتار کنندهتعیین هابنگاه نتریبزرگ از کمی تعداد

 آن مطلق اندازه و بنگاه هر بازار سهم نسبی پراکندگی محاسبه بنابراین معرفی این شاخص، امکان است. گرفته قرار انتقاد مورد بزرگ هايبنگاه

  آید:می به دست زیر رابطه از مذکور شاخص آمد. دیدپ همزمان طور به

��� = 	�� +	� ��
�

�

���
(1 + (1 −	��)) 



9 

 صنعت در هابنگاه سایر سهم نسبی اندازه معادل وزنی با هابنگاه نسبی اندازه مربعات مجموع و پیشرو بنگاه نسبی سهم مجموع از شاخص این

 هیرشمن _هرفیندال  شاخص با مقایسه در است. واحد یک معادل شاخص کندمی فعالیت انحصاري صورت به بنگاه که شود. زمانیمی محاسبه

 تمرکز براي محاسبه بنابراین است، برخوردار کوچک هايبنگاه سهم بازار تغییرات به نسبت بیشتري حساسیت از صنعتی تمرکز جامع شاخص

  .است مناسبت تر کارتل به شبیه بازارهاي در

 )HKIکاي (-ص هاناشاخ

  :است نموده ارائه زیر رابطه به صورت  را تمرکز شاخص کاي _هانا      

��� = (� ��
�)

�

���

�
���

		� > 0	, � ≠ 1 

  

 خروج و ورود نتیجه در تمرکز، در تغییرات به نسبت محقق دیدگاه نمایش براي بازار سهم مشخص مقدار و حساسیت پارامتر دو از آن، در که

شود به راحتی بتوان به انتخاب ساختار باعث می αانتخاب  است. شده استفاده مطلوب بازار در مختلف هايبنگاه میان تسهیلات سهم و بنگاه

  مناسب بازار براي تأکید و دنباله بالایی و پایینی توزیع

ر میل به سمت صف αنیز حساس است. هرگاه  αدار شاخص به اندازه پارامتر ها در بازار، مقاندازه بنگاه اقدام نمود، بنابراین علاوه بر توزیع بنگاه

نهایت میل کند آنگاه مقدار شاخص به سمت به سمت بی αهاي موجود در صنعت  نیز خواهد بود. هر گاه کند مقدار این شاخص برابر تعداد بنگاه

ترین کاهش در بیش  مؤثر متوسط اندازه با بنگاهی ورود که دادند ه نشانوکاي در این رابط شود.  هاناترین بنگاه نزدیک میسهم بازار بزرگ

 ترکوچک تمرکز شاخص در کاهش درصد صنعت در مؤثر متوسط اندازه از تربزرگ بنگاه ورود باشود در مقابل شاخص تمرکز را موجب می

تر از اندازه متوسط ها با اندازه کوچکرا افزایش داده و توسعه بنگاه HKIتر از اندازه متوسط موثر مقدار اندازه بزرگ با هابنگاه توسعه شود.می

 موثر، شاخص را کاهش خواهد داد.

  شاخص آنتروپی

 شاخص این کلی شود. شکلمی لحاظ محاسبات در انتظار مورد توزیعی اطلاعات آن در و دارد اطلاعات نظریه در ریشه آنتروپی معیار تأثیر     

  است: زیر رابطه به صورت

� =	−� ��	 log� ��
�

���
 

  

�log) محدود نشده و مقدار آن بین صفر و 0،1ي تمرکز قبلی به [هاشاخصاین شاخص همانند  S�  آنتروپی شاخص مقدارقرار دارد.  بنابراین 

رکز بازار باید مقدار عددي شاخص آنتروپی را از عدد یک کم و براي به دست آوردن اندازه تمدارد و به همین دلیل  تمرکز درجه با معکوسی رابطه

 در بازار در تمرکز و باشد برابر هابنگاه تمام سهم بازار که شود. زمانیمی نزدیک صفر به شاخص مقدار باشد کامل انحصار مورد نظر بازار اگر .کرد

��logبرابر  و خود حد بالاترین در شاخص مقدار باشد داشته قرار ممکن مقدار کمترین n بنگاه تعداد بودن ثابت فرض با همچنین بود، خواهد 

 کاهش شاخص میزان یابد افزایش هابنگاه بازار سهم قدر هر مقابل، در یابد.می کاهش مذکور شاخص مقدار هابنگاه میان نابرابري افزایش با

  .یابدمی

  گیري تمرکزهاي نابرابري اندازهشاخص .1,3,6,3

  اریتمشاخص واریانس لگ

 قابتر هابنگاه ازهندا در بیشتر تشابه که ستا نـیا یـساسا ضرـف ها یکسان باشد.صفر است که اندازه تمام بنگاه مانیز  شاخص ینا ارمقد     

 دو تنـشدا مـغر ـهب ازهندا بنگاه هم یستدو یاو  ازهندا هم هبنگا دو در لمثااي بر که ستا نـیا اخصـش نـیا ضعف کند.می دیجاا را يبیشتر

  شود.مجزا، مقدار یکسان حاصل می عیتـضو

  ضریب جینی

 نیکسا سهم داراي هابنگاه همه که تـسا اـمعن ینا به صفر جینی ضریب ست.ا ننوسا در یک و صفر بین جینی ضریب اريمقد ارزش     

  ست.ا رينحصاا زاربا و نامتعادل رابسی هبنگا ازهندا کندگیاپر هـک تـسا نـیا دهندهنشان کـی یـجین ضریب ارمقد و هستند
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  هامقایسه شاخص .1,3,7

 دیگر هايبنگاه وضعیت از جامعی اطلاعات ولی کند،می مشخص حدودي تا را )انحصار و رقابت( بازار ساختار نوع تمرکز، نسبت شاخص     

 بر نقطه یک بر اتکا شاخص، این محدودیت ترینمهم. هست نیز ضعف نقاط داراي اما دارد، وسیعی کاربرد شاخص گرچه ین. ادهدنمی ارائه بازار

 nاختیاري بودن مقدار  شاخص، این ضعف نقاط دیگر از می رود دست از زیادي اطلاعات شاخص این محاسبه در لذا و است تمرکز منحنی روي

 هايبنگاه که طوري به گیرد، صورت صنعت در تغییري اگر دیگر، عبارت بهاست. همچنین این شاخص تنها به اطلاعات چند بنگاه اول توجه دارد. 

 تمرکز نسبت وسیع، بازار دارد. بستگی نیز بازار تعریف به زیادي حد تا تمرکز نسبت. کندنمی تغییر شاخص اندازه ندهد، قرار تأثیر تحت را بزرگ

  .دارد تمرکز نسبت بر معکوس اثر معمولاً کوچک بازار کهدرحالی دهد،می کاهش را

 پیشنهاد، )1995هرفیندال ( توسط ها،بنگاههاي نسبت تمرکز و معکوس تعداد هیرشمن براي رفع برخی نواقص شاخص _ال شاخص هرفیند

شاخص هرفیندال  سازد.مشخص می تمرکز نسبت از بهتر را بازار ساختار نوع و موجود هايبنگاه بین بازار اندازه توزیع چگونگی شاخص. این شد

شاخص  خلاف بر واقع در نماید.می استفاده منحنی این سراسر در موجود اطلاعات از و دارد توجه تمرکز منحنی روي هیرشمن به تمامی نقاط _

  کند.می استفاده درجه تمرکز محاسبه براي هابنگاه تمام اطلاعات از شاخص این تمرکز،

در این شاخص  تغییرات دامنه ها بستگی دارد.هم به تعداد بنگاهبازار، و  در هابنگاه توزیع در نابرابري به هم هیرشمن، _هرفیندال  شاخص پس

 صورت در مقابل، در است.  کامل انحصار بازار دهندهنشان که است یک هیرشمن برابر _ هرفیندال شاخصبنابراین وقتی  و یک است،  بین صفر

 _هرفیندال  شاخص در. است کامل رقابت بازار دهندهاننش که است شاخص نزدیک به صفر این اندازه، هم و کوچک بنگاه زیادي تعداد وجود

 تربزرگ هايبنگاه که است مشخص بنابراین، .شودمی داده آن مجذور معادل وزنی بازار، در بنگاه هر سهم بهتمرکز  شاخص خلاف هیرشمن بر

  دارند. بازار تمرکز درجه گیرياندازه نتیجه در و شاخص ساختن در بیشتري اهمیت

 فراهم بهتر نیز هاآن اطلاعات به و دسترسی دارند کاربرد بیشتر شده،ارائه هايشاخص دیگر با مقایسه در هرفیندال و تمرکز نسبت شاخص دو

 هايشاخص ارائه و بازار تحلیل هايروش توسعه علیرغم است. گرفته قرار استفاده مورد متعددي تجربی مطالعات در ذکرشده، هايشاخص. شودمی

بنابراین   اند.نموده حفظ را خود کارایی و گیرندمی قرار استفاده مورد وسیع طور به هم هیرشمن هنوز _ هرفیندال و تمرکز هاياخصش جدید،

ز مرکز اگیري تنامه براي اندازههاي نظري قوي تر، کاربرد بیشتر و دسترسی آسان تر به اطلاعات مورد نیاز، در این پایانبه دلیل دارا بودن پایه

  هیرشمن بهره گرفته شد. _شاخص هرفیندال 

  هیرشمن _بر اساس شاخص هرفیندال  بندي بازارطبقه .1,3,8

مفهوم بازار در اقتصاد به عنوان یک نهاد و سازوکار اقتصادي، داراي پیوستاري از ساختارهاست که از رقابت کامل تا انحصار کامل کشیده      

به  تواندرایط آرمانی رقابت کامل نیست بلکه آنچه وجود دارد رقابت ناقص است که در نهایت میشود. در واقعیت هیچ بازاري منطبق با شمی

  گیرند.انحصار کامل ختم شود. بنابراین انواع بازارها در دامنه میان این دو بازار جاي می

از یک باشد، بازار رقابتی به حساب  1/0 از کمتر آن در شاخص این که بازاري هیرشمن، _هرفیندال  شاخص مطابق با در بازارهاي واقعی

  .شودمی محسوب بازار غیررقابتی باشد  0,18 از بیش بازاري درآید. اگر این شاخص می

1.   

1,1.   

1,2.   

1.   

1,1.   

1,2.   

1,3.   

 جمع بندي مرحله شناخت .1,4

 یا تمرکز رجهد شناخت به آن کمک کرده مطالعه بازار تنظیم و رقابتی فضاي حفظ و تسهیل براي بازار ساختار همانطور که گفته شد شناسایی

در ساختار بازار برنامه ریزي  رقابت حفظ براي آن مردان با بررسی نتایج دولت و گذاران گردد و سیاست می منجر بازار بودن انحصاري میزان همان
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 بی معرفی شدهبر همین اساس به منظور اندازه گیري درجه تمرکز بازار، شاخص هاي مختلفی در دو گروه کلی شاخصهاي مطلق و نس .می نمایند

ازار دارد ب است. با توجه به اهمیتی که اندازه هر بنگاه اقتصادي و نیز تعداد بنگاههاي اقتصادي فعال در هر بازار در تعیین ویژگی هاي ساختاري آن

اخص ر تحقیق پیش رو دو شاز شاخص هاي مطلق استفاده بیشتري در تحقیقات مربوط به مطالعه بازار می شود که با استناد به تعاریف ارایه شده د

به دلیل برخورداري از پایه هاي نظري قوي تر و نیز سطح کاربرد بیشتري که در تحقیقات تجربی  بنگاه  nهیرشمن و نسبت تمرکز  _هرفیندال 

  هم ی شود. غالبا در توضیح سدارند، انتخاب شده اند. نکته قابل توجه در استفاده از این شاخص در  گروه سرمایه گذاري به نحوه تحلیل آن مربوط م

ا در ماز بازار براي شرکتهاي تولیدي به حجم تولید و یا میزان درآمد حاصل از فروش تولیدات و یا تعداد مشتریان بازار هدف پرداخته می شود ا

دي که یک شرکت سرمایه مورد شرکتهاي سرمایه گذاري تفاوت در جنس درآمد کسب شده براي یک شرکت سرمایه گذاري می باشد.  غالب درآم

 يگذاري به دست می آورد مربوط به سود حاصل از سرمایه گذاري می باشد. به عبارت دیگر می توان اینگونه بیان کرد که در کشور تعداد محدود

ین حدود بین افرصت سرمایه گذاري جذاب براي شرکتهاي سرمایه گذاري وجود دارد که هدف این تحقیق بررسی چگونگی توزیع این فرصتهاي م

  شرکتها می باشد تا بر این اساس به سوالات زیر پاسخ داده شود:

  آیا توزیع فرصتهاي سرمایه گذاري در کشور بین شرکتهاي فعال در این زمینه به صورت یکنواخت است یا متمرکز؟ و درجه تمرکز بازار

  در این گروه چقدر می باشد؟

  داشته است؟افزایش  91-93آیا درجه تمرکز بین سالهاي  

 بیشترین سهم بازار در اختیار کدام بنگاهها بوده و چرا؟ 

 میزان درجه تمرکز در مقایسه با سایر صنایع چگونه است؟ 

1.   

 مرحله طراحی .2

 در این مرحله، متد اجرایی از طریق مطالعه مستندات تخصصی مرتبط طراحی خواهد شد.

 تعیین متدولوزي مورد استفاده در طرح .2,1

 93تا  91محاسبه سهم از بازار هر بنگاه از عدد فروش (درآمد حاصل از سرمایه گذاري) سالیانه آن در هر یک از سالهاي در این طرح براي 

 بنگاه مورد بررسی تقسیم شده است. 46استفاده شده است. به این ترتیب که عدد فروش هر بنگاه بر مجموع فروش 

 طراحی نظام جمع آوري اطلاعات و داده ها .2,2

آوري داده هاي مورد نیاز این طرح از صورت هاي مالی حسابرسی شده بنگاه ها استفاده شده است. داده هاي خام مورد براي جمع 

 1386وارد می شود. این سامانه سال سامانه ملی اندازه گیري شاخص هاي بهره وري ایران نیاز از صورت هاي مالی استخراج شده و در 

سط جناب آقاي دکتر نهاوندیان ریاست وقت اتاق بازرگانی ایران رونمایی شد. در این مرکز سالیانه تو 1388آغاز به کار کرد و در سال 

 180گروه صنعتی وارد می شود که از این طریق امکان محاسبه و دسترسی  52بنگاه اقتصادي در قالب  5000داده هاي مالی بیش از 

  تاکنون فراهم آورده است.  82ي و ثابت آنها را از سال شاخص عملکردي مالی، اقتصادي و بهره وري به دو نرخ جار

  از ویژگی هاي این سامانه می توان به موارد زیر اشاره کرد:

 افزایش دقت و سرعت در اندازه گیري شاخص ها 

 تمرکز ویژه بر اندازه گیري شاخص هاي مربوط به بنگاه هاي اقتصادي 

 ی عملکرد سازمان هاامکان تجزیه آنلاین شاخص ها به منظور عارضه یاب 

 امکان استفاده همزمان چندین کاربر از یک دسترسی مشخص از هر نقطه از داخل یا خارج کشور 

و نیز درصد سهم ارزش افزوده بنگاههاي اقتصادي در دو ترکیب شرکت هاي موجود در سامانه ملی اندازه گیري  شاخص هاي بهره وري ایران 

  مطابق با جدول و نمودارهاي زیر می باشد:مالی بخش صنعت و معدن و موسسات پولی و 
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 ترکیب شرکت هاي موجود در سامانه ملی اندازه گیري شاخص هاي بهره وري ایران

  

 شرکتهاي موجوددر سامانه تعداد شرکت ها

 شرکت هاي بورسی 748

 هاي فرا بورسی شرکت 288

 بندي شرکت هاي حاضر در طرح ملی رتبه 398

 گروه تعاونی کشاورزيهاي  شرکت 3500

 

 

 

 

 

  

 

85%

15%

درصد سهم ارزش افزوده بنگاه هاي اقتصادي موجود در سامانه

مالیبخش موسسات پولی و 

ارزش افزوده بنگاه هاي 

اقتصادي موجود در سامانه

  ارزش افزوده دیگر بنگاه هاي

اقتصادي

65%

35%

درصد سهم ارزش افزوده بنگاه هاي اقتصادي موجود در سامانه

بخش صنعت و معدن

ارزش افزوده بنگاه هاي 

اقتصادي موجود در سامانه

  ارزش افزوده دیگر بنگاه

هاي اقتصادي
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 طراحی نظام صحه گذاري اطلاعات و داده ها .2,3

براي اطمینان از صحت داده هاي مورد استفاده در این طرح بر دو مورد تکیه شده است. نخست استفاده از صورت هاي مالی حسابرسی شده 

یکپارچه تهیه و مورد حسابرسی قرار می گیرد. دوم مقایسه مجدد داده  بنگاهها به عنوان یگانه مرجعی که براي تمامی بنگاهها به صورتی یکسان و

  هاي موجود در مرکز پایگاه داده گروه پارسیان هوشمند با رقم موجود در صورتهاي مالی.

 طراحی متدولوژي تجزیه و تحلیل داده ها  .2,4

رشمن، براي تعیین نوع ساختار بازار باید بر اساس محدوده هی _پس از محاسبه سهم از بازار هر بنگاه براي هر سال و محاسبه شاخص هرفیندال 

  معناداري تعریف شده براي این شاخص عمل نمود که در ادامه توضیح داده شده است.

  هیرشمن _بر اساس شاخص هرفیندال  بندي بازارطبقه .2,4,1

ساختارهاست که از رقابت کامل تا انحصار کامل کشیده مفهوم بازار در اقتصاد به عنوان یک نهاد و سازوکار اقتصادي، داراي پیوستاري از      

ه انحصار تواند بشود. در واقعیت هیچ بازاري منطبق با شرایط آرمانی رقابت کامل نیست بلکه آنچه وجود دارد رقابت ناقص است که در نهایت میمی

  ند.گیرکامل ختم شود. بنابراین انواع بازارها در دامنه میان این دو بازار جاي می

آید. اگر باشد، بازار رقابتی به حساب می 100از  کمتر آن در شاخص این که بازاري هیرشمن، _هرفیندال  شاخص مطابق با در بازارهاي واقعی

  شود.می محسوب بازار غیررقابتی و انحصاري باشد  1000 از بیش بازاري این شاخص در

  

 اجراي آزمایشی در صنعت منتخب  .3

 و شرکت هاي مورد بررسی در این صنعتانتخاب صنعت منتخب  .3,1

گروه که امکان انجام چنین بررسی  50بر اساس توافق صورت گرفته گروه شرکت هاي سرمایه گذاري به عنوان اولین گروه اقتصادي از بین 

  براي آنها وجود دارد، مورد بررسی قرار گرفته است.

ست که با توجه به تفاوت شرکت هاي سرمایه گذاري و شرکت هاي مادر تخصصی در ارتباط با گروه شرکت هاي سرمایه گذاري لازم به ذکر ا

  یا هلدینگ، تلاش شده است که در بررسی حاضر شرکت هاي سرمایه گذاري که به

صورت عمومی در بخش هاي مختلف و در شرکت هاي بورسی سرمایه گذاري می نمایند مورد توجه قرار گیرند و بر همین مبنا برخی از  

هایی که بیشتر جنبه سازمان هاي مادر تخصصی داشته اند از مجموعه شرکت هاي مورد بررسی حذف شده اند. بر این اساس اسامی  شرکت

شرکت هاي مورد به شرح زیر می باشد. همچنین به منظور بررسی بهتر در این گروه اقتصادي و ایجاد درك بهتر از وضعیت بازار این شرکت ها 

انجام شده است. انجام این بررسی در طی سه سال اخیر علاوه بر ایجاد حصول اطمینان بیشتر در ارتباط  93و  92، 91اي این تحقیق طی سال ه

  با انجام محاسبات صورت گرفته، امکان انجام تجزیه و تحیل هاي بیشتري را براي محقق فراهم می آورد.
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 جمع آوري اطلاعات و داده ها .3,2

 اسامی شرکتهاي مورد بررسی

 

س از نهایی نمودن اسامی شرکت هاي مورد بررسی با استفاده از سامانه ملی اندازه گیري شاخص هاي بهره وري ایران اطلاعات پ

  استخراج شد. 93الی  91فروش شرکت ها طی سال هاي 

2.   

3.   

4.   

1.   

2.   

3.   

3,1.   

3,2.   

  نام شرکت  ردیف  نام شرکت ردیف

 ی ایرانسرمایه گذاري مل  24 تکادو  1

 سرمایه گذاري نیرو  25 حفیظ سامانه  2

 سرمایه گذاري هامون کیش  26 سرمایه گذاري البرز  3

 سرمایه گداري مفتاح  27 سرمایه گذاري اندیشه محوران  4

 سرمایه گذاري اعتماد جم  28 سرمایه گذاري آتیه دماوند  5

 سرمایه گذاري اقتصاد نوین  29 سرمایه گذاري بانک کار آفرین  6

 سرمایه گذاري ایساتیس پویا  30 سرمایه گذاري بهمن  7

 سرمایه گذاري آوین  31 سرمایه گذاري بوعلی  8

 سرمایه گذاري پارس آریان  32 سرمایه گذاري پارس توشه  9

 سرمایه گذاري توسعه معادن کوثر  33 سرمایه گذاري توسعه آذربایجان  10

 ه گذاري توسعه نور دناسرمای  34 سرمایه گذاري توسعه صنعتی ایران  11

 سبلان سبز-سرمایه گذاري توسعه و عمران استان اردبیل  35 سرمایه گذاري توسعه معادن و فلزات  12

 سرمایه گذاري دانایان پارس  36 سرمایه گذاري توسعه ملی  13

 سرمایه گذاري سروش یاران  37 سرمایه گذاري چشم انداز توسعه شمال  14

 سرمایه گذاري سعدي  38  سرمایه گذاري سایپا   15

 سرمایه گذاري مانا نوین  39 سرمایه گذاري سپه  16

 سرمایه گذاري وثوق امین  40 سرمایه گذاري سیراف  17

 صنعتی و سرمایه گذاري سپنتا  41 سرمایه گذاري شاهد  18

 گسترش سرمایه گذاري ایران خودرو  42 سرمایه گذاري صنعت ومعدن  19

 گسترش سرمایه گذاري ایرانیان  43 نایع بهشهر ایرانسرمایه گذاري گروه ص  20

 مدیریت سرمایه گذاري امید  44 سرمایه گذاري گروه صنعتی رنا  21

 نیرو سرمایه  45 سرمایه گذاري معیار صنعت پارس   22

 سرمایه گذاري غدیر   46  سرمایه گذاري ملت  23
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 صحه گذاري اطلاعات و داده ها .3,3

شرکت ها تمامی آمار با صورت هاي مالی حسابرسی شده به منظور حصول اطمینان از آمار استخراج شده مربوط به میزان فروش 

  تطبیق داده شده است. 

 انجام محاسبات مربوطه .3,4

 محاسبه سهم از بازار  .3,4,1

به منظور انجام محاسبات مربوطه پس از نهایی نمودن فهرست شرکت هاي مورد بررسی و صحه گذاري داده هاي مربوطه سهم بازار هر 

  رسی محاسبه می شود.سال مورد بر 3یک از شرکت ها طی 

  

 نام شرکت رتبه
 سهم بازار

91 92 93 

 0.3163 0.2490  0.3245 سرمایه گذاري غدیر 1

 0.1916 0.2137  0.1835 مدیریت سرمایه گذاري امید 2

 0.0582 0.1314  0.1679 سرمایه گذاري توسعه معادن و فلزات 3

 0.0421 0.0550  0.0581 سرمایه گذاري پارس آریان 4

 0.0274 0.0256  0.0241 رمایه گذاري ملی ایرانس 5

 0.0260 0.0273  0.0220 سرمایه گذاري سپه 6

 0.0169 0.0242  0.0100 سرمایه گذاري توسعه نور دنا 7

 0.0156 0.0291  0.0170 سرمایه گذاري توسعه ملی 8

 0.0148 0.0211  0.0169 سرمایه گذاري آتیه دماوند 9

 0.0145 0.0204  0.0141 سرمایه گذاري البرز 10

 0.0126 0.0136  0.0261 گسترش سرمایه گذاري ایران خودرو 11

 0.0111 0.0141  0.0115 سرمایه گذاري بهمن 12

 0.0093 0.0146  0.0006 سرمایه گذاري صنعت ومعدن 13

 0.0088 0.0107  0.0142 سرمایه گذاري شاهد 14

 0.0076 0.0105  0.0206 سرمایه گذاري گروه صنعتی رنا 15

 0.0076 0.0065  0.0076 سرمایه گذاري بوعلی 16

 0.0076 0.0067  0.0083 سرمایه گذاري دانایان پارس 17

 0.0074 0.0124  0.0181 سرمایه گذاري سایپا 18

 

 نام شرکت ردیف
 سهم بازار

91 92 93  

 0.0067 0.0066  0.0057 سرمایه گذاري پارس توشه 19

 0.0057 0.0069  0.0106 نعتی ایرانسرمایه گذاري توسعه ص 20

 0.0055 0.0107  0.0057 سرمایه گذاري گروه صنایع بهشهر ایران 21

 0.0035 0.0025  0.0025 تکادو 22
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 هیرشمن _محاسبه شاخص هرفیندال  .3,4,2

هیرشمن مقدار  _پس از محاسبه سهم بازار هر بنگاه در سه سال مورد بررسی بر اساس فرمول تعریف شده براي محاسبه شاخص هرفیندال 

  این شاخص براي هر سال مطابق با جدول زیر ارائه شده است.
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�� = 	
��

�
 

 

 

 

 0.0030 0.0033  0.0043 سرمایه گذاري اقتصاد نوین 23

 0.0026 0.0019  0.0072 سرمایه گذاري بانک کار آفرین 24

 0.0021 0.0021  0.0061 انگسترش سرمایه گذاري ایرانی 25

 0.0018 0.0023  0.0032 سرمایه گذاري توسعه معادن کوثر 26

 0.0018 0.0027  0.0011 سرمایه گذاري اندیشه محوران 27

 0.0010 0.0011  0.0017 سرمایه گذاري سعدي 28

 0.0008 0.0008  0.0009 سرمایه گذاري آوین 29

30 
-دبیلسرمایه گذاري توسعه و عمران استان ار

 سبلان سبز
0.0005  0.0018 0.0007 

 0.0007 0.0002  0.0003 سرمایه گذاري نیرو 31

 0.0007 0.0007  0.0008 سرمایه گذاري ایساتیس پویا 32

 0.0006 0.0007  0.0012 صنعتی و سرمایه گذاري سپنتا 33

 0.0005 0.0008  0.0001 سرمایه گذاري اعتماد جم 34

 0.0004 0.0008  0.0009 توسعه شمال سرمایه گذاري چشم انداز 35

 0.0004 0.0006  0.0000 سرمایه گذاري وثوق امین 36

 0.0003 0.0003  0.0002 حفیظ سامانه 37

 0.0003 0.0002  0.0003 سرمایه گذاري توسعه آذربایجان 38

 0.0001 0.0004  0.0001 سرمایه گذاري هامون کیش 39

 0.0001 0.0003  0.0003 سرمایه گذاري ملت 40

 0.0001 0.0003  0.0004 نیرو سرمایه 41

 0.0000 0.0001  0.0003 سرمایه گذاري سروش یاران 42

 0.0000 0.0000  0.0000 سرمایه گذاري مانا نوین 43

 0.0000 0.0000  0.0000 سرمایه گذاري سیراف 44

 0.0000 0.0000  0.0001 سرمایه گداري مفتاح 45

 0.0000 0.0000  0.0000 پارسسرمایه گذاري معیار صنعت  46
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  93  92  91  سال

 HHI 1747.18 1472.90 1784.43 شاخص

  

 
  

 بنگاه kمحاسبه شاخص تمرکز  .3,4,3

بنگاه بزرگ که بالاترین سهم بازار را دارند مورد محاسبه قرار  8و  4بر اساس تعریف ارایه شده براي این شاخص در این تحقیق شاخص سهم 

 گرفته است.

  

  

  93  92  91  سال

 0.608 0.649 0.734 ��شاخص 

 

 

  

 

  93  92  91  سال

 0.694 0.755 0.807 ��شاخص 
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هیرشمن در گروه سرمایه گذاري -نمودار شاخص هرفیندال 

93تا  91هیرشمن گروه سرمایه گذاري براس سالهاي  _شاخص هرفیندال   

 93تا  91بنگاه بزرگ سرمایه گذاري براي سالهاي  4شاخص تمرکز 

 93تا  91بنگاه بزرگ سرمایه گذاري براي سالهاي  8شاخص تمرکز 
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 تجزیه و تحلیل محاسبات .3,5

بوده  1000بیش از  93تا  91هیرشمن در هر سه سال  _همانطور که محاسبات نشان می دهد بر اساس عدد به دست آمده شاخص هرفیندال 

و این مقدار براي درجه تمرکز بیانگر این است که بازار سرمایه گذاري کشور در حالت نیمه متمرکز و انحصار چند جانبه باز (سست) قرار است 

بوده و باز هم وجود انحصار دراین  0,5بنگاه بزرگ بالاتر از  8و  4بنگاه در هر دو حالت  kدارد. همچنین عدد به دست آمده براي شاخص تمرکز 

بنگاه برتر  4درصد سهم بازار در اختیار  60زار را نشان می دهد. در حقیقت این شاخص بیان کننده این نکته است که در این سه سال بیش از با

 ايبنگاه برتر قرار دارد. همچنین می توان اینگونه بیان کرد چون شاخص محاسبه شده بر 8درصد از سهم بازار در اختیار  70بوده است  یا بیش از 

 در بازار اینکه بدلیل این بازار، بوده است، ساختار بازار انحصاري چند جانبه بسته (محکم) می باشد که در 0,6بنگاه برتر براي سه سال بالاتر از  4

  است. محتمل غیررقابتی رفتار بروز و و همکاري ائتلاف است شده متمرکز بنگاه محدودي تعداد دست

صت هاي سرمایه گذاري براي تمامی شرکت هاي مورد بررسی تقریبا یکسان می باشد و همچنین هر یک از فرصت از طرفی با توجه به اینکه فر

باشند بنابراین در طی مدت یک سال شرکت هاي سرمایه گذاري باید براي هاي مذکور داراي شرایط متفاوتی از نظر میزان ریسک و بازده می

ایه گذاري هاي انجام شده به عنوان درآمد سالیانه تلاش نمایند. نحوه توزیع درآمد سالیانه بین شرکت کسب میزان سود سالیانه بیشتر از محل سرم

  هاي سرمایه گذاري می تواند بیانگر سطح رقابتی بودن فعالیت در بین شرکت هاي سرمایه گذاري باشد. 

ناشی از سود حاصل از سرمایه گذاري ها می باشد، بنابراین  از آنجاییکه در شرکت هاي سرمایه گذاري مهمترین بخش از درآمد سالیانه آنها

 يشرکت هایی که داراي سبد سهام مناسب تري می باشند می توانند درآمد سالیانه خود را ناشی از جمع آوري سود سالیانه از محل سرمایه گذار

  هاي انجام شده بالاتر ببرند.

  بررسی سطح انحصاري گروه شرکت هاي سرمایه گذاري .3,5,1,1

گذاري به مقدار این شاخص براي شرکت هاي سرمایه 93و  92، 91هیرشمن طی سال هاي  –ا توجه به اینکه بر اساس شاخص هرفیندال ب

به دست آمده است، بنابراین طبق تعریف و دسته بندي هاي انجام شده براي این شاخص این گروه داراي  1784و  1472، 1747ترتیب مقادیر 

شرکت سرمایه گذاري  3درصد سهم بازار این گروه اقتصادي در اختیار  60طی سال هاي مورد بررسی بوده است و در حدود  بازار نسبتا انحصاري

  بوده است. 

شرکت هاي سرمایه گذاري غدیر، مدیریت سرمایه گذاري امید و سرمایه گذاري توسعه معادن و فلزات به ترتیب بیشترین سهم بازار را در طی 

درصد  56و  59، 67رسی داشته اند. اما نکته قابل توجه آن است که جمع سهم بازار این سه شرکت در طول سه سال به ترتیب سه سال مورد بر

درصد باقیمانده  40درصد از فرصتهاي سرمایه گذاري موجود در کشور، در اختیار این سه شرکت بوده و  60بوده  به بیان دیگر به طور متوسط 
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یع شده است.  اما کاهش این مجموع نشان دهنده آن است که علیرغم وجود بازار نسبتا انحصاري در این گروه مجموع شرکت دیگر توز 43بین 

ه تسهم بازار سه شرکت برتر نیز در حال کاهش می باشد و بازار به سمت توزیع متعادل تر و تمرکز کمتر پیش می رود. با این وجود ذکر این نک

گذاري امید و کاهش تمرکز طی سه سال مورد بررسی در این گروه اقتصادي سهم بازار دو شرکت مدیریت سرمایهقابل توجه است که با وجود 

تغییر جزئی داشته اند. در ادامه براي درك بهتر این موضوع دو شرکت سرمایه گذاري امید و غدیر مورد  93تا  91سرمایه گذاري غدیر از سال 

  بررسی دقیق تر قرار گرفته اند.

  

  

 

 

 

 

  

  

  

  

  

  

با بررسی صورت هاي مالی حسابرسی شده شرکت مدیریت سرمایه گذاري امید و سرمایه گذاري غدیر به عنوان نمونه، طی سال هاي مورد 

بررسی مهم ترین عامل افزایش درآمد این شرکتها، رشد بیشتر درآمد سالیانه نسبت به سایر شرکت هاي سرمایه گذاري به علت رشد سود حاصل 

گذاري هاي انجام شده در این شرکتها می باشد. تغییرات سود حاصل از سرمایه گذاري ها طی سه سال مورد بررسی به صورت زیر می سرمایهاز 

 باشد:

  

  93  92  91  سال مورد مطالعه

سود حاصل از سرمایه گذاري ها سرمایه 

  گذاري امید
8،704،734  15،160،063  18،202،438  

ري ها سرمایه سود حاصل از سرمایه گذا

  گذاري غدیر
15,389,612 16,113,640 22,778,633 
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93 - 91شرکت داراي بیشترین سهم بازار در گروه شرکت هاي سرمایه گذاري  3مقایسه 

سرمایه گذاري توسعه معادن و فلزات

مدیریت سرمایه گذاري امید

سرمایه گذاري غدیر

93تا  91ي غدیر و امید براي سال هاي سود حاصل از سرمایه گذاري دو شرکت سرمایه گذار  
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دو شرکت مدیریت سرمایه گذاري امید و غدیر در این سه سال در حجم درآمد خود رشد داشته اند و با توجه به بالاتر بودن این رشد نسبت 

این شرکتها به همراه داشته است که اهم درآمد این شرکتها از بابت سود حاصل از سرمایه به سایر شرکتها این امر رشد سهم بازار بالاتري را براي 

  گذاري، به دست آمده که رقم مربوط به آن بر حسب میلیون ریال در نمودار و جدول بالا آمده است.

  

  مقایسه ساختار بازار گروه شرکت هاي سرمایه گذاري با گروه خودروسازي و سیمان .3,5,2

هیرشمن براي گروه شرکت هاي سرمایه گذاري به دست آمد. به منظور ایجاد درك بیشتر وضعیت  –ه مقدار شاخص هرفیندال پس از اینک  

بازار شرکت هاي سرمایه گذاري از نظر میزان انحصاري و یا رقابتی بودن، مقدار این شاخص با شاخص اندازه گیري شده براي صنعت خودرو و 

  مقایسه شده است.  93تا  91سیمان در کشور طی سال هاي 

انتخاب صنعت خودرو در کشور به این دلیل بوده است که در جامعه به صورت عمومی تصوري از میزان انحصاري بودن بازار خودرو در کشور 

گذاري ایجاد نماید.  وجود دارد و مقایسه گروه سرمایه گذاري با صنعت خودرو می تواند در ایجاد تصور بهتر از وضعیت بازار شرکت هاي سرمایه

ین ااز طرفی صنعت سیمان به دلیل بالا بودن تعداد بنگاه فعال در آن و پایین بودن درجه انحصار انتخاب شد. بر این اساس مقایسه شاخص براي 

  سه گروه اقتصادي به صورت زیر می باشد.

  

 

 

 

 

 91 92 93 

 4225 3008  2387 گروه خودروسازي

 1784 1472 1747 گروه شرکت هاي سرمایه گذاري
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93تا  91نمودار روند سود حاصل از سرمایه گذاري دو شرکت سرمایه گذاري غدیر و امید براي سال هاي 

سرمایه گذاري امید سرمایه گذاري غدیر

هیرشمن در گروههاي خودروسازي و سرمایه گذاري و  _شاخص هرفیندال 

 سیمان



21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

می  1000همانگونه که در نمودار نشان داده شده است مقدار شاخص براي هر دو گروه سرمایه گذاري و صنعت خودروسازي بالاتر از مقدار 

و مقدار شاخص براي صنعت خودرو بسیار  گروه اقتصادي می باشد. باشد. این مقدار یک عدد حداقلی براي تعیین انحصاري و یا رقابتی بودن یک

 لبالاتر نسبت به گروه سرمایه گذاري می باشد و بنابراین وضعیت بازار در گروه شرکت هاي سرمایه گذاري به صورت انحصاري می باشد و در سا

قایسه با بازار صنعت خودروسازي این میزان انحصار بسیار کمتر می میزان انحصاري بودن بازار براي این گروه افزایش نیز داشته است اما در م 93

 300باشد و در اصطلاح این بازار نسبتا انحصاري می باشد. در مقابل عدد شاخص براي گروه گچ، آهک و سیمان بسیار پایین تر بوده و در حدود 

 ار می باشد.در این سه سال تغییر کرده است که به معناي رقابتی بودن ساختار این باز

  

  

  93  92  91  سال

  0.8915  0.8696  0.8473 خودرو ��شاخص 

 0,2013 0,2044 0,22  سیمان ��شاخص 

 0.608 0.649 0.734  سرمایه گذاري ��شاخص 

 

 

  

  93  92  91  سال

  0.9649  0.9677  0.9648 خودرو ��شاخص 

 0,3485 0,3475 0,3668  سیمان ��شاخص 

 0.694 0.755 0.807  سرمایه گذاري �� شاخص
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هیرشمن در گروه هاي خودروسازي و سرمایه گذاري و سیمان -مقایسه شاخص هرفیندال 

گروه خودروسازي گروه شرکت هاي سرمایه گذاري

حداقل شاخص انحصاري بازار گروه گچ، آهک و سیمان

93تا  91بنگاه برتر گروه خودروسازي و سیمان براس سالهاي  4شاخص تمرکز   

93تا  91بنگاه برتر گروه خودروسازي و سیمان براس سالهاي  8شاخص تمرکز   



22 

شرکت)  48بنگاه برتر در گروه سیمان ( 8و  4همانطور که از دو نمودار شاخص نسبت تمرکز مشاهده می شود این شاخص در هر دو حالت 

ر ت بازار بین شرکتها می باشد. دهر سال با کاهش روبرو بوده و رقمی نزدیک به صفر دارد که نشان دهنده تمرکز بسیار پایین و توزیع یکنواخ

درصد سهم  90شرکت داخلی و نیز واردات خودروي سواري) هر سال با رشد تمرکز مواجه بوده است و بالاي  14مقابل گروه خودروسازي (شامل 

درجه تمرکز بالا می باشد با این بنگاه برتر بوده است. در گروه سرمایه گذاري نیز وضعیت به گروه خودروسازي شباهت داشته و  8بازار در اختیار 

  تفاوت که با شیب ملایمی کاهش داشته است.
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بنگاه بزرگ در گروه هاي خودروسازي و سرمایه گذاري و سیمان 4مقایسه شاخص نسبت تمرکز 

گروه خودروسازي گروه شرکت هاي سرمایه گذاري گروه گچ، آهک و سیمان
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بنگاه بزرگ در گروه هاي خودروسازي و سرمایه گذاري و سیمان 8مقایسه شاخص نسبت تمرکز 

گروه خودروسازي گروه شرکت هاي سرمایه گذاري گروه گچ، آهک و سیمان
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 تایید صحت مراحل طی شده

پس از انجام مطالعات و محاسبات اشاره شده جهت بررسی و اطمینان از صحت نتایج حاصل از این تحقیق، جمعی از کارشناسان و نخبگان 

سرمایه گذاري و نیز آشنا با مفاهیم اقتصادي  یافته هاي تحقیق پیش رو را مورد بازبینی قرار داده تطابق نتایج با یافته ها و فعال در شرکت هاي 

 برداشت هاي خود مورد تایید قرار دادند.

  نتیجه گیري و تحلیل محقق .4

هیرشمن و نسبت  _فاده از دو شاخص هرفیندال شرکت با است 46در تحقیق انجام شده، درجه تمرکز گروه شرکتهاي سرمایه گذاري شامل 

بنگاه برتر اندازه گیري شده است. همچنین براي درك بهتر میزان انحصاري بودن این بازار مقایسه اي بین عدد شاخص دو گروه  8و  4 تمرکز 

  گذاري صورت گرفته است. خودروسازي و سیمان با گروه شرکتهاي سرمایه

اي ها بیشتر به دنبال فرصت ه روه شرکت هاي سرمایه گذاري کمتر قابل تعریف می باشد و در این گروه، شرکتاز آنجایی که مشتري براي گ

سرمایه گذاري می باشند، منظور از سهم بازار در گروه شرکت هاي سرمایه گذاري به چگونگی توزیع فرصتهاي جذاب سرمایه گذاري مربوط می 

درآمد سالیانه آنها ناشی از سود حاصل از سرمایه گذاري ها می باشد، بنابراین شرکت هایی که داراي  شود و در این شرکت ها مهمترین بخش از

  سبد سهام مناسبتري می باشند می توانند درآمد ناشی از جمع آوري سود سالیانه از محل سرمایه گذاري هاي انجام شده را بالاتر ببرند. 

 باشد. به منظور انجام بررسیشاره نمود تعیین دامنه شرکت هاي بررسی شده در این پژوهش مینکته دیگري که در این بررسی باید به آن ا

هاي سرمایه گذاري عمومی که تقریبا در هر زمینه اي که تمایل هاي بهتر بر روي شرکت هاي با فعالیت هاي مشابه در این بررسی صرفا شرکت

پژوهش قرار گرفته و شرکت هاي سرمایه گذاري تخصصی که بیشتر در حوزه هاي خاصی  داشته باشند سرمایه گذاري انجام می دهند در دامنه

اي تحت سرمایه گذاري انجام می دهند از فهرست شرکت هاي مورد بررسی حذف شدند و اینگونه شرکت ها می توانند در پژوهش هاي جداگانه

  د.عنوان بررسی شرکت هاي سرمایه گذاري تخصصی یک صنعت خاص بررسی شون

با توجه به دو نکته ذکر شده، طبق نتایج به دست آمده بازار شرکت هاي سرمایه گذاري در کشور در حالت نیمه متمرکز و انحصار چند جانبه 

شرکت سرمایه گذاري بوده است  4درصد سهم بازار در اختیار  60بیش از  93الی  91باز (سست) قرار دارد. در بررسی انجام شده طی سال هاي 

شرکت قرار دارد. میزان تمرکز در گروه شرکت هاي سرمایه گذاري طی سه سال مورد بررسی بر  8درصد از سهم بازار در اختیار  70یش از و ب

هیرشمن در حال افزایش می باشد و همچنین در مقایسه با صنعت خودرو میزان تمرکز بسیار کمتر و در مقایسه با  _اساس شاخص هرفیندال 

  کشور میزان تمرکز بیشتر می باشد. صنعت سیمان در 

از  موارديبر این،  علاوهو نیست  بخش خصوصیدر کنترل  آناین است که بخش قابل توجهی از ها در کشور  وضعیت سرمایه گذاري واقعیت

ل در لاموجب اخکلان در سطح که این خود نه تنها نیز در سرمایه گذاري هاي انجام شده به چشم می خورد رانت ها و امتیازات  وجود برخی

حظات عدالت خواهانه سازگار نیست. آزاد سازي و خصوصی لا، بلکه با ممی گردد شده سرمایه گذاري هاي انجامتخصیص منابع و کاهش کارایی در 

بر  ه برنامه ریزانحظه می شود کلااست که همراه با گسترش رقابت مورد توجه قرار گرفته است. با بررسی برنامه هاي اقتصادي م اي سازي مقوله

وجود تمرکز در خارج از بخش وه بر لاحاصل نشده است. ع توجهیکوچک شدن دولت و حذف انحصارات دولتی تمایل دارند که البته موفقیت قابل 

. در دیافت می شو نیز در سرمایه گذاري هاي انجام شدهدر خصوص رفتارهاي غیر رقابتی  ي، آثار و شواهدخصوصی در حوزه سرمایه گذاري

حداکثر کارآیی و اثربخشی به رشد و ترقی کشور کمک تر باشد، شرکت هاي موجود می توانند با داخلی رقابتی سرمایه گذاري هايهر چه حالیکه 

اي ضفحاکم شدن  حاصل می گردد وایجاد فضاي رقابتی  از طریق ورود به فرآیند جهانی شدنافزایش توان رقابت پذیري و . از طرف دیگر نمایند

  . آورد زم را جهت ورود به فرآیند جهانی شدن فراهم میلال ها، زمینه ي لادر سطح ملی و حذف اختسرمایه گذاري هاي رقابتی 
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