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مقدمه

هزار میلیارد  ریال2818:     بازار مواد غذایی ایران

میلیارد دلار18بیش از : تجارت

دلارمیلیارد12.558:غذاییوکشاورزیواردات
دلارمیلیارد5.82:غذاییوکشاورزیصادرات

مرکزی‌و‌محاسبات‌تحقیقگمرک‌ایران،‌مرکز‌آمار‌و‌بانک‌:‌منابع‌داده‌ها

میلیون نفر  8۳حدود :     جمعیت 

نااطمینانی‌هایازوسیعیطیفباجهانوایراندرغذاییموادبازار

اینویپیشرکهبزرگیبسیارریسکهایبهکههستندروروبهجدید

:ازعبارتندعواملاینازبرخیافزایدمیدارد،قراربازار

کویدمانندبیماریهاییشیوعشاملموارداینعرضه،طرفدر

ایی،غذموادبسته‌بندیوفراوریتولید،نوینفناوری‌های،(کرونا)19

وتولیدموانعرفعوغذاییصنایعزنجیرهدرهاسرمایه‌گذاریحجم

.محصولاتاینبازار

دسواارتقایمصرف،الگویتغییرشاملموارداینتقاضا،طرفدر

آتی،سال‌هایدرجامعهسنیگروه‌هایتغییراتجامعه،سلامت

.تقاضاکاهشوشدهبسته‌بندیغذاییموادمصرفسهمافزایش

نبازیگراباخصوصا)تجاریوسیاسیهایتنشتشدیدیاکاهش

بازارهای(غذاییموادصادراتمقاصدیاوارداتمبادیازاعماصلی

.می‌دهدقرارتاثیرتحتراکشورغذاییموادالمللیبینوداخلی

ریالمیلیاردهزار2211:شهریبازار
ریالمیلیاردهزار607:روستاییبازار

نفرمیلیون62.08:شهریجمعیت
نفرمیلیون20.69:روستاییجمعیت
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جمعیت_مواد غذایی کشوربازار 
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ح افزايش بالاتر از سط
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(فرزند2.6)

تا95بین1430سالدرکشورجمعیت

شدرمختلفسناریوهایبانفرمیلیون112

.بودخواهدجمعیت

مرکز‌آمار‌ایران:‌مأخذ

1430جمعیت‌کشور‌در‌دوره‌های‌پنج‌ساله‌تا‌افق‌
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(هزار‌نفر)‌جمعیت‌کشور

ازکشورجمعیتگذشته،دههسهطی

به1369سالنفرمیلیون54ازکمتر

1398سالدرنفرمیلیون84حدود

.استرسیده

1398تا‌1369از‌سال‌جمعیت‌کشور‌
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جامعه شهری و روستایی_مواد غذایی کشوربازار 

مرکز‌آمار:‌منابع‌داده‌ها

2818بهریالمیلیاردهزار8.55ازواستداشتهگذشتهدههسهدر(برابر330)چشمگیریافزایشغذاییموادبازارحجم

.استرسیده1398سالدرریالمیلیاردهزار

2211بهدلارمیلیاردهزار5.28از)برابر418ازبیششهریجامعهغذاییموادبازارحجمحالیکهدر1398تا1369سالاز

هزار607بهدلارمیلیاردهزار3.27از)برابر186ازکمترروستاییجامعهدرغذاییموادحجم(رسیدهدلارمیلیاردهزار

.استشده(رسیدهدلارمیلیارد

,‌شهری

2,211.04‌‌,

78%

,‌روستایی

607.01‌,22 %

1398سهم‌بازار‌مواد‌غذایی‌در‌جامعه‌شهری‌و‌روستایی‌کشور‌در‌سال‌

,‌‌شهری

5.28‌,62 %

,‌روستایی

3.27‌,38 %

1369سهم‌بازار‌مواد‌غذایی‌در‌جامعه‌شهری‌و‌روستایی‌کشور‌در‌سال‌

62معادل1369سالدرغذاییموادبازاردرصد

وشهریجامعهبهمتعلقریالمیلیاردهزار5.28

جامعهبهریالمیلیاردهزار3.27یعنیمابقی

.داردتعلقروستایی

ته
ذش

ه‌گ
ده
ه‌
‌س
ی
ط

782211معادل1398سالدرغذاییموادبازاردرصد

نییعمابقیوشهریجامعهبهمتعلقریالمیلیاردهزار

.داردتعلقروستاییجامعهبهریالمیلیاردهزار607
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روند توسعه_مواد غذایی کشوربازار 

مرکز‌آمار:‌منابع‌داده‌ها

1398تا‌1369هزینه‌خوراکی‌سالانه‌هر‌ایرانی‌از‌سال‌

ال
ری
ار‌
هز

فردهرسالانهخوراکیهزینهگذشته،دههسهطی

سالریالهزار147از)برابر243کشوردرشهری

و(1398سالدرریالمیلیون35.6حدودبه1369

هزار137از)برابر215روستاییفردهربرایرقمهمین

(1398سالدرریالمیلیون29به1369سالریال

.استرسیده

خانواریکبرابر1.2شهریخانوارهرخوراکیهزینه

.استروستایی

جمعیتنسبتگذشتهدههسهدرفرماییدعنایت

25حدودبهدرصد44ازکشورجمعیتکلبهروستایی

.استرسیدهدرصد
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ابتثقیمتهایبه)دخانیاتوآشامیدنیغذایی،موادصنایعارزش‌افزوده

ازبیشبه1385سالدرریالمیلیاردهزار73.5ازکمتراز(1390سال

دردیگرعبارتبه.استرسیده1394سالدرریالمیلیاردهزار100

ارزشکهاستحالیدرایناستداشتهرشددرصد37گذشتهدهه

هزار730بهریالمیلیاردهزار588ازدورهایندرصنعتافزوده

.استداشتهرشددرصد24تنهاورسیدهریالمیلیارد

داشتهدرصدی26رشداخیرسالدهدرغذاییصنایعارزش‌افزوده

درصدی37رشدصنعتکلارزش‌افزودهکهاستحالیدراینواست

.استداشته

افزوهارزشازدخانیاتوآشامیدنیغذایی،صنایعافزودهارزشسهم

رسیده1394سالدردرصد14به1383سالدردرصد11ازصنعت

.است

وغلاتشکر،وقندروغن،لبنیات،غذاییصنایعگروه‌ها‌‌یزیربیندر

دارندراصنعتاینارزش‌افزوده‌ازنیمیآردی،محصولات
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نمودار‌روند‌ارزش‌افزوده‌صنعت‌و‌صنایع‌مواد‌غذایی،‌آشامیدنی‌و‌دخانیات‌
میلیارد‌ریال:‌واحد_1390به‌قیمتهای‌ثابت‌سال‌1394تا‌1383از‌سال‌

غذایی در ایرانارزش افزوده صنایع 

یونیدو:‌مأخذ



7

یران
زی ا

کشاور دن و 
معا نایع،

ص نی،  بازرگا
ا تاق 

خلی  ا نی د بازرگا
کمیسیون 

ایحظهملاقابلسهمغذاصنعتهمچنانژاپن،وفرانسهبرزیل،نظیرکشورهاییدرصنعتیتوسعهوجودبامی‌دهدنشانزیرنمودار

.داراستراصنعتکلافزودهارزشاز

2010نمودار‌سهم‌ارزش‌افزوده‌صنایع‌غذایی‌از‌صنعت‌در‌سال‌

غذایی در جهانارزش افزوده صنایع 
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یونیدو:‌مأخذ
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مداخلات‌دولت‌در‌امور‌
بازرگانی

میزان‌ذخایرکالاهای‌
اساسی

میزان‌تقاضا‌و‌
استطاعت‌خانوار‌برای‌
خرید‌کالاهای‌اساسی

میزان‌تولید‌داخل‌
کالاهای‌اساسی

برنامه‌های‌واردات‌
کالاهای‌اساسی‌و‌‌
تنظیم‌بازار‌و‌

سیاست‌های‌حمایت‌از‌
مصرف‌کنندگان‌

نام‌زیر‌رکن

رتبهامتیاز

۲۰۱۷-۲۰۱۶۲۰۱۸-۲۰۱۷
۲۰۱۷-۲۰۱۶

۱۳۸در بین ) 
(کشور

۲۰۱۸-۲۰۱۷
تغییر(کشور۱۳۷در بین )

بهبود۳.۶۳.۷۹۰85نهادها

بهبود۴.۲۴.۴۵۹۵۷زیرساخت‌ها

بهبود۴.۶۵.۲۷۲۴۴محیط‌اقتصاد‌کلان

تضعیف۶.۱۶۴۹۵۰یبهداشت‌و‌تحصیلات‌ابتدای

بهبود۴.۶۴.۷۶۰۵۱آموزش‌عالی‌و‌حرفه‌ای

بهبود۴۴۱۱۱100کارآیی‌بازار‌کالاها

بهبود۳.۲۳.۳۱۳۴130کارآیی‌بازار‌کار

بهبود۲.۹۳۱۳۱128توسعه‌بازار‌مالی

بهبود۳.۳۳.۶۹۷91آمادگی‌تکنولوژیک

۵.۲۵.۲۱۹۱۹اندازه‌بازار
بدون 
تغییر

بهبود۳.۵۳.۷۱۰۹97وکارهاپیچیدگی‌کسب

بهبود۳.۲۳.۳۸۹۶۶نوآوری

بهبود4.14.37669شاخص‌رقابت‌پذیری

وضعیت ایران در شاخص های رقابت پذیری

جمعیتازدرصد94وجهانداخلیناخالصتولیدازدرصد99دربرگیرنده)کشور141حضورباکه2019جهانیرقابت‌پذیریگزارشدر

سالگزارشدر89رتبهبامقایسهدرکهگرفتهجای99رتبهدر(100تا0مقیاساز)53امتیازکسبباایراناست،شدهانجام(جهان

.(استنشدهانجامبندیرتبه2020گزارشدرفرماییدعنایت)استشدهمواجهرتبهدرسقوطپله10با،2018

Source: World Economic Forum, Global Competitiveness Report 2017-2018 .
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میزان‌تولید‌داخل‌
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کالاهای‌اساسی‌و‌‌
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محصولبازار / روند شاخص رقابت پذیری جهانی و  شاخص کارایی بازار کالا

83

74 76
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134 133

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

رقابت‌پذیری‌جهانی بازار‌محصول/‌کارایی‌بازار‌کالا‌

ازاربراوضعیتبدترینواستبازاراندازهحوزهدرایرانرتبهبهترین

قرارجدولانتهایکشورآخرینازقبلرتبهیکتنهاکهداردکارنیروی

اقتصادکلانفضایدر2018سالبی‌ثباتی‌هایبهتوجهبا.استگرفته

نکلااقتصادتورم،افزایشآندنبالبهوارزیحوزهدربه‌ویژهکشور،

گزارشدرراوخیمیوضعیتکهاستحوزه‌هاییازدیگریکیکشور

.می‌کندتجربه2019

ازیمناسبترکیبکالا،بازاردرکاراییازبرخورداریصورتدرکشورها

ورضهعنسبیتعادلسببوضعاینکهکنندمیتولیدراخدماتوکالا

.شودمیخدماتوکالاتقاضای

یقطرازبایداقتصادیهایبنگاهکالا،بازاردرکاراییسویبهحرکت

وبپردازندخارجیوداخلیبازارازخودسهمبهبودبهوریبهرهارتقای

بازاریازنبامتناسبکهکنندمیتولیدراکالاییها،بنگاهصورتایندر

.شودمیهاشرکتاینبیشترپیشرفتسببامرهمینواست

2019اقتصاد‌گزارش‌مجمع‌جهانی‌:‌ماخذ
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همراهبهثباتتقویتبلندمدت،هایگذاریسرمایهسمتبهمالیمنابعهدایتجهتهامشوقافزایش

.مالیخدماتگسترش

بهدسترسیازاطمینانحصولچهارم،صنعتیانقلابنیازموردضدانحصارورقابتهایچارچوبدربازنگری

.المللیبینومحلیدرسطحبازار

فردابازارهای»ایجادتسهیل_markets of tomorrow»،ًدولتهمکارینیازمندهایحوزهدرخصوصا

.خصوصیبخشو

بازاراستانداردهایگسترشوتشویق

بازاردرجدیدهایفن‌آوریازاستفاده

های در حوزه بازار مجمع جهانی اقتصاد برای تحول اقتصادی کشورها اولویت

2020اقتصاد‌گزارش‌مجمع‌جهانی‌:‌ماخذ

http://www3.weforum.org/docs/WEF_TheGlobalCompetitivenessReport2020.pdf
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چالش های  صنعت غذا

تقاضاکمبود

کاهش‌تقاضای‌•
داخلی

کاهش‌تقاضای‌•
خارجی

عدم‌رقابت‌پذیری‌در•
بازارهای‌هدف

مالیتامین

تامین‌سرمایه‌در‌•
گردش

موانع‌و‌هزینه‌بالای•
تامین‌مالی

مالیات‌بر‌ارزش‌•
افزوده

بازار

توزیعنظام‌•

مشکلات‌تامین‌•
مواد‌اولیه

واحدهای‌زیرپله‌ای•

مداخلات‌دولت‌•
ر‌و‌نظیر‌تنظیم‌بازا
قیمت‌گذاری

قاچاق•

....برندسازی‌و•

غیرهوشمندمداخلات

تعدد‌مراکز‌•
تصمیم‌گیری‌در‌
صدور‌مجوزها،‌

برنامه‌ریزی‌و‌نظارت

نبود‌برنامه‌منسجم•
ه‌برای‌توسعه‌زنجیر

غذا

قیمت‌گذاری•

قانون‌تمرکز•

عوامل داخلی صنایع 

غذایی

قیمت‌تمام‌شده‌بالا•

آنعوامل‌اصلی‌اقتصاد‌و‌تاثیرات‌

بین‌المللیو‌تنش‌های‌منطقه‌ای‌

19عوامل‌پیش‌بینی‌نشده‌نظیر‌کوید‌
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تامین‌ارز‌کالاهای‌
(میزان‌و‌نرخ)اساسی‌

مین‌شفافیت‌تخصیص‌و‌تا
ارز،‌قیمت‌گذاری‌و‌

مداخلات‌دولت‌در‌امور‌
بازرگانی

میزان‌ذخایرکالاهای‌
اساسی

میزان‌تقاضا‌و‌
استطاعت‌خانوار‌برای‌
خرید‌کالاهای‌اساسی

میزان‌تولید‌داخل‌
کالاهای‌اساسی

برنامه‌های‌واردات‌
کالاهای‌اساسی‌و‌‌
تنظیم‌بازار‌و‌

سیاست‌های‌حمایت‌از‌
مصرف‌کنندگان‌

اخیر،دههدربالایتورماولیه،مواددستوریقیمت‌های.استفرآورده‌هایشدهتمامقیمت‌بودنبالاغذاصنعتاصلیمشکلاتازیکی

ه‌هایهزینوداخلبازاردرناکارامدتوزیعنظامبعلاوهامرهمینوشدهتولیداتشده‌تمامقیمتافزایشموجبعواملسایروپایینبهره‌وری

اشتهدبهمراهراجهانیبازارهایدرغذاییصنایعرقابت‌پذیریسطحکاهشخارجیتجارتدربرندسازیوبسته‌بندیضعفبالا،نقلوحمل‌

.است

دوچندانیفعلرکودشرایطدرراغذاییصنایعتولیدکنندگانبرفشارغذازنجیرهدرآنناکارآمدیوتوزیعنظاممشکلاتنیزداخلبازاردر

چانه‌زنیقدرتافزایشموجبناسالمرقابتوجودوداخلیتقاضایکاهشدیگرسویازوبالاتولیدشدهتما‌مقیمت‌سویکاززیرا.استکرده

ذاییغموادبالایقاچاقوزیرپله‌ایواحدهایرشدغذاییصنایعمشکلاتاینکناردر.استشدهبزرگفروشگاه‌هایخصوصاً‌فروشکانال‌های

.استکردهفشرده‌تررابخشایندرقیمتیرقابت

ارهایبازدررقابتاستانداردهایوپتانسیل‌هاوزنجیرهدرموجودتولیدظرفیت‌هایداخلی،نیازخصوصدرکافیولازماطلاعاتوآمارنبود

ازیمینازکمترکهشودغذاوکشاورزیزنجیرهدرصنایعیتولیدظرفیت‌هایاحداثصرفکشورتسهیلاتومنابعکهگردیدهباعثجهانی

روبروضعیفتیرقابتوانوشده‌تمامقیمتبودنبالامشکلباکشورمنابعرفتنهدرازگذشتهکهگیرندقراربهره‌برداریموردخودتولیدتوان

.هستند

.1395،‌اتاق‌بازرگانی،‌صنایع،‌معادن‌و‌کشاورزی‌تهران؛‌آبان‌ماه‌کشورمشکلات‌و‌چالش‌های‌زنجیره‌کشاورزی‌و‌غذای‌شناسایی‌مرتضایی،‌اشرف؛‌گزارش‌:‌منبع

(ادامه)چالش های  صنعت غذا
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قیمت تمام شده در صنعت غذا

مواد‌
اولیه

دستمزد
سربار

قیمت‌تمام‌شده‌بالای‌محصولات‌کشاورزی•

شرایط‌واردات‌از‌خارج‌از‌کشور‌•

کشاورزیثبات‌تولیدات‌عدم‌•

کیفیت‌نامناسب‌مواد‌اولیه‌•

تضمینیخرید‌قیمت‌های‌•

ضایعات•

الزامات‌حقوق‌و‌دستمزد‌تعیین‌شده‌در‌قانون•

ذاپایین‌بودن‌بهره‌وری‌نیروی‌کار‌در‌صنعت‌غ•

مقیاس‌غیر‌اقتصادی‌تولید•

ظرفیت‌های‌خالی•

فرسودگی‌ماشین‌آلات•

انرژیمصرف‌•

هزینه‌های‌مالی•

....و•



14

یران
زی ا

کشاور دن و 
معا نایع،

ص نی،  بازرگا
ا تاق 

خلی  ا نی د بازرگا
کمیسیون 

چالش های بازار صنایع غذایی

؛....(ظرفیت‌ها‌و‌عرضه،‌مصرف‌و‌تقاضا‌و‌)عدم‌شفافیت‌در‌بازار‌‌و‌فقدان‌آمار‌و‌اطلاعات‌دقیق

تقاضا‌بدلیل‌کاهش‌توان‌مالی‌خانوار؛افت‌

عدم‌تناسب‌ظرفیت‌تولیدی‌بنگاه‌ها‌‌‌با‌ظرفیت‌بازار‌و‌ظرفیت‌ها‌‌ی‌خالی‌بالا‌در‌صنعت‌غذا؛

بودن‌سهم‌هزینه‌سربار‌در‌قیمت‌نهایی؛بالا‌

؛قیمت‌گذاری

سیاست‌های‌تنظیم‌بازار؛

مداخلات‌دولت‌و‌شبکه‌های‌توزیع‌دولتی؛

تجاری؛ساخت‌های‌زیر‌

بنگاه‌ها؛پیامدهای‌کرونا‌بر‌عملکرد‌اقتصادی‌تاثیر‌

؛مشکلات‌قانون‌مالیات‌بر‌ارزش‌افزوده

؛بندیپایین‌بودن‌اقبال‌عمومی‌برای‌محصولات‌بسته

ضعف‌شبکه‌های‌توزیع‌و‌حمل‌و‌نقل‌مناسب؛

؛مشکلات‌بورس‌کالا
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چالش های بازار صنایع غذایی

قدرت‌چانه‌زنی‌بالای‌فروشگاه‌های‌بزرگ؛

به‌.‌دکنندگان‌و‌ایجاد‌شکاف‌توجیه‌سرمایه‌گذاری‌می‌شوکه‌منجر‌به‌افزایش‌هزینه‌مصرف)سود‌غیر‌معقول‌در‌بخش‌توزیع‌

(.عبارت‌دیگر،‌سرمایه‌گذاری‌در‌بخش‌صنعت‌غذا‌جذاب‌نخواهد‌بود

زنی‌غیر‌معقول‌آنها‌‌؛رنگ‌بودن‌نقش‌واسطه‌ها‌‌‌بین‌تولیدکنندگان‌و‌قدرت‌چانهپر‌

ع‌کالا،‌فروشان‌از‌سایر‌حلقه‌های‌تأمین‌و‌توزیتعداد‌زیاد‌واحدهای‌خرده‌فروشی،‌کوچک‌بودن‌مقیاس‌فعالیت‌‌آنها‌‌،‌استقلال‌خرده

؛ل‌می‌کندکنندگان‌کالا‌تحمیاز‌ویژگی‌ها‌‌ی‌خرده‌فروشی‌‌کالا‌در‌کشور‌است‌‌که‌هزینه‌های‌زیادی‌را‌به‌شبکه‌توزیع‌و‌نهایتاً‌مصرف

ها‌و‌محصولات‌کشاورزی؛وجود‌واسطه‌ها‌و‌دلالان‌در‌بازارمواد‌غذایی،‌نهاده

؛بازارسازی‌و‌بازاریابی‌مواد‌غذاییضعف‌

عدم‌شناخت‌صحیح‌از‌بازارهای‌هدف‌و‌سلایق‌الگوی‌مصرف؛

و‌قاچاق‌معکوس‌کالاهای‌اساسی؛قاچاق‌کالا‌

واحدهای‌زیرپله‌ای‌و‌غیر‌مجاز‌گسترده؛

عوامل‌کلان‌نظیر‌تورم،‌هزینه‌های‌بالای‌بازار‌سرمایه،‌تحریم‌و...
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ارز‌و‌با‌رشد‌مناسب‌داخلی(‌ترکیب‌جمعیتی‌جوان)بازار‌بزرگ‌‌،

؛(نسبت‌به‌ماده‌خام)آوری‌بالای‌محصولات‌غذایی‌صادراتی‌

ش‌کنندگان،‌تغییر‌الگوهای‌زندگی‌و‌افزایآگاهی‌مصرفرشد‌

تقاضا‌برای‌محصولات‌غذایی‌متنوع‌و‌فرآوری‌شده‌و‌آماده؛

؛بهبود‌سبد‌غذایی‌خانوار‌با‌رونق‌اقتصادی‌در‌سال‌های‌آتی

نوع؛شرایط‌خاص‌اقلیمی‌کشور‌و‌تولید‌محصولات‌کشاورزی‌مت

ادگی‌و‌عدم‌محدودیت‌در‌تامین‌تکنولوژی‌به‌دلیل‌سدسترسی‌

و‌عدم‌حساسیت‌ها‌‌ی‌نظامی؛

و‌توانمندی‌ساخت‌داخلی‌برخی‌از‌خطوط‌و‌ماشین‌آلاتامکان‌

؛صنایع‌غذایی

حلال‌در‌کشورهای‌منطقه؛بزرگ‌و‌رو‌به‌توسعه‌بازار‌

امکان‌تولید‌تحت‌لیسانس‌برندهای‌برتر‌جهانی؛

عتی؛ای‌در‌مقایسه‌با‌سایر‌کالاهای‌صنبودن‌حمایت‌ها‌‌ی‌تعرفهبالا‌

یی‌فناوری‌ها‌‌ی‌نوین‌و‌امکان‌استفاده‌از‌آنها‌‌‌در‌صنایع‌غذاتوسعه‌

مدرن؛

عتی؛ای‌در‌مقایسه‌با‌سایر‌کالاهای‌صنبودن‌حمایت‌ها‌‌ی‌تعرفهبالا‌

؛جذب‌سرمایه‌گذاری‌خارجیامکان‌

فرصت های بازار
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با سپاس از توجه شما

.آسیب شناسی جامع صادرات در گزارشات آتی ارائه خواهد شد

raybindoc@yahoo.com
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29.8بازهدرهزینه‌ایمختلفدهک‌هایدرکهاستدرصد32،2برابر1399ماهدیدرکشورکلتورمنرخ

.داردنوساندهمدهکبرایدرصد39.3تااولدهکبرایدرصد

برایدرصد28.5بین«دخانیاتوآشامیدنی‌هاخوراکی‌ها،»عمدهگروهدرماههدوازدهتورمتغییراتمحدوده

.استدومدهکبرایدرصد32.8تادهمدهک

90باهاچربیوروغن‌ها)یافتهافزایشدرصد46.2بهافزایشدرصدواحد1.4بانقطهبهنقطهتورمنرخ

1398سالماهدیبهنسبتتورمدرصد73.4بامرغتخمولبنیاتودرصد78.7باخشکبارومیوهدرصد،

(.داشته‌اند

استرسیدهدرصد32.2بهافزایشدرصدواحد1.7بانیز1399ماهدیبهمنتهیماهه12تورمنرخ.

1۳99تورم در دی ماه 

مرکز‌آمار‌ایران:‌ماخذ
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2020تا 2008روند تسلط بر بازار کشورهای منتخب از سال 


