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فرصتهای صادرات صنایع غذایی 

 تنوع محصولات صنایع غذایی
 نیروی کار ارزان
 داشتن نیروهای متخصص بومی
 داشتن دانش فنی محصولات
 استفاده از برند حلال جهت تبلیغات
 داشتن دانش ساخت برخی از  ماشین آلات صنایع غذایی
م تقاضای بالای محصولات صنایع غذایی به دلیل مصرف روزمره عموم مرد



(میلیون دلار)ارزش (هزار تن)میزان صادرات سالردیف
(تن/دلار)متوسط قیمت صادراتی   
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1013931،3972،2931641

1113921،2252،1061719

1402تا 1392آمار صادرات صنایع غذایی طی سالهای 
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غذایی با کل صادرات غیر نفتی صنایع مقایسه صادرات 

1402صادرات مقایسه ای صنایع غذایی در سال 

درصد ارزشی صنایع 
غذایی به کل صنایع 

وزنی صنایع درصد
غذایی به کل صنایع 

صادرات صنایع غذایی  کل صادرات غیر نفتی  موضوع

( میلیون دلار)ارزش (هزارتن)وزن ( میلیون دلار)ارزش (هزارتن)وزن صادرات

4/2 1/5 2094 2068 49329 136409 1402سال 

گمرک ایران:ماخذ 



غذایی طی دوسال اخیرصنایع مقایسه صادرات 

1402صادرات مقایسه ای صنایع غذایی در سال 

میزان تغییرات ارزشی میزان تغییرات 
وزنی 

1401سال  1402 موضوع

( میلیون دلار)ارزش (هزارتن)وزن ( میلیون دلار)ارزش (هزارتن)وزن صادرات

5/7 23/2 1981 1679 2094 2068 غذاییصنایع



1402صادراتی در سالمیزان اقلام عمده 
(میلیون دلار)ارزش  (هزار تن)وزن نام محصول صادراتی 

773 551 لبنیمحصولات 

347 351 شکلاتشیرینی و 

144 267 فرنگیگوجه رب 

79 114 آبمیوه و کنسانتره 

76 140 ماکارونی

57 83 خوراک دام و طیور

37 50 کنسرو های غیر گوشتی

24 46 (آب، نوشیدنی های گازدار)نوشیدنی ها 

21 31 روغن ودگراها



1402میزان اقلام عمده صادراتی در سال
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(میلیون دلار)ارزش 

محصولات لبنی شیرینی و شکلات رب گوجه فرنگی آبمیوه و کنسانتره 

ماکارونی خوراک دام و طیور کنسرو های غیر گوشتی (آب، نوشیدنی های گازدار)نوشیدنی ها 

روغن ودگراها سایر محصولات

محصولات لبنی 

شیرنی و شکلات 

سایر

آبمیوه کنسانتره

ماکارونی

کنسرو

روغن
نوشیدنی 

رب



1402سال کشور عمده مقصد صادراتی در 10

کشور
ارزش صادرات

(میلیون دلار)

856عراق
232پاکستان

231افغانستان
139امارات 

83ترکیه
65روسیه

56چین

54جمهوری آذربایجان

46ترکمنستان
28ازبکستان



1402سال کشور عمده مقصد صادراتی در 10
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(میلیون دلار)ارزش صادرات 

عراق پاکستان افغانستان امارات  ترکیه روسیه  چین جمهوری آذربایجان ترکمنستان ازبکستان سایر کشورها

روسیه

چین 

آذربایجان

ترکمنستان

ازبکستان

سایر

عراق

افغانستانپاکستان

امارات

ترکیه



جهانصادرات صنایع غذایی در 

 2023میلیارد دلار در سال 700صنایع غذایی در جهان حدود صادرات

  درصد 0/3حدود صادرات ایران نسبت به صادرات جهانی

تقاضا برای محصولات صنایع غذایی در جهان بطور مداوم در حال رشد

در غذاییتواند به تحولی در صنایع است و استفاده از این فرصت می 

تبدیل شودایران  



اقلام عمده صادراتی در جهان

 محصولات لبنی

 شیرینی و شکلات
 نوشیدنی ها

ف گوشت و فرآورده های گوشتی بالاخص با برند حلال جهت مصر
مسلمانان در کشورهای هدف



صادرات صنایع غذایی اهم چالشهای 

 بندینوسانات نرخ ارز و مشکلات عدیده در تامین مواد اولیه بسته

 افزایش قیمت تمام شده باتوجه به تصمیمات ارزی در داخل کشور

 هاافزایش سالیانه قیمت نهاده

 گذاریدولت در قیمت دخالت



صادرات صنایع غذایی اهم چالشهای 

 محدودیت های مقطعی در حوزه صادرات اعمال

 غذایی صنایع مقررات حاکم در بخش بی ثباتی

 هدف رقبا در کشورهای تعداد

 استاندارها و الزامات بازار هدف



اهم چالشهای صادرات صنایع غذایی

و مشکلات ناشی از انوجوه در کشورهای هدف تحریمها برنقل و انتقال اثر ■

اثر تحریمها بر خریداران عمده در کشورهای هدف■

همسایههایحضور کمرنگ ایران در بازار■

زینه تأمین مالی به دلیل بالا بودن هتوان رقابت با سایر کشورها کاهش■

نسبت به رقباهزینه های حمل و نقل بودنبالا ■



راهکارهای جذب بازارهای هدف
معرفی محصول و برند ■

حضور مستمر در بازار هدف■

کاهش قیمت تمام شده ■

بازار یابی و تبلیغات ■

(جمعیت،فرهنگ و اقتصاد)شناسایی ویژگی بازار هدف ■

شناسایی نقاط قوت و ضعف رقبا در بازار هدف■

شناسایی نیازها و سلیقه های بازار هدف ■



راهکارهای جذب بازارهای هدف

(سن،جنسیت ،درآمد ، تحصیلات)جمعیت شناسی بازار هدف■

(سبک زندگی ،ارزشها ،علایق)روان شناسی ■

(رقبابررسی نقاط قوت و ضعف و تجزیه و تحلیل استراتژی)شناسایی رقبای اصلی ■

سفر به بازارهای هدف■

بازدید از نمایشگاههای تجاری ■

برگزاری نمایشگاه های دایمی در بازارهای هدف■

بلقوه  استفاده از ابزارهای آنلاین و شبکه های اجتماعی برای ایجاد ارتباط با مشتریان■



راهکارهای جذب بازارهای هدف

استفاده از متخصصان لجستیک جهت ارایه خدمات حمل ونقل و انبارداری■

آشنایی با مقررات صادرات و واردات بازار  هدف ■

آشنایی با استاندارهای بین المللی ■

آشنایی با الزامات بسته بندی و لیبل زنی■

آشنایی با الزامات بهداشتی و قرنطینه ای ■



راهکارهای جذب بازارهای هدف

ا از شرکتهای مدیریت صادرات جهت صادرات جمعی به منظور کاهش هزینه هاستفاده ■

تبلیغات مستمرر در بازار های هدف ■

(صادراتمقابلدرواردات)جدیدهدفکشورهایباهمکاریتفاهم نامه هایامضای■

گیرتصمیمنهادهایدرکمیسیونهاوهاتشکلتجاربازاستفاده■



راهکارهای جذب بازارهای هدف

هت ها و رایزنهای بازرگانی و سازمانهای مرتبط جتشکلاز تجارب استفاده •

هاشناسایی بازار ها ی هدف جدید

صادرات به کشورهای هدفبرنامه ریزی  تولید براساس نیاز کشور و •

به کشورهای هدفصادراتحفظ برنامه ریزی  مشخص برای •




