
گزارش اقتصادی
کشور ویتنام

مرکز پژوهش های اتاق ایران





مدیریت دیپلماسی اقتصادی و آینده پژوهی

تهیه و تدوین: حسین رحمانی زاده

ناظران علمی:  آیدا ابونبی، مسعود موسوی شفائی

به درخواست اتاق مشترک ایران و ویتنام

تاریخ انتشار: آبان 1404

واژگان کلیدی:پتانسیل صادراتی، مزیت صادراتی، تحولات تجاری، صادرات بالفعل، 

ساختار صادرات-واردات، گروه کالایی

RC-1404-MEF-E2-PP-1122 :شناسه گزارش

نشانی: تهران، خیابان طالقانی، نبش خیابان شهید موسوی )فرصت(، پلاک 175

مرکز پژوهش ها در شبکه های اجتماعی:
Instagram:   @rc. iccima.ir
Telegram:    @rc_iccima
Twitter:       @rc_iccima

مرکز پژوهش های اتاق ایران

گزارش اقتصادی کشور ویتنام



گزارش اقتصادی کشور ویتنام

آبان 1404

مرکز پژوهش های اتاق ایران





فهرست مطالب

7خلاصه  مدیریتی

8اهداف دیپلماسی اقتصادی و سیاست تجاری ویتنام

12فرهنگ مذاکراتی ویتنامی ها

14سازمان ها و موافقت نامه ها

17تحولات تجاری 

19روابط تجاری ایران و ویتنام





7 گزارش اقتصادی کشور ویتنام

ویتنام در یک نگاه

ویتنام یک کشور نسبتاًً بزرگ و شمالی-جنوبی در آسیای جنوب شرقی است که در مجاورت خلیج 
تایلند و دریای جنوبی چین قرار گرفته است. کشورهای همسایۀ ویتنام شامل کامبوج، چین و لائوس 
هستند. سرزمین ویتنام یک پهنۀ فشردۀ تپه ای با جنگل های انبوه و جنگ های طولانی در تاریخ خود 
است. دولت کمونیستی ویتنام شمالی به مدت 20 سال از 1955 تا 1975 با دولت ویتنام جنوبی که 
تحت حمایت نیروهای امریکایی و اروپایی بود جنگید تا یکی از خونین ترین جنگ های تاریخ معاصر 
و بزرگترین شکست ایالات متحده در سدۀ بیستم را رقم بزند، کشوری که در حال حاضر یکی از 
مهمترین شرکای اقتصادی ویتنام و عاملی مهم در توسعۀ این کشور به شمار می آید. دولت حاضر در 
ویتنام، دولتی کمونیستی با ریاست رئیس جمهور و مباشرت نخست وزیر است. پایتخت این کشور 
هانوی، واحد پولی آن دانگ و قوم غالب  در جمعیت 98 میلیونی آن ویت ها یا کین )Kinh( ها با 
85.7 درصد هستند. نظام اقتصادی ویتنام کماکان زیر مالکیت و کنترل بالای دولت قرار دارد. آسه آن، 
آپک )APEC( و همکاری ترانس-پاسیفیک )TPP( مهمترین نهادهای اقتصادی-تجاری هستند که 

ویتنام در آنها عضویت دارد.1

 Doi به لحاظ اقتصادی ویتنام نمونۀ یک داستان موفق توسعه است. اصلاحات اقتصادی از زمان
Moi در 1986 به همراه بهره برداری مناسب از روندهای اقتصادی جهانی موجب شده است که 

این کشور تنها طی یک نسل از یکی از فقیرترین ملت های جهان به کشوری با درآمد متوسط تبدیل 
شود. تنها بین 2002 تا 2021 سرانۀ تولید ناخالص داخلی ویتنام 3.6 برابر شده است و به نزدیک 
3700 دلار امریکا رسیده است. نرخ فقر نیز تنها طی ده سال یعنی از 2010 تا 2020 از 14 درصد به 

3.8 درصد رسیده است.

تولید ناخالص داخلی ویتنام طی سه دهه اخیر همواره به طور میانگین بین 2.5 تا 3.5 درصد رشد را 
به نمایش گذاشته است. رشد تولید ناخالص داخلی ویتنام از 8 درصد در سال 2022 به 6.3 درصد 
در 2023 رسیده است. توسعه دسترسی شهروندان به امکانات طی دهه های اخیر شگفت انگیز بوده 

1- https://globaledge.msu.edu/countries/vietnam
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است. به عنوان نمونه، در سال 1993، یعنی دهۀ نخست اصلاحات اقتصادی ویتنام، ضریب دسترسی 
مردم به الکتریسیته به عنوان منبع اصلی روشنایی تنها 14 درصد بود؛ این عدد در 2019 به 99.4 
درصد رسید. دولت ویتنام استراتژی های اقتصادی خود را معطوف به ورود به جرگۀ کشورهای با 

درآمد بالا تا سال 2045 کرده است.1

در سال 2023، تولید ناخالص داخلی )به قیمت های جاری( ویتنام بالغ بر 433 میلیارد دلار امریکا 
بوده و تجارت این کشور از سال 2012 به شکل پیوسته در وضعیت مازاد تجاری قرار داشته است. 
این امر در حالی است که تولید ناخالص داخلی ویتنام در ابتدای هزارۀ جدید تنها 31 میلیارد دلار 
بود. در نتیجۀ این روند درخشان، ویتنام در ابتدای دهۀ دوم هزارۀ جدید، 35 مین اقتصاد بزرگ دنیا 

به شمار می رود.2

مهمترین واردات ویتنام ماشین آلات و تجهیزات، کامپیوتر و تجهیزات الکترونیکی، پارچه و مواد خام، 
حلقه ورق های آهنی و پلاستیک است و در مقابل، مهمترین محصولاتی که این کشور صادر می 
کند عبارتند از کامیون و کمپرسی، تجهیزات تراکتور، شیر و محصولات لبنی، تجهیزات الکترونیکی، 

تجهیزات و ابزارهای اندازه گیری نوری، عطر و لوازم آرایشی و تجهیزات دارویی بوده است.3

اهداف دیپلماسی اقتصادی و سیاست تجاری ویتنام

• توسعه اقتصادی و فقرزدایی	

یکی از اهداف اولیه دیپلماسی اقتصادی و سیاست تجاری ویتنام در دوران پس از جنگ سرد، دستیابی 
به توسعه اقتصادی و کاهش فقر بود. ویرانی ناشی از سال ها جنگ و به دنبال آن سیاست های انزواطلبانه 
رژیم سوسیالیستی، ویتنام را با یک اقتصاد پرچالش و فقرزده مواجه کرد. برای مقابله با این چالش ها، 

ویتنام به دنبال ادغام در اقتصاد جهانی و جذب سرمایه گذاری خارجی برآمد.

• تنوع بخشی به مشارکت های اقتصادی	

1- https://www.worldbank.org/en/country/vietnam/overview

2- https://www.worlddata.info/asia/vietnam/economy.php

3- https://vietnam.mfa.gov.by/en/exportby/business/viobzec/
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هدف دیگر تنوع بخشیدن به مشارکت اقتصادی ویتنام بود. در طول جنگ سرد، اقتصاد ویتنام به شدت 
به اتحاد جماهیر شوروی و دیگر کشورهای کمونیستی وابسته بود. با فروپاشی بلوک شرق، ویتنام نیاز 
به گسترش روابط اقتصادی خود را فراتر از مرزهای ایدئولوژیک تشخیص داد. هدف از این تنوع، 
کاهش وابستگی به هر یک از شرکای تجاری و افزایش انعطاف پذیری اقتصادی بود. ویتنام در سال های 
اخیر به منظور کاهش اتکای خود به یک کشور یا منطقه، مشارکت های اقتصادی خود را متنوع کرده 
است. در این راستا ویتنام موافقتنامه های تجاری مختلفی با سایر کشورها و مناطق امضا کرده است.1 

این موافقتنامه ها را به چند دسته می توان تقسیم کرد:

-موافقتنامه های  آزاد تجاری منطقه ای: ویتنام یکی از اعضای اتحادیه کشورهای جنوب شرقی آسیا 
)آسه آن( است . تجارت کشورهای  این اتحادیه در قالب موافقتنامه تجارت آزاد صورت می گیرد. 
ویتنام همچنین با شیلی تحت نظارت مجمع همکاری اقتصادی آسیا و اقیانوسیه )APEC( و شورای 

همکاری خلیج فارس )GCC( قراردادهای آزاد تجاری امضا کرده است.

-موافقتنامه های آزاد تجاری دوجانبه: ویتنام با تعدادی از کشورها از جمله ایالات متحده، ژاپن، اتحادیه 
اروپا، استرالیا، نیوزیلند و کره جنوبی قراردادهای آزاد تجاری دوجانبه امضا کرده است.

-موافقتنامه های تجارت ترجیحی: ویتنام همچنین موافقتنامه های تجارت ترجیحی با کشورهایی مانند 
چین و روسیه امضا کرده است. این توافقنامه ها تعرفه های کمتری را برای برخی کالاها و خدماتی که 

بین کشورهای درگیر مبادله می شود، در نظر می گیرند.

• توسعه همگرایی منطقه‌ای	

هدف دیگر دیپلماسی اقتصادی ویتنام تقویت همگرایی منطقه ای است. این کشور به دنبال شرکت 
فعال در مجامع و سازمان های اقتصادی منطقه ای مانند اتحادیه کشورهای جنوب شرقی آسیا )آسه آن( 
و همکاری اقتصادی آسیا و اقیانوسیه )APEC( بوده است. ادغام منطقه ای به عنوان ابزاری برای تقویت 

تجارت، جذب سرمایه گذاری و تقویت همکاری اقتصادی با کشورهای همسایه تلقی می شود.

1- https://muse.jhu.edu/article/895964/summary
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• 	)FDI( جذب سرمایه گذاری مستقیم خارجی

کوشش برای جذب سرمایه گذاری مستقیم خارجی اولویتی مهم در دیپلماسی اقتصادی  ویتنام است. 
در این راستا دولت ویتنام سیاست ها و اصلاحات مختلفی را برای ایجاد فضای سرمایه گذاری جذاب تر، 
از جمله آزادسازی تجارت، بهبود زیرساخت ها و ساده سازی فرآیندهای بوروکراتیک اجرا کرده است 

از جمله:

لیبرال که به سرمایه گذاران خارجی اجازه می دهد 100 درصد  -تدوین یک رژیم سرمایه گذاری 
مالکیت کسب و کار خود را در اکثر بخش ها داشته باشند.

-ارائه مشوق هایی مانند معافیت های مالیاتی و امتیازات در حوزه زمین، برای سرمایه گذاران خارجی

- ایجاد زیرساخت های توسعه یافته، از جمله جاده ها، فرودگاه ها و بنادر.

ویتنام از سال 2010 تا 2023 در مجموع 215.8 میلیارد دلار سرمایه گذاری مستقیم خارجی جذب کرده 
است. بالاترین ورودی FDI در سال 2022 با 17.9 میلیارد دلار ثبت شده است و پس از آن در سال 
های 2018 )17.3 میلیارد دلار( و 2021 )16.1 میلیارد دلار( قرار دارند. کمترین ورودی FDI در سال 
2010 با تنها 0.4 میلیارد دلار ثبت شد. مهم ترین کشورهای سرمایه گذار در ویتنام طی دهه های اخیر 

عبارتند از: 

-سنگاپور )38.4 میلیارد دلار(

-کره جنوبی )28.6 میلیارد دلار(

-ژاپن )22.7 میلیارد دلار(

-تایوان )18.2 میلیارد دلار(

-هنگ کنگ )16.7 میلیارد دلار(

-چین )14.5 میلیارد دلار(

-تایلند )10.2 میلیارد دلار(
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-مالزی )8.7 میلیارد دلار(

-ایالات متحده )7.9 میلیارد دلار(
-استرالیا )7.2 میلیارد دلار(1

بخش های اصلی دریافت کننده سرمایه گذاری مستقیم خارجی در ویتنام، تولید، املاک و مستغلات و 
تجارت عمده و خرده فروشی است.

• توسعه صادرات	

یکی دیگر از اهداف دیپلماسی اقتصادی ویتنام، توسعه صادرات به عنوان یک راهبرد کلیدی است. این 
کشور با گسترش صادرات خود به دنبال کسب درآمد ارزی، ایجاد شغل و تحریک رشد اقتصادی بوده 
است. این رویکرد صادرات محور منجر به توسعه بخش های کلیدی مانند نساجی، الکترونیک و تولید 
شد که به محرک های مهم اقتصاد ویتنام تبدیل شدند. صادرات ویتنام در دهه گذشته رشد قابل توجهی 
داشته است. ارزش صادرات از 85.8 میلیارد دلار در سال 2010 به 353 میلیارد دلار در سال 2023 
افزایش یافته است. این روند نشان دهنده نرخ رشد متوسط سالانه 12.5 درصد است2 که  دستاوردی 

چشمگیر در دیپلماسی اقتصادی این کشور محسوب می شود. 

چالش های دیپلماسی اقتصادی ویتنام 

دیپلماسی اقتصادی ویتنام با چالش های مهمی نیز مواجه است. این چالش ها را به چند دسته می توان 
تقسیم کرد:

• پیامدهای کرونا بر زنجیره های ارزش: روشن است که کرونا زنجیره‌های عرضه و تجارت 	
جهانی را مختل کرده است و تأثیر منفی بر گردشگری و سرمایه‌گذاری در ویتنام داشته است. 
به دیگر سخن ویتنام به عنوان یک اقتصاد صادرات گرا از اختلال در زنجیره های ارزش آسیب 

دیده  است. 

1-https://www.gso.gov.vn/en/data-and-statistics/2022/10/disbursement-of-public-investment-capital-foreign-direct-
investment-expecting-the-last-months-of-2022/

2- https://data.worldbank.org/indicator/NE.EXP.GNFS.KD.ZG?locations=VN
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• ظهور حمایت گرایی: در سال های اخیر حمایت گرایی به روندی رو به رشد در اقتصاد جهانی 	
بدل شده است. در این روند برخی کشورها سیاست های حمایت گرایانه تری اتخاذ می کنند 

که می تواند صادرات کالاها و خدمات را برای ویتنام دشوارتر کند.

• نیاز به تنوع بخشیدن به صادرات: اقتصاد ویتنام هنوز به شدت به صادرات کالاهای با فناوری 	
پایین و مبتنی بر نیروی کار ارزان مانند منسوجات و پوشاک وابسته است. این کشور برای 
حفظ رشد خود باید صادرات خود را متنوع کند و موقعیت خویش را در زنجیره های ارزش 

جهانی ارتقا بخشد. 

• نیاز به بهبود بهره وری: رشد بهره وری ویتنام در سال های اخیر کند شده است. این کشور 	
نیازمند سرمایه گذاری گسترده تر در آموزش و پرورش و نیز بهبود محیط کسب و کار است 

تا بهره وری را افزایش دهد.

• رسیدگی به چالش های زیست محیطی: ویتنام با طیفی از چالش های زیست محیطی مانند 	
آلودگی هوا، آلودگی آب و جنگل زدایی مواجه است. از همین رو نیازمند تعادل بخشیدن میان 

رشد صادرات و حفظ محیط زیست است. 

علاوه بر این چالش ها، دیپلماسی اقتصادی ویتنام به دلیل روابط این کشور با  چین و ایالات متحده نیز 
پیچیده شده است. این کشورها دارای منافع متعارضی در منطقه هستند و سیاست های آنها می تواند 

تأثیر قابل توجهی بر اقتصاد ویتنام داشته باشد.

فرهنگ مذاکراتی ویتنامی ها

1. ایجاد رابطه: ایجاد یک رابطه شخصی قوی در مذاکرات با ویتنامی ها بسیار حائز اهمیت است. اعتماد 
و ارتباط معمولًاً از طریق تعاملات اجتماعی قبل از ورود به بحث های تجاری شکل می گیرد.

2. احترام به سلسله مراتب: جامعه ویتنامی اهمیت زیادی به سلسله مراتب و احترام به اقتدار می دهد. 
مهم است که در ابتدا با ارشدترین فرد در اتاق صحبت کنید و به افراد بزرگتر و رهبران احترام بگذارید.

3. ارتباط غیرمستقیم: ویتنامی ها به ویژه در مواجهه با موضوعات حساس تمایل دارند از ارتباطات 
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غیرمستقیم و ظریف استفاده کنند،. آنها ممکن است از نشانه های غیرکلامی استفاده کنند یا به شیوه های 
غیرمستقیم پیام خود را انتقال دهند.

4. حفظ وجهه: حفظ وجهه در فرهنگ ویتنامی بسیار ضروری است. از همین رو آنان تلاش می کنند 
تا نتایج آبرومندانه ای برای مذاکرات حاصل شود. این ویژگی ممکن است منجر به پیشرفت مذاکرات 

و انتخاب راه حل هایی شود که به همه طرف ها امکان حفظ وجهه خود را می دهد. 

5. . صبر و پشتکار: مذاکرات در ویتنام ممکن است طولانی مدت باشد و صبر یک فضیلت مهم است. 
مذاکره کنندگان ویتنامی معمولًاً وقت کافی را صرف در نظر گرفتن تمام جوانب یک توافق می کنند و 

ممکن است چندین بار موضوعات را بررسی کنند.

6. جمع گرایی: فرهنگ ویتنامی جمع گرایی را ترجیح می دهد و تصمیمات اغلب با در نظر گرفتن منافع 
گروهی اتخاذ می شود. این امر ممکن است به تأخیر در انجام مذاکرات منجر شود، زیرا  آنان به دنبال 

اجماع هستند.

7. غیرتقابلی: مذاکره کنندگان ویتنامی به طور کلی از رویارویی و اختلاف مستقیم اجتناب می کنند. 
به جای اینکه مستقیماًً مخالفت کنند، ممکن است از روش های ظریف تری برای ابراز نظر یا انتقال 

ملاحظات خود استفاده کنند.

8. هدیه دادن: تبادل هدایا در فرهنگ تجاری ویتنامی رایج است. این روش برای نشان دادن احترام و 
ایجاد حسن نیت استفاده می شود. 

9. جهت گیری بلندمدت: مذاکره کنندگان ویتنامی اغلب دیدگاه بلندمدتی دارند. روابط پایدار برای آنان 
واجد ارزش ویژه است و ممکن است منافع بلندمدت  را به دستاوردهای فوری ترجیح دهند.

10. مشارکت دولت: در برخی موارد، به ویژه زمانی که مذاکرات در مورد معاملات بزرگ یا در حوزه 
صنایعی که دولت هم نقشی در آنها دارد صورت می گیرد،، مقامات دولتی ممکن است نقش مهمی در 

مذاکرات داشته باشند.

11. رویکرد جامع: مذاکره کنندگان ویتنامی ممکن است به عوامل مختلفی از جمله جوانب اجتماعی، 
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فرهنگی و محیطی در تصمیم گیری های خود توجه کنند.

12. اعتماد محتاطانه: در حالی که ایجاد اعتماد ضروری است، مذاکره کنندگان ویتنامی ممکن است 
محتاط باشند و برای اعتماد کامل به همتایان خارجی نیاز به زمان قابل توجهی داشته باشند. اعتماد 

معمولًاً از طریق تعاملات مکرر تدریجاًً ساخته می شود.

13. سازگاری: مذاکره کنندگان ویتنامی معمولًاً در رویکرد خود سازگار و انعطاف پذیر هستند. با پیشرفت 
مذاکرات، آنها ممکن است برای تعدیل شرایط و ضوابط آماده باشند.

لازم به ذکر است که این ویژگی ها عموماًً به فرهنگ مذاکره ویتنامی اشتهار دارند، اما افراد ممکن است 
در سبک مذاکره خود تفاوت هایی داشته باشند. درک و احترام به این هنجارهای فرهنگی برای مذاکرات 

موفق در ویتنام بسیار مهم است.

سازمان ها و موافقت نامه ها

عضویت ویتنام در سازمان تجارت جهانی نقش کانونی در سیاست همگرایی بین المللی این کشور 
ایفا می کند. علاوه بر عضویت در این سازمان، ویتنام در سال 2015 عضویت در موافقت نامۀ تسهیل 
تجارت سازمان تجارت جهانی ATF و نیز عضویت در موافقت نامۀ الحاقیۀ TRIPS را نیز از سال 
2017 در کارنامه دارد. این کشور در موافقت نامۀ فناوری اطلاعات ITA نیز عضویت دارد. طی دوران 
بررسی، ویتنام 350 تذکر و 5 شکایت را در کمیته های مختلف سازمان تجارت جهانی و نیز در نهاد 

حل مناقشات آن ثبت کرده است که عدد بالایی به شمار می رود.1

تا تاریخ ژانویه 2021، ویتنام عضو 15 موافقت نامۀ تجاری منطقه ای بوده است که 6 مورد از آنها طی 
بازۀ زمانی گزارش ارزیابی حاضر صورت گرفته است، از جمله موافقت نامۀ جامع و پیشروی همکاری 

.)RCEP( و موافقت نامۀ شراکت اقتصادی جامع منطقه ای )CPTPP( ترانس پاسیفیک

گمرک  و تعرفه

دولت ویتنام به اصلاحات در حوزۀ سیاست ها و ابزارهای گمرکی خود ادامه داده و استراتژی توسعۀ 

1- WTO Trade Policy Review by Secretariat, p. 8.



15 گزارش اقتصادی کشور ویتنام

گمرکی CDS( 2020( را مبنای این اصلاحات قرار داده است. همگام با این استراتژی، این کشور 
قوانین جدید را معرفی کرده است که شامل قانون گمرکات و قانون مالیات بر واردات و مالیات بر 
صادرات هستند. واحدهای گمرکی در تمام سطوح مدیریت ریسک را انجام می دهند و ساز و کار ملی 

پنجرۀ واحد و ترخیص خودکار را به کار می گیرند. 

تمام تعرفه ها در ویتنام محدود هستند و عمدتاًً در طیف 0 تا 40 درصد قرار می گیرند. میانگین سادۀ 
تعرفۀ کامله الوداد اعمال شده برای تمام کالاها در سال 2020 عبارت از 11.9 درصد بود که نسبت به 
10.4 درصد سال 2013، دورۀ گزارش ارزیابی قبلی، افزایش نشان می دهد. عمدۀ این تغییر به خاطر 
اصلاحات فنی و تغییر خطوط تعرفه ای بوده است. تنها وسایل نقلیۀ موتوری دست دوم شامل تعرفه های 
غیرمبتنی بر ارزش1 می شوند و بیشترین نرخ تعرفه نیز 135 درصد مربوط به پنج خط تعرفه ای مرتبط 
با سیگار و تنباکو هستند. در سال 2020 میانگین ثابت تعرفه ها 14.7 درصد بود. میانگین سادۀ تعرفه 
های کامله الوداد اعمال شده برای کالاهای کشاورزی 18.1 درصد و برای کالاهای غیرکشاورزی 
10.9 درصد بوده است. اختلاف بین تعرفه های ثابت و اعمال شدۀ کامله الوداد فضایی برای انعطاف 
پذیری سیاست تعرفه ای ویتنام فراهم کرده است نرخ سهمیه بندی شدۀ تعرفه ها برای واردات تخم 
مرغ، چغندر قند، تنباکو و نمک اعمال می شود. مالیات غیرمستقیم بر کالاها و خدمات مشخصی 
اعمال می شود، از جمله سیگار، نوشیدنی های الکلی، وسایل نقلیۀ موتوری و موتورسیکلت و نیز بر 
گازوئیل. تمایزی به لحاظ تولید داخل یا خارج میان این نوع کالاها اعمال نمی شود. مالیات حمایت 
از محیط زیست نیز کماکان بر محصولات نفتی، ذغال سنگ، مایعات هیدروژنی-کلروفلورکربنی، 
کیسه های پلاستیکی و انواع مختلفی از آفت کش ها و علف کش ها تعلق می گیرد. این فهرست 
از زمان گزارش ارزیابی قبلی ویتنام دست نخورده باقی مانده است. مالیات ارزش افزوده که به طور 
عمومی با نرخ 10 درصد اعمال می شود و تقریبا یک سوم درآمدهای مالیاتی دولت را تشکیل می 
دهد، در حالی که عوارض واردات و صادرات تنها حدود یک دهم درآمدهای مالیاتی دولت را شامل 

می شود. 

1- Non-ad valorem
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دولت ویتنام واردات و صادرات کالاهای مشخصی از جمله برخی محصولات شیمیایی، تسلیحات، 
وسایل نقلیه ای که فرمان آن دست راست است و برخی کالاهای مصرفی دست دوم را ممنوع کرده 
این کشور  المللی  بین  معاهدات  و   ها  کنوانسیون  تعهدات  بر  بنا  نیز  کالاها  برخی  واردات  است. 
محدودیت دارند. برخی وزارتخانه ها نیز واردات کالاهای مشخصی را منوط به دریافت مجوز از آن 
نهاد کرده اند و در برخی شرایط خاص نیز دولت ممکن است بنا به ضرورت به طور موقت صادرات 
یا واردات کالاهایی را معلق کند؛ این شرایط شامل جنگ، بلای طبیعی، همه گیری یا حادثۀ زیست 

محیطی و دلایل ناشی از ضرورت موازنه پرداخت می شوند.

قانون مدیریت تجارت خارجی عمده ترین ساز و کار حقوقی عملیات ضددامپینگ و حمایتی به 
شمار می رود. بین سال های 2013 تا 2019 ویتنام پنج ابزار و چهار مورد ضددامپینگ در سازمان 
تجارت جهانی در دست بررسی داشت. علاوه بر اینها، چهار ساز و کار حمایتی نیز در همین قالب 
مطرح بود. مهمترین محصولاتی که توسط این ساز و کارها پوشش داده می شوند عبارتند از فولاد، 

آلومینیوم و کود.

ویتنام مالیات بر صادرات را بر کالاهای مشخصی اعمال می کند که از این جمله می توان به ماهی، 
مواد معدنی، ذغال سنگ، لاستیک و پوست و چرم خام اشاره کرد. میزان مالیات بر صادرات یکی از 
مؤلفه های متغیر در سال های اخیر در سیاست تجاری ویتنام بوده است. این کشور همچنین مزایا و 
حق امتیازهایی را بر منابع طبیعی اعمال می کند که به طور مشخص شامل فلزهای پایه، مواد معدنی، 
آب، چوب، نفت خام و گاز طبیعی می شود. ویتنام همچنین برخی ممنوعیت ها و محدودیت ها را 

بر مبنای ضوابط قانون مدیریت تجارت خارجی اعمال می کند.1

در سال 2019 در ویتنام چهار منطقۀ فرآوری صادراتی وجود داشت که دولت در این مناطق برای 
شرکت ها تعرفه های ترجیحی را هم در مورد واردات و هم در مورد صادرات اعمال می کند. این 
کشور انگیزه های سرمایه گذاری مشخصی را از طریق کاهش مالیات، در مناطق کمتر برخوردار و 
دارای شرایط دشوار و نیز در مناطق ویژۀ اقتصادی ارائه می کند. پشتیبانی های مشخصی از جمله 

1-  WTO Trade Policy Review by Secretariat, p. 9.
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دسترسی به اعتبار، مالیات پایین تر، اجارۀ کمتر زمین و مستثنی شدن از تعرفه های واردات نیز در 
اقتصادی مشخص از جمله  همین قالب در دسترس هستند که به برخی بخش ها و فعالیت های 
محصولات ماهیگیری، کسب و کارهای کوچک و متوسط، صنایع حمایتی و منابع انرژی تجدیدپذیر 

اختصاص داده می شود.

تحولات تجاری 

طی یک دهه اخیر، تجارت کالاهای ویتنام به صورت واقعی با نرخ سالانه دو رقمی رشد کرد؛ به طوری 
که واردات و صادرات کالاها در سال 2023 هر کدام بیش از 300 میلیارد دلار آمریکا بوده است که 
بیش از دو و نیم برابر اعداد سال 2012 می باشد. در میان 50 کشور برتر در تجارت کالا در جهان، ویتنام 
پیشرفت قابل توجهی در رتبه بندی جهانی داشت و جایگاه خود را از »سی و نهم« در سال 2009 به 

»بیست و یکم« در سال 2023 ارتقا داد.

ماشین آلات و تجهیزات الکتریکی همچنان بر صادرات کالاهای ویتنام تسلط داشتند؛ سهم مجموع این 
محصولات به شکل چشم گیری از 25٪ در سال 2012 به 47٪ در سال 2023 افزایش یافت. به ویژه 
سهم گوشی های هوشمند و لوازم جانبی آن ها در کل صادرات تقریبا دو برابر شد. عمدتا به دلیل قیمت 
پایین نفت، سهم صادرات محصولات معدنی از نظر ارزش از 11٪ در سال 2012 به 1٪ در سال 2023 
کاهش یافت؛ همچنین به دلیل قیمت های پایین کالاها، مجموع صادرات محصولات کشاورزی و آبزی 

کاهش یافته و از 15٪ در سال 2012 به 9٪ در سال 2023 رسید.

تجارت کالای ویتنام الگوهای قوی ای از تجارت درون صنعتی 1را نشان می دهد. ماشین آلات الکتریکی 
و تجهیزات الکترونیکی )گروه 85( همچنان بزرگترین سهم واردات کالایی ویتنام را دارند و در سال 
2023، 35% کل واردات را تشکیل دادند. در یک دهه اخیر، حدود 10٪ از واردات به پوشاک، نساجی 
و کفش اختصاص داشت. این دو بخش به طور فعال در زنجیره های ارزش جهانی مشارکت دارند که 

با سرمایه گذاری های قابل توجه خارجی همراه است.

1- Intra-Industry Trade
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رشد تجارت درون صنعتی در محصولات کشاورزی، پوشاک و لوازم الکترونیکی نشان دهنده تقاضای 
متنوع در تجارت به واسطه شهرنشینی سریع در ویتنام طی سه دهه گذشته است. طبق داده های بانک 
جهانی، سهم خانوارهای با هزینه بالا از کمتر از 50٪ در سال 2010 به 75٪ در سال 2023 افزایش یافته 
است؛ به ویژه سهم طبقه متوسط تقریبا در پنج سال دو برابر شد. مصرف کنندگان ثروتمند و شهری به 

طور فزاینده ای به دنبال محصولات متنوع تر و متفاوت هستند که از طریق تجارت تامین می شود. 

چین و ایالات متحده همچنان بزرگترین شرکای تجاری و سرمایه گذاری ویتنام هستند. به طوری که در 
سال 2023، بیش از 30 درصد واردات ویتنام از چین صورت پذیرفت و همچنین بیش از 25 درصد 

صادرات این کشور به آمریکا انجام شد.

تنش های تجاری در سال های اخیر نیز بر ویتنام تاثیر گذاشت. اما بر اساس گزارش صندوق بین المللی 
پول، تاثیر کلی آن ها مثبت و کوچک بود که ناشی از اثرات تغییر مسیر تجارت است. تاثیر بالقوه بزرگ تر 
و پایدارتر می تواند از تغییرات در سرمایه‌گذاری ناشی شود که این موضوع هنوز در حال رصد است. 
در سال های اخیر، شرکت های بین المللی در پاسخ به افزایش هزینه‌ها در چین و تمایل به تنوع بخشیدن 

به مکان های تولید، تاسیسات خود را به ویتنام منتقل کرده اند.

مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی

ویتنام از طریق مشارکت خود در زنجیره های ارزش جهانی به عنوان یک مرکز مهم تولید از زمان 
پیوستن به سازمان تجارت جهانی در سال 2007 شناخته شده است، به ویژه در کالاهای نساجی، 
پوشاک و تجهیزات فناوری اطلاعات و ارتباطات. طبق داده های پایگاه داده تجارت بر اساس ارزش 
افزوده، ارزش افزوده داخلی به عنوان سهمی از کل صادرات ناخالص ویتنام در سال 2023، %52 

است.

در سال 2023، ویتنام حدود 100 میلیارد دلار کالای واسطه ای وارد کرد )30٪ از کل واردات( و 49.4 
میلیارد دلار کالای واسطه ای صادر نمود )13٪ از کل صادرات(. اعداد فوق نشان دهنده مشارکت بالا 
این کشور در زنجیره های ارزش جهانی است. مصداق آن افزایش مشارکت ویتنام در تولید تجهیزات 
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فناوری اطلاعات و ارتباطات، به ویژه گوشی‌های هوشمند و لوازم الکترونیکی مصرفی است. در 
سال 2019، حدود 85٪ واردات کالاهای الکتریکی و الکترونیکی از جنس کالاهای واسطه‌ای بود 
و 9٪ کالاهای سرمایه ای. در حالی که در سمت صادرات در همین کالاها، 47٪ واسطه ای و حدود 

53٪ نهایی مصرفی یا سرمایه ای بودند.

صورت  چین  از  ویتنام  پوشاک  واسطه ای  واردات  عمده  پوشاک،  تولید  زمینه  در   2023 سال  در 
می پذیرد و پس از آن چین تایپه، استرالیا و ایالات متحده کشورهای اصلی تامین کننده این حوزه 
به ویتنام هستند. پس از پردازش، صادرات پوشاک ویتنام به ترتیب ارزش به ایالات متحده، ژاپن، 

اعضای اتحادیه اروپا )به ویژه آلمان( و جمهوری کره صورت می پذیرد.

-۲۰۲۰ با چشم انداز تا 2030؛ را در چارچوب سه هدف مشخص تعیین کرده است:

• نرخ رشد سالانه متوسط صادرات باید در سطح دو رقمی باشد؛	

• نرخ رشد واردات باید کمتر از نرخ رشد صادرات باشد؛ 	

• کاهش تدریجی کسری تجاری به گونه‌ای که بین سال‌های ۲۰۲۱ تا ۲۰۳۰ به مازاد تجاری 	
برسد.

روابط تجاری ایران و ویتنام

این بخش به دو زیربخش تقسیم می شود. زیربخش اول به روند ارزش صادرات و واردات میان دو 
کشور می پردازد و سپس سبد کالایی مورد تجارت بررسی می شود و در نهایت سهم گمرکات ایران 
در تجارت دو کشور ارائه می شود. زیربخش دوم به استحصال کالاهای دارای فرصت صادراتی به 

ویتنام می پردازد. در این زیربخش با استفاده از شاخص پتانسیل صادراتی، فرصت های صادراتی ایران 
به ویتنام به دست می آید.

روند تجارت میان ایران و ویتنام

از مجموع 57.8 میلیارد دلار صادرات ایران در سال 1403 ، ویتنام تنها0.17 درصد )98 میلیون دلار( 
را به خود اختصاص داده است و از این نظر در جایگاه 33 در میان 146 شریک تجاری ایران در حوزه 
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صادرات قرار گرفته است. در حوزه واردات نیز این کشور از مجموع 72.3 میلیارد دلار واردات ایران با 
اختصاص0.06  درصد ) 46.8 میلیون دلار( به خود، در جایگاه 46 در میان 119 شریک تجاری ایران 

در حوزه واردات قرار گرفته است.

جدول 1- ارزش تجارت ایران و ویتنام 1396-1403

سال
وارداتصادرات

وزن 
)هزار تن(

ارزش
 )میلیون دلار(

وزن
 )هزار تن(

ارزش 
)میلیون دلار(

1396202.4367.62979.7

1397124191.618.646.3

1398210.5145.617.447.8

1399177.661.512.632.8

1400229.88116.742.3

14012669516.645.5

1402434.2127.119.256.5

1403195.59816.446.8

منبع : گمرک جمهوری اسلامی ایران

در سه ماهه نخست سال 1404 مجموع صادرات ایران به ویتنام برابر با  37.7 هزار تن به ارزش بیش 
از 16 میلیون دلار و مجموع واردات ایران از این کشور در همین بازه زمانی معادل 1.8 هزار تن به 
ارزش  5.5 میلیون دلار بوده است. نمودارهای شماره 1 و  2، به ترتیب تغییرات ارزش و وزن واردات 

و صادرات ایران از/ به ویتنام را نشان می دهند.
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نمودار 1 - ارزش تجارت ایران و ویتنام 1396-1403

منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران
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نمودار 2 – وزن کالاهای مورد تجارت ایران و ویتنام 1396-1403

منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران

همان طور که در نمودارهای فوق مشاهده می شود، واردات ایران از ویتنام به لحاظ وزن و ارزش، در 
دوره زمانی 1403-1396 تقریبا روند ثابتی را ثبت کرده است. صادرات ایران به ویتنام از نظر ارزش را 
می توان به دو بخش تقسیم کرد: نخست 1399-1396 در این بازه زمانی ارزش صادرات روندی نزولی 

را نشان می دهد و دوم 1403-1399 ارزش صادرات روندی صعودی دارد.

در نمودار شماره 3 ارزش تجارت ایران و ویتنام به تصویر کشیده شده است.
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نمودار  3- ارزش تجارت ایران و ویتنام 1396-1403

منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران

همان گونه در نمودار شماره 3 قابل مشاهده است، می توان ارزش تجارت میان ایران و ویتنام را به دو 
بازه زمانی مختلف تقسیم کرد: نخست 1399-1396 در این بازه زمانی ارزش تجارت میان دو کشور 
روندی کاهشی را نشان می دهد به طوری در سال 1399 کمترین ارزش تجارت )94 میلیون دلار( در 
بازه زمانی 1403-1396 را به خود اختصاص داده است. دوم 1403-1399 در این بازه زمانی ارزش 
تجارت میان دو کشور روندی افزایشی را نشان می دهد. به نحوی که در سال 1402 بیشترین ارزش 
تجارت )183 میلیون دلار( در این بازه زمانی را به خود اختصاص داده است. اما این روند افزایشی 
هیچگاه به رکورد تجارت 450 میلیون دلاری سال 1396 ناشی از فضای مساعد تجاری پس از برجام 

نرسید.
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در سال 1403، قیرنفت )52 میلیون دلار(، پسته )15 میلیون دلار(، پای مرغ )7 میلیون دلار(، پلی اتیلن 
)6 میلیون دلار(، عناصر شیمیایی )4 میلیون دلار(، کائوچوی بوتادین )2 میلیون دلار( و روده و شکمبه 

حیوانات )2 میلیون دلار( مهم ترین کالاهای صادراتی ایران به ویتنام را تشکیل داده اند.

در سال 1403، قهوه )21 میلیون دلار(، فلفل )7 میلیون دلار(، نارگیل )1.7 میلیون دلار( و لاستیک )1.7 
میلیون دلار( مهم ترین کالاهای صادراتی ویتنام به ایران را تشکیل داده اند.

در سال 1403، گمرکات منطقه ویژه اقتصادی شهید رجایی )84.2 درصد(، منطقه آزاد تجاری اروند-
خرمشهر )3.8 درصد(، منطقه آزاد تجاری چابهار )3.2 درصد( و منطقه ويژه اقتصادي بوشهر 1 )3.2 
درصد( پررنگ ترین نقش را در واردات کالا از ویتنام داشته اند. گمرکات منطقه ويژه اقتصادي شهيد 
رجايي )65 درصد(، منطقه ويژه اقتصادي سيرجان )15 درصد(، منطقه ويژه اقتصادي انرژي پارس )6 

درصد( و اينچه برون )5 درصد( در صادرات ایران به ویتنام نقش مهمی برعهده داشتند.

ایران و ویتنام علاوه بر اتاق بازرگانی مشترک، از سال ۱۳۷۳ دارای کمیسیون مشترک اقتصادی هستند 
که در ایران وزارت کشاورزی مسئولیت این کمیسیون را بر عهده دارد. همچنین افزون بر تفاهم نامه 
همکاری های علمی و فناوری )۱۳۹۳( و تفاهم نامه بانکی )1395(، مجموعه ای از موافقت نامه ها در 

خصوص روابط تجاری و اقتصادی دو کشور وجود دارد:

ایران و دولت جمهوری سوسیالیستی  بین دولت جمهوری اسلامی  قانون »معاهده استرداد مجرمان 
ویتنام« مصوب سال 1403 چارچوب حقوقی لازم را برای استرداد مجرمان میان دو کشور تعیین می کند. 
طبق این معاهده، هر یک از طرفین متعهد می شود مجرمانی را که طرف مقابل بابت ارتکاب جرم قابل 
استرداد درخواست می کند و در قلمرو او حضور دارند، طبق مقررات معاهده و قوانین داخلی خود 
مسترد نماید. همچنین طرفین موظف اند در صورت عدم استرداد به دلیل تابعیت، پرونده فرد را تحت 

پیگرد قانونی قرار دهند. این تعهدات، همکاری قضایی و امنیتی میان دو کشور را تقویت می کند.

قانون »موافقت نامه بین دولت جمهوری اسلامی ایران و دولت جمهوری سوسیالیستی ویتنام« به منظور 
اجتناب از اخذ مالیات مضاعف و جلوگیری از فرار مالیاتی در مورد مالیات های بر درآمد مصوب 1394؛ 
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که بر اساس آن دو کشور متعهد به خودداری از اخذ مالیات از اشخاص حقیقی »مقیم« و اشخاص 
حقوقی »دارای مقر دائم « در کشور طرف قرارداد و تبادل اطلاعات لازم برای جلوگیری از فرار مالیاتی 

به واسطه این موافقت نامه شده اند.

قانون »موافقت نامه تشویق و حمایت متقابل از سرمایه گذاری بین دولت جمهوری اسلامی ایران و دولت 
جمهوری سوسیالیستی ویتنام« مصوب ۱۳۸۹ که در آن دو کشور با هدف به کارگیری منابع اقتصادی و 
امکانات بالقوه خود در خصوص سرمایه گذاری و ایجاد و حفظ شرایط مساعد برای سرمایه گذاری های 

اتباع طرف دیگر در قلمرو خود، متعهد به رعایت اصل دولت کامله الوداد شده اند.

ایران و دولت جمهوری  بین دولت جمهوری اسلامی  »موافقت نامه کشتیرانی تجاری دریایی  قانون 
سوسیالیستی ویتنام« مصوب ۱۳۸۲ که بر اساس آن دو کشور متعهد به همکاری در زمینه کشتیرانی 
تجاری دریایی و توسعه همکاری های دوجانبه دریایی در زمینه کشتیرانی تجاری در حوزه های تجسس 
و نجات، جلوگیری از آلودگی دریایی، نظارت بر آمد و شد دریایی، تحقیقات آب نگاری و تبادل 
اطلاعات، تاسیس دفاتر نمایندگی، ارائه تسهیلات لازم بندری و لجستیک به شرکت های دریانوردی 

طرف دیگر شده اند.

قانون »موافقت نامه همکاری و کمک متقابل اداری در موضوعات گمرکی بین گمرک جمهوری اسلامی 
ایران و اداره کل گمرک جمهوری سوسیالیستی ویتنام« مصوب ۱۳۹۸ که بر اساس آن دو کشور متعهد 
به ارائه اطلاعات و همکاری دوجانبه به منظور اطمینان از اجرای صحیح قوانین گمرکی و تحقیق در 

خصوص تخلفات گمرکی شده اند.

قانون »موافقت نامه حمل ونقل هوایی بین دولت جمهوری اسلامی ایران و دولت جمهوری سوسیالیستی 
ویتنام« مصوب ۱۳۸۰ که در آن دو کشور متعهد به ارائه حق عبور هواپیماهای غیرنظامی طرف دیگر 
از قلمرو هوایی خود، اجازه فرود این هواپیماها در سرزمین خود و ارائه معاضدت های ناوبری و سایر 
کنوانسیون سازمان هواپیمایی  قوانین مصوب  اساس  بر  انسان دوستانه هوانوردی،  الزامات حقوقی و 

کشوری شده اند.
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قانون »موافقت نامه بازرگانی بین دولت های جمهوری اسلامی ایران و جمهوری سوسیالیستی ویتنام« 
مصوب ۱۳۷۴ که مطابق آن دو کشور متعهد به اجرا و انجام کلیه اقدامات لازم را به منظور تسهیل، 
تقویت و تنوع بخشیدن به روابط تجاری و اقتصادی دوجانبه و رعایت اصل دولت کامله الوداد در 

برخورد با فعالان اقتصادی کشور دیگر شده اند.

فرصت های صادراتی ایران به ویتنام

آنکتاد در تخمین و برآورد پتانسیل تجاری بر اساس مدل جاذبه یك نوآوری در شبیه سازی پتانسیل 
تجاری دوجانبه را ارائه نموده است، زیرا مدل های قبلی اهداف آنکتاد را در زمینه برآورد پتانسیل تجاری 
دوجانبه بین یك کشور در حال توسعه و یا اقتصادهای در حال گذار با هر یك از طرف های تجاری 
آن ها تامین نمی کرد که در این شرایط مدل تکمیلی برآورد پتانسیل تجاری کشورهای مذکور با تکیه 
بر پشتوانه نظری و مطالعات تجربی نسبتا قوی تحت عنوان مدل یا مدل شبیه سازی پتانسیل تجاری 
دوجانبه توسط این سازمان ارائه گردید، این مدل امکان برآورد میزان پتانسیل تجاری در هر دو سطح 
کلان و بخشی نه صرفا کالایی را مهیا می سازد. در این روش، ابتدا باید ساختار صادرات - واردات 
کشورها بر حسب گروه های مختلف کالایی مشخص کرد. بدین ترتیب که ارزش واردات گروه کالایی 
یك کشور را برحسب طبقه بندی مختلف کالایی و بازار مشخص در نظر گرفته، سپس در مقابل آن، 
باید ارزش صادرات کشور طرف تجاری را از همان گروه کالایی مشخص کرد، بدین صورت برای هر 
کشور یک بردار صادرات یا واردات به وجود می آید و در نهایت با استفاده از روش ها و شاخص های 
مربوطه به اندازه گیری و برآورد پتانسیل تجاری جهت تجزیه وتحلیل امکان تجارت پرداخته می شود. در 
مطالعات تجربی در زمینه بررسی و تجزیه و تحلیل امکان تجارت دوجانبه با استفاده از روابط ریاضی 
که مبتنی بر مقایسه ترکیب کالایی جریان های تجاری استوار است، روش ها و شاخص های مختلفی 

مورد استفاده قرار گرفته است.

همان گونه که شرح آن رفت برای استحصال فرصت های صادراتی ایران به ویتنام، ابتدا باید بردارهای 
تجاری دو کشور به دست آیند که بدین منظور باید ساختار صادرات - واردات کشورها بر حسب 
گروه های مختلف کالایی مشخص گردد. بنابراین در جدول شماره 2 شباهت های صادرات ایران به جهان 
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و واردات ویتنام از جهان در سال 2023 1بر حسب کدهای HS دورقمی ارائه شده است.

جدول 2- ارزش صادرات ایران به جهان و واردات ویتنام از جهان در سال 2023

کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

8994250881حیوانات زنده101

135891506171گوشت و احشاء خوراکی202

ماهی ها و سخت پوستان، نرم تنان و 303
3174022245334سایر بی مهرگان آبزی

863386968117لبنیات، تخم پرندگان، عسل404

53702343706سایر محصولات حیوانی505

22999126967نباتات زنده و محصولات گلکاری606

11731981445695سبزیجات خوراکی، نباتات ریشه707

میوه ها و مغزهای خوراکی، پوست 808
24965333831161مرکبات

254172359739قهوه، چای و ادویه909

244015513749غلات1010

محصولات صنعت آردسازی، مالت، 1111
9488403325نشاسته، گلوتن گندم

176731783897دانه و میوه های روغن دار1212

3570891918رزین ها، سایر شیره ها و عصاره ها1313

130006876مواد حصیربافی گیاهی1414

425571353015چربی ها و روغن های حیوانی و نباتی1515

ــای تجــاری  ــتخراج و داده ه ــران اس ــوری اسلامی ای ــرک جمه ــگاه داده گم ــران از پای ــای تجــاری ای ــامی داده ه ــش تم ــن پژوه 1-  در ای
ویتنــام از پایــگاه داده مرکــز تجــارت جهــانی اســتخراج شــده اســت. بــا توجــه بــه آن کــه در زمــان نــگارش ایــن پژوهــش، داده هــای تجــاری 
ــران داده هــای ســال 2041 در  ــرای ای ــام در ســال 4202 موجــود نیســت، از داده هــای ســال 3202 اســتفاده شــده اســت و معــادل آن ب ویتن

نظــر گرفتــه شــده اســت.
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کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

فراورده های گوشت، ماهی، 1616
26102108353سخت پوستان، نرم تنان

180839830280قند و شکر و شیرینی1717

4975782729کاکائو و فراورده های آن1818

فراورده های غلات، آرد، نشاسته یا 1919
272798757012شیر

362978200366فراورده های سبزیجات، میوه، مغزها2020

1430581292632فراورده های خوراکی گوناگون2121

نوشیدنی ها، آبگونه های الکلی و 2222
32293655970سرکه 

667744878851تفاله صنایع خوراکسازی2323

9240319627توتن و تنباکو و بدل توتون و تنباکو2424

نمک، گوگرد و خاک و سنگ و گچ، 2525
62079404848آهک و سیمان

23375512086652سنگ فلز، جوش و خاکستر2626

سوخت های معدنی، روغن های 2727
1523637825685317معدنی

محصولات شیمیایی غیرآلی با 2828
6344863157392ترکیبات

39645484712688محصولات شیمیایی آلی2929

1208543732493محصولات دارویی3030

17169411408837کودها3131

عصاره های دباغی یا رنگرزی، تانن ها 3232
767711750385و مصنوعات آن ها
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کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

365191218933روغن های اسانسی و رزینوئیدها3333

211196943624صابون ها، مواد آلی فعال سطحی3434

280121248382مواد آلبومینوئید3535

فراورده های صنایع شیمیایی شامل 3636
02575آلیاژهای آتش زا 

8121167محصولات عکاسی و سینماتوگرافی3737

1840614585269محصولات صنایع شیمیایی3838

مواد پلاستیکی و اشیا ساخته شده 3939
467394317499314از آن

1178943550752کائوچو و اشیا ساخته شده از آن4040

پوست خام )غیر از پوست های نرم( 4141
466231613796و چرم

اشیا ساخته شده از چرم، مصنوعات 4242
18076279453زین

پوست های نرم طبیعی و پوست های 4343
1118401نرم بدلی

975591740407چوب و اشیا چوبی، زغال چوب4444

0.216060چوب پنبه و اشیا ساخته شده از آن 4545

151521315مصنوعات حصیربافی یا سبدبافی4646

خمیر چوب یا سایر مواد الیافی 4747
545970505سلولزی 

کاغذ و مقوا، اشیا ساخته شده از 4848
976752793056خمیر کاغذ

کتاب چاپی، روزنامه، تصویر و سایر 4949
16075201187محصولات مرتبط
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کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

5057379ابریشم5050

6211253294پشم، موی نرم )کرک( یا زبر حیوان5151

11484246566پنبه5252

344195558الیاف طبیعی5353

332303642358رشته های سنتتیک یا مصنوعی5454

741672340946الیاف مصنوعی5555

392041003553آوات، نمد و پارچه ها نبافته 5656

فرش و سایر کفپوش ها از مواد 5757
32904561121نساجی

8847986180پارچه های تار و پودباف مخصوص5858

49961629426پارچه های نساجی آغشته، اندوده5959

18825434557پارچه های کشباف یا قلاب باف6060

41776308825لباس و متفرعات لباس از کشباف6161

35585300194لباس و متفرعات لباس غیر کشباف6262

102428207142سایر اشیا نساجی دوخته6363

940521221854کفش، گتر و اشیا همانند 6464

29048777کلاه و اجزا کلاه6565

چتر بارانی، چتر آفتابی، عصا، شلاق، 6666
8412324تازیانه و اجزا

پر و کرک نرم آماده و اشیا 6767
36361342ساخته شده از آن ها، گل های مصنوعی

مصنوعات از سنگ، گچ، سیمان، پنبه 6868
221887722440نسوز

487382395626محصولات سرامیکی6969
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کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

2799191708551شیشه و مصنوعات شیشه ای 7070

54102760838مروارید طبیعی یا پرورده 7171

627239112426086 آهن و فولاد7272

8181825342442مصنوعات از آهن یا فولاد7373

15725083883152مس و مصنوعات آن7474

141150699نیکل و مصنوعات آن7575

9785754859293آلومینیوم و مصنوعات آن7676

58225416328سرب و مصنوعات آن7778

394873580118روی و مصنوعات از روی7879

0125057قلع و مصنوعات آن7980

سایر فلزات معمولی و مصنوعات 8081
948350477آن ها

2223770763ابزارها، مصنوعات از فلز پایه8182

231971234772مصنوعات گوناگون از فلزات پایه8283

65645923299121راکتورهای هسته ای، دیگ بخار8384

ماشین آلات و دستگاه های برقی و 8485
353111112715384اجزا آن ها

621322872لکوموتیوهای راه آهن یا تراموای8586

وسایل نقلیه غیر از واگن های ریلی 8687
2105495946554راه آهن یا تراموا و قطعات آن ها

0598917هواپیما، فضاپیما و قطعات آن ها8788

360275396کشتی ها، قایق ها و سازه های شناور8889

اپتیک، عکاسی، سینماتوگرافی و 8990
135427393009آلات مشابه
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کد ردیف
HS

شرح کالا
صادرات ایران به جهان 

)هزار دلار(
واردات ویتنام از جهان 

)هزار دلار(

14022023

5567263635ساعت و قطعات آن9091

110424352الات موسیقی، اجزا و قطعات9192

05069اسلحه و مهمات و اجزا و قطعات آن9293

مبلمان، کالای خواب، تشک و آلات 9394
973811121381مشابه

اسباب بازی، بازی، لوازم ورزشی؛ 9495
47374363727قطعات و اجزا آن ها

168941142240مصنوعات تولیدی گوناگون9596

3692784اشیا هنری، کلکسیون یا عتیقه9697

979817170

کالاهایی که در جای دیگر مشخص 9899
07312032نشده اند

منبع: گمرک جمهوری اسلامی ایران و مرکز تجارت بین الملل

به ترتیب در گروه کالایی؛ سوخت های معدنی، روغن های  ایران  بیشترین صادرات  در سال 2023، 
معدنی )27(، آهن و فولاد )72(، مواد پلاستیکی و اشیا ساخته شده از آن )39(، محصولات شیمیایی 
آلی )29(، میوه ها و مغزهای خوراکی، پوست مرکبات )08(، سنگ فلز، جوش و خاکستر )26(، کودها 
)31( و مس و مصنوعات آن )74( و بیشترین واردات ویتنام در همان سال به ترتیب در ماشین آلات و 
دستگاه های برقی و اجزا آن ها )85(، سوخت های معدنی، روغن های معدنی )27(، راکتورهای هسته ای، 
دیگ بخار )84(، مواد پلاستیکی و اشیا ساخته شده از آن )39(، آهن و فولاد )72( و اپتیک، عکاسی، 
سینماتوگرافی و آلات مشابه )90( است. نکته قابل توجه در این امر مشابهت فصول 27، 72، 39 در 
بردارهای صادراتی ایران و وارداتی ویتنام است که نشان دهنده فرصت های تجاری بالقوه میان دو کشور 

است.
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یکی از روش های معمول استحصال فرصت های بالقوه تجاری بين دو کشور استفاده از شاخص پتانسيل 
تجاری است. با استفاده از شاخص پتانسيل تجاری، ميزان بالقوه توان صادراتی یک کشور به کشور دیگر 
اندازه گيری می شود. اين شاخص مجموع حداقل ارزش صادرات كي كشور به جهان و ارزش واردات 
كشور شركي تجاري از جهان را براي همه كالاهاي صادراتي كي كشور به عنوان پتانسيل بالقوه تجاري 
محاسبه مكيند. تغيير در پتانسيل تجاری حسب تغيير در تنوع و ميزان نيازهای واردات کالایی بازار 

شرکای تجاری و همچنين افزایش تنوع و توان صادرات به جهان حاصل می شود.

رابطه اصلی این شاخص بدین صورت است:

IXPk
ij=MIN(Xk

iw,Mk
jw)

k از کالا j در تجارت با کشور iارزش پتانسیل صادراتی کشور : IXPk
ij

k از کالا )w( به جهان iارزش صادرات کشور : Xk
iw

k از کالا )w( از جهان j ارزش واردات کشور : Mk
jw

با کشور دیگر )به صورت  پتانسیل صادراتی یك کشور را در تجارت  شاخص معرفی شده ارزش 
دوجانبه( در خصوص کالای خاصی محاسبه می کند. با توجه به این که شاخص مذکور برای مجموعه ای 
از کالاها به کار می رود، کل ارزش پتانسیل صادراتی در تجارت با هر کشور شامل مجموع پتانسیل 
تمام ردیف های تعرفه ای خواهد بود. بدین ترتیب پتانسیل کل )به صورت دوجانبه( از طریق رابطه زیر 

محاسبه و گزارش می شود.

IXPij=  (Xk
iw,Mk

jw)

     k=1,2,3,4,…,n

 j در تجارت با کشور iکل ارزش پتانسیل صادراتی کشور :  IXPij

در پژوهش حاضر، شاخص پتانسیل تجاری ایران و ویتنام در سال 2023 محاسبه شده است. بر اساس 
محاسبات این پژوهش، شاخص پتانسیل تجاری ایران و ویتنام )ایران به عنوان صادرکننده و ویتنام به 
عنوان واردکننده( در سال 2023 برابر با 16.5 میلیارد دلار است. شایان ذکر است بر اساس تجارب، 
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برای استحصال ميزان واقعی شاخص پتانسيل صادراتی هر کشور، حدود 30 درصد ارقام پتانسيل بالقوه 
به عنوان اعداد قابل تحقق پتانسيل صادراتی در نظر گرفته می شود. بنابراین ارزش قابل تحقق  پتانسیل 
صادراتی به ویتنام در سال 2023،  4.95 میلیارد دلار است. این امر در حالی است که صادرات محقق 
شده ایران به ویتنام در همین سال 127 میلیون دلار بوده است. همان گونه که واضح است فاصله بین 
ارزش صادراتی بالفعل و بالقوه به ویتنام بسیار قابل توجه است. لازم به ذکر است که دستیابی به ارزش 
قابل تحقق پتانسیل صادراتی معلول فراهم آمدن عللی مانند شبکه تبادلات مالی بین‎المللی، لجستیک 

تجارت بین‎الملل، امکان رقابت در قیمت و کیفیت کالاها با سایر رقبا و ... است.

در جدول شماره 3 شاخص پتانسیل تجاری محاسبه شده ایران و ویتنام و ارزش صادرات بالفعل ارائه 
گردیده است.

جدول 3- شاخص پتانسیل تجاری ایران و ویتنام

شرح کالاکد HS ردیف
شاخص 

پتانسیل تجاری
)میلیون دلار(

ارزش قابل 
تحقق

)میلیون دلار(

صادرات بالفعل 
به ویتنام

)میلیون دلار(

پلي اتيلن با وزن مخصوص 1390110
1294388.2)چگالي( كمتر از 94%

انواع روغن )روغن موتور، صنعتی، 2271019
)...1131339.30.4

927278.1روغن هاي سبك و فرآورده هاي آن3271012

851255.3سنگ آهن4260111

پلي اتيلن با وزن مخصوص 5390120
827248.1)چگالي( بیشتر از 94%

766229.8پروپان مایع شده6271112

549164.731قیرنفت7271320

8271119
سایر گازهای نفتی و 

هیدروكربورهای گازی شكل مایع 
شده

415124.5
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شرح کالاکد HS ردیف
شاخص 

پتانسیل تجاری
)میلیون دلار(

ارزش قابل 
تحقق

)میلیون دلار(

صادرات بالفعل 
به ویتنام

)میلیون دلار(

33199.3بوتان مایع شده9271113

25376روی غیر ممزوج10790112

25175.3شیرخشک صنعتی11040210

21564.5سیب12080810

صفحه، ورق یا تیغه یک لایه چاپ 13392010
203610.026شده از پلیمرهای اتیلن یا پلاستیک

19959.7مس تصفیه شده14740819

19859.40.007اتیلن گلیکول15290531

منبع: محاسبات پژوهش

 در جدول شماره 3، پانزده کالا با بیشترین ارزش پتانسیل صادراتی به ویتنام ارائه شده است. نمایان 
است که ایران در سال 2023 در اکثر این کالاها صادراتی به ویتنام نداشته است.

از آن رو که این گزارش کاربردی است و قصد ارائه توصیه به فعالان اقتصادی ایرانی جهت افزایش 
صادرات به ویتنام و استفاده از فرصت های بالقوه را دارد، در جدول شماره 4، پانزده کالا با بیشترین 
ارزش صادراتی بالفعل به ویتنام در سال 2023 به همراه ارزش پتانسیل صادراتی آن ها آورده شده است. 
مزیت جدول ذیل در نظر گرفتن قید ارائه پیشنهادهای کوتاه مدت به بازرگانان است چراکه اساسا در 

این کالاها بازرگانان باید به دنبال افزایش سهم باشند نه بازارسازی.
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جدول 4- پانزده کالا با بیشترین ارزش صادراتی بالفعل به ویتنام

شرح کالاکد HSردیف
شاخص پتانسیل 

تجاری
)میلیون دلار(

ارزش قابل 
تحقق

)میلیون دلار(

صادرات بالفعل به 
ویتنام

)میلیون دلار(

11735.155.2اوره1310210

549.7164.931قیرنفت2271320

1037.1پای مرغ3020714

اجزا و قطعات 4845590
10.234.7ماشین‌های نورد فلزات

126.637.94.1پسته6080251

7840910
اجزا و قطعات 

موتورهای وسایط نقلیه 
هوایی

42.512.72.9

9.62.82.4ماهی مرکب8030743

4.21.22.3سیمان 9381600

زغال سنگ بهم فشرده 10270119
18.15.41.6نشده

روده و شكمبه حیوانات 11050400
0.50.151.5كامل

32.69.71.4کربنات دی سدیم12283620

1.80.51.3مفتول13731210

0.20.061.2دانه گلرنگ14120760

59.517.81کائوچوی بوتادین15400220

منبع: محاسبات پژوهش

 با توجه به جدول شماره 4، عملکرد صادراتی ایران به ویتنام در کالاهای اوره، پای مرغ، اجزا 
و قطعات ماشین های نورد فلزات، سیمان، روده و شكمبه حیوانات كامل، مفتول و دانه گلرنگ 
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مطلوب ارزیابی می شود چراکه صادرات بالفعل ایران به ویتنام بیش از ارزش قابل تحقق است. از سوی 
دیگر به فعالان اقتصادی ایرانی پیشنهاد می گردد به ترتیب در خصوص صادرات کائوچوی بوتادین، 
پسته، کربنات دی سدیم، قیرنفت، اجزا و قطعات موتورهای وسایط نقلیه هوایی، زغال  سنگ بهم 
فشرده نشده و ماهی مرکب به ویتنام اهتمام و برنامه ریزی داشته باشند چراکه بر اساس جدول شماره 

4 فرصت مناسبی در این خصوص وجود دارد که تا کنون استفاده نشده است.

لازم به ذکر است که بازرگانان ایرانی باید در میان مدت و بلندمدت بر اساس جدول شماره 3 برای 
بالفعل نمودن پتانسیل صادراتی )کالاهای ذکر شده( به ویتنام فعالیت داشته باشند. اهمیت برنامه ریزی 
و طراحی های میان مدت در این خصوص از آن جهت است که در حال حاضر ایران در کالاهای مورد 

نظر صادراتی به ویتنام ندارد.

 



تهران، خیابان طالقانی،
نبش خیابان شهید موسوی )فرصت(، پلاک ۱۷۵
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