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 دارد

 جناب آقای شیخ 

 معاون محترم صنایع عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارت 

 تو کفش و منسوجا فیپوشاک، اجزاء پوشاک، ک ییدستورالعمل گروه کالا 18ماده  4تبصره  یضوابط اختصاص یفرهنگ وستیپموضوع: 

 علیکم؛سلام 

و  فیپوشاک، اجزاء پوشاک، ک ییدستورالعمل گروه کالا 18ماده  4ضوابط اختصاصی تبصره رساند در اجرای به آگاهی می، احترام با     

تهیه  شامل اهداف ذیل طرح مقابله با عرضه گروه کالایی پوشاک و منسوجات قاچاق پیشنهادیپیوست فرهنگی  ،و ارز کفش و منسوجات

 .استشدهو تدوین 

 ؛جتماعی برای ایجاد گفتمان فراگیرافزایی و حصول مشارکت اتسهیل در اجرای طرح، ایجاد هم .1

منفی یا به حداقل رساندن پیامدهای و حذفها و راهکارهایی برای و اجرای برنامهطرح منفی اجرای  پیامدهایبینی و احصاء پیش .2

 ؛و تقویت پیامدهای مثبت اجرای طرح

 است« یند اقناع و...آفر ،الزامات ،هااصول و ارزش ،اهداف تعاریف،»  فرهنگی شامل: پیوستِ اتکلیّ بخش اولشود همچنین تاکید می      

 ،پیامدهای احتمالی، کالاهای مشمول طرح، قوانین و مقررات،کلیات حوزه پوشاک» به معرفی  ،بخش دوم( و 15 -4)مندرج در صفحات 

 .(23 -19پردازد)مندرج در صفحات می «... جامعه مخاطبین و ،اجرای طرحبندی زمان

طرح پیشگیری و مقابله با عرضه گروه کالایی  آموزشی و پژوهشی ،مشارکتی ،ایرسانه ،ها و اقدامات فرهنگیبرنامهجداول  ر ادامهد      

که  است «مجری، همکار و ...  ،ابزار اقدام ،ها و اقداماتبرنامه ،انتظارات» ( شامل:  29-24)مندرج در صفحات  پوشاک و منسوجات قاچاق

 است. ین شدهبیتطراحی و وظایف و انتظاراتی  ،هدف در این حوزه و جامعه نفعانذی ،آفریناننقش هکلی برای

در  که در نظر گرفته شده است ...ها و های ذیربط، رسانهها، سازمانهایی که در این طرح برای دستگاهاهداف و سیاست ر نگاه کلید     

سازی، اصلاح نگرش و ارتقاء سطح جانبه جهت فرهنگبا تبلیغات متناسب، هوشمندانه و همهطلبد می بوده و ایجاد گفتمان فراگیرراستای 

یدات کیفی داخلی و مبارزه در فرآیند حمایت از تول لزوم مشارکت و مطالبه عمومیآگاهی عموم مردم و خصوصاً فعالان اقتصادی نسبت به 

 گام برداشت. سوی اقتصادی پویا، کارآمد و سالمگیری نظام تحول اقتصادی و به تبع آن حرکت بهی شوم قاچاق و همراهی برای شکلبا پدیده

اقدامات مقتضی درخصوص  ،خصوصی مرتبطهای های تابعه ذیربط همچنین بخشبا دعوت از رده ؛لذا خواهشمند است ضمن مداقه نظر     

این معاونت آمادگی خود را برای حضور در جلسات تخصصی و تبیین  مناً ض صورت پذیرد. توجیه، تبیین و عملیاتی کردن پیوست مزبور

 دارد.اعلام می امرمتولیهای سازمانو  های فرهنگی مرتبط با دستگاهها و برنامهاولویت

 

 

 

 

 

 " تراجت ندعم و  تعنص ، ترازو  " 
ترازو داتس 

5240449 : تبث هرامش 
1404/02/28 : خیرات

 



 

 
  

1403ماه بهمن /طرح مقابله با عرضه پوشاک و منسوجات قاچاقپیوست فرهنگی    1  

 

 

 پیوست فرهنگی

  قاچاق  ی پوشاک و منسوجاتی کالاگروه   عرضهمقابله با   طرح 

 

 

 

 

 

 

 معاونت پیشگیری

 های مردمیدفتر تبلیغات هوشمندانه و مشارکت
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 شناسنامه طرح

 

 مشخصات عمومی:

 قاچاق ء پوشاک، کیف و کفش و منسوجات پوشاک، اجزا یکالایگروه عرضه  طرح مقابله باپیوست فرهنگی عنوان: 

 مدت(مدت و بلندمدت، میان)کوتاه به فراخور پیشنهاد دوره زمانی:

 عملیاتی: -مراحل و ابعاد برنامه اجرایی
  قاچاق هایکالاعرضه  مقابله با طرحتدوین 

 قاچاق عرضه پوشاک و منسوجات های مقابله بامحورهای اقدام و زیربرنامه 

 بازه زمانی اجرایین پیش بینی و تع 

 و همکار تعیین دستگاه مجری 

 ایتبلیغی و رسانه ،استخراج الزامات فرهنگی 

 ایها و اقدامات فرهنگی، تبلیغی و رسانهتدوین برنامه 

 های مجری و همکار:دستگاه
 اچاق کالا و ارزقانون مبارزه با ق 14های مشمول ماده های تبلیغی، فرهنگی، پژوهشی و آموزشی: دستگاهدستگاه -الف

، واجا، فراجا ،گذار و مجری: ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز، وزارت صنعت، معدن و تجارتهای سیاستها و بخشدستگاه -ب

وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، سازمان صنعتی ویژه اقتصادی،  -مناطق آزاد تجاریسازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، 

کنندگان و تولیدکنندگان، کارگروه ی، اتاق بازرگانی صنایع، معادن و کشاورزی، اتاق اصناف ایران، سازمان حمایت مصرفتبلیغات اسلام

 ...و فرهنگی و اجتماعی ستاد 
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 مقدمه

در ابعاد اقتصادی، فرهنگی، آموزشی، ارتباطی، اجتماعی، حقوقی، قضایی، سیاسی، امنیتی  ایهای توسعهبا توجه به اجرای طرح

پیامدهای این گونه توجهی به آثار و کند و بیدر کشور که تأثیرات مهمی در فرهنگ جامعه و شیوه زندگی افراد ایجاد می غیره و

و در مواردی در تعارض آشکار با اهداف متعالی  داشتهدنبال های فرهنگی و اجتماعی بهها نتایج زیانبار و غیرقابل جبرانی در زمینهطرح

در  و اقدامات ها، لوایح، تصمیمات و مصوباتگیرد، رصد آثار و پیامدهای فرهنگی طرحنظام مقدس جمهوری اسلامی ایران قرار می

ای ضروری و گانه و بخش خصوصی و توجه به اثرگذاری مستقیم یا غیرمستقیم موارد ذکر شده در جامعه مسألهها و قوای سهدستگاه

باعث توسعه نامتوازن و پیدایش معضلات و بعضاً  ،ها و تصمیمات و اقداماتسازی طرحعدم توجه به روند متناسب .ناپذیر استاجتناب

 . شودمختلف فردی، خانوادگی و اجتماعی می ابعاددر سطوح و  های فرهنگیبحران

ضرورت تهیه پیوست  13۸6عالی انقلاب فرهنگی در آذرماه سال در دیدار اعضای شورای العالی()مدظلهرهبر معظم انقلاب اسلامی

شود... نی که در کشور تنظیم میهای گوناگودر طرح» :و فرمودند دهمورد تأکید قراردا های گوناگون کشور رابرای طرحفرهنگی 

های عمرانی حتماً یک پیوست فرهنگی داشته باشد... البته همه ملزم باشند که به های پولی و مالی، طرحهای اقتصادی، طرحطرح

جم ساله پنهای کلی برنامه پنجچنین در نخستین بند سیاستهم «.الاجرا بشمارندآن پیوست فرهنگی توجه کنند و آن را لازم

توسعه جمهوری اسلامی ایران، ساله پنجم قانون برنامه پنج( 2و نیز در ماده ) 15/10/13۸9توسعه جمهوری اسلامی ایران مصوب 

و تاکنون مغفول  عالی انقلاب فرهنگی مورد تأکید و تصویب قرار گرفتههای مهم و جدید توسط شورایتهیه پیوست فرهنگی برای طرح

 .استواقع شده

های کلان فرهنگی، ابزاری برای ایجاد مصونیت و پیشگیری منظور جاری ساختن سیاستهنگی فرصتی ارزشمند بهپیوست فر

های مدیریت یندها و روشآبرندگی در فرچنین اقدامی در راستای ایجاد تحول و پیشو هم های اجراییطرحاز پیامدهای منفی 

 .گرددوری محسوب مینهایت، عامل مؤثر در جهت ارتقای بهره های فرهنگ اسلامی و درفرهنگی کشور مبتنی بر ارزش

 ایجاد زمینه و شرایطی است که با ،پیوست فرهنگی ترین هدفمهم با نگاهی جامع و اتخاذ رویکردی سیستمی به موضوع،

ن،مصرف کنندگان )گفتگوی گسترده و مشارکتی همه اقشار جامعه)دولت،مردم،رسانه،نخبگان،تولید کنندگاایجاد گفتمان فراگیر

تسهیل اجرای طرح، پیامدهای منفی اجرای طرح را کاهش و به حداقل ممکن رسانده و از سوی دیگر، پیامدهای مثبت ضمن  و...(

  آن را تقویت نماید.

 عمل آمدهانتظارات از کنشگران ذیمدخل، اقدامات بهی اجرای طرح، کلیه نقش آفرینان در حوزهایجاد گفتمان فراگیر  برای

ها و اقدامات ، مجری و همکار اجرای برنامهاقدام ها و اقدامات آتی مرتبط، قالب اقدامات، زمانبرای پوشش انتظارات مذکور، برنامه

ای یا برنامه جامع، علاوه بر قالب کلی پیوست به عبارت دیگر برای اجرای هر طرح پیشگیرانه، مقابله مدنظر قرار خواهد گرفت. ،آتی

ای، مشارکتی، آموزشی و پژوهشی یک برنامه خاص اقدامات فرهنگی، رسانه –باشد ها یکسان میدر خصوص تمام طرحکه  –فرهنگی 

 تهیه و به مورد اجراء گذاشته خواهدشد.
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 بخش اول: پیوست فرهنگی

 

 1انداز پیوست فرهنگیچشم

از جمله موارد ذیل  ینقشه راهبردی فرهنگانداز مها، احکام اسلامی، اصول، اهداف و چشپیوست فرهنگی با تکیه بر مبانی، ارزش

 شود:تدوین می

 2العالی( درخصوص ضرورت تحقق و اجرایی شدن پیوست فرهنگیرهنمودها و اوامر مقام معظم رهبری)مدظله .1

 توجه به اهمیت نظام سلامت و اسناد بالادستی حوزه سلامت .2

 نفعان و افکار عمومیبه ذیبخشی الزامات اسناد بالادستی؛ درخصوص توجیه و آگاهی  .3

ان و کنندگان، واردکنندگان، فروشندگفعان )شامل؛ مسئولان و مجریان طرح، مصرفنگستردگی کمی و کیفی ذی .4

 دهد.کنندگان( طرح را در سطح ملی قرار میتوزیع

 تقویت جایگاه نهادهای فرهنگی و آموزشی .5

 دیپلماسی فرهنگی درحوزه مد و لباس .6

 در ابعاد فردی، خانوادگی، اجتماعی و سازمانی سبک زندگیباز تعریف  .7

 ارتباطات بر پایه مشارکت،گفتگو و درک متقابل .۸

 هم افزایی بین نهادهای فرهنگی،اقتصادی و آموزشی .9

 نظم اجتماعی در ابعاد فردی، اجتماعی و سازمانی .10

 فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی تاب آوری)پایداری( .11

 گی در ابعاد دیداری، شنیداری، مکتوب و غیرهتولید ملی کالا و خدمات فرهن .12

 آن نمودننهادینهفرهنگ و  توسعهمشارکت و نقش مردم در  .13

 

 

 

 

                                                           
 با قاچاق کالا و ارز( قانون مبارزه 14ی عالی انقلاب فرهنگی )مصوب کارگروه فرهنگی و اجتماعی مادهبراساس مصوبات شورای -1
اً یک پیوست فرهنگی داشته باشد... های عمرانی حتمو مالی، طرح های پولیهای اقتصادی، طرحشود... طرحهای گوناگونی که در کشور تنظیم میدر طرح» - 2

 17/09/13۸6، «الاجرا بشمارندوجه کنند و آن را لازمباشند که به آن پیوست فرهنگی تالبته همه ملزم 



 

 
  

1403ماه بهمن /طرح مقابله با عرضه پوشاک و منسوجات قاچاقپیوست فرهنگی    6  

 پیوست فرهنگی اهداف

های سازمانها، قاچاق( برای دستگاهکالاهای عرضه مبارزه با طرح هایی که در این طرح )پیوست فرهنگی اهداف و سیاست

تبلیغات متناسب،  امی طلبد ب می باشد کهایجاد گفتمان فراگیر  در راستایر گرفته شده است؛ در نظو ذینفعان ها رسانه ،ذیربط

سازی، اصلاح نگرش و ارتقاء سطح آگاهی عموم مردم و خصوصاً فعالان اقتصادی نسبت به فرهنگ جهت 3جانبههوشمندانه و همه

گیری و همراهی برای شکل قاچاق ی شوممبارزه با پدیدهاخلی و د حمایت از تولیدات کیفیلزوم مشارکت و مطالبه عمومی در فرآیند 

ایران اجرای هماهنگ و اسلامیسوی اقتصادی پویا، کارآمد و سالم درخور نظام جمهورینظام تحول اقتصادی و به تبع آن حرکت به

 باشد. مستمر آن می

 

 
 

 

 

 

 

 

 

                                                           
  12/04/13۸1مهور در تاریخ اب به رئیس محترم جدرباره مبارزه با قاچاق کالا و ارز خط العالی()مدظلهبرگرفته از حکم مقام معظم رهبری -3

گفتمان 
فراگیر

آگاهی بخشی 
درباره پیامدهای 

قاچاق

ترویج باور 
عمومی مصرف 
یکالای کیفی ایران

نهادینه سازی 
مسئولیت اجتماعی 

در مصرف

اصلاح نگرش و 
تغییر رفتار 

ذینفعان 

گیری از بهره
ابزارهای 

فرهنگی،رسانه ای و
و سرمایه های 

اجتماعی

ایجاد هم افزایی 
بین دستگاه های 

متولی

شدن آگاهینهادینه
عمومی، 

تخصصی، 
ی مسئولیت اجتماع
و مطالبه گری 
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 هااصول و ارزش

امع اقدام هماهنگ شده در برنامه جی قاچاق با توجه به اصول ذکرهاکالا عرضه ه باهای پیوست فرهنگی طرح مبارزاصول و ارزش

 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز( به شرح زیر است: 4فرهنگی، مصوب کارگروه فرهنگی و اجتماعی )ماده 

  ارز برای مقابله با خطر جدی  ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و اصلی ولویتیکی از  ،کالا قاچاقمبارزه با پیشگیری و

 .4گذاری و اشتغال استی قاچاق و تأثیر مخرب آن در امر تولید و تجارت قانونی و سرمایهو بزرگ پدیده

  سیاسی و های مختلف اقتصادی، اجتماعی، فرهنگیای است فرابخشی که ریشه در عرصه، پدیدهی کالاحوزهقاچاق در ،

 شود.های گوناگون دیده میر عرصهغیره داشته و پیامدهای آن نیز د

  های ق اهداف و برنامه، تأثیر قابل توجهی در تحقی کالای قاچاقحوزهموفقیت یا ناکامی در مبارزه با قاچاق کالا و ارز در

مت، سبک ومتی، سلای اقتصاد مقادرباره العالی()مدظلههای ابلاغی مقام معظم رهبریهای مرتبط از قبیل سیاستدیگر نظام در عرصه

 زندگی ایرانی و اسلامی و غیره دارد.

 م است برنامه، با مسائل اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی لازی کالای قاچاقحوزه دلیل درهم تنیدگی موضوع قاچاق دربه-

افزایی در ی و هم. هماهنگواره و هماهنگ اجرا شوندصورت اندامها و نهادها بههای عملیاتی مبارزه با قاچاق کالا و ارز در سازمان

ی قاچاق مورد تأکید ی کالاهای مسئول نیز در طرح مبارزه در حوزهای دستگاههای فرهنگی، تبلیغی و رسانهطراحی و تولید برنامه

 است.

 تناسب و مکمل ، باید می کالای قاچاقحوزهی در ای در طرح مبارزههای فرهنگی، تبلیغی و رسانهها و برنامهفعالیت

 های ذیربط باشند.در سایر حوزهاقدامات 

 راهبردها

 جانبه تبلیغات متناسب، هوشمندانه و همه 

 چاق، آثار و تواناسازی فرهنگی و معرفتی )ارتقاء سطح دانش، آگاهی و اطلاعات عمومی نسبت به فرآیندهای کالای قا

 ای کشور(ادی و توسعهعواقب آن در زندگی فردی و اجتماعی، عاملان، بازیگران و نقش آن در ساختار اقتص

 الاهای کحمایت از تولیدات کیفی داخلی و کاهش مصرف های اجتماعی در های اجتماعی )نقش سرمایهتقویت سرمایه

 ( قاچاق بسیار مهم است

 اجتماعیهای تقویت سطح مشارکت 

 ای، تبلیغی و غیرههای اجرایی، فرهنگی، رسانهافزایی کارکردی دستگاههم 
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 ای و تبلیغیهای فرهنگی، رسانهاهداف و سیاست

ه قاچاق مشخص های انجام شده توسط ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز در زمینبا مطالعه و بررسی نتایج نظرسنجی

که هایی دارد ارزش ها ووارهها، عادتها، باورها، انگیزشی قاچاق ریشه در نگرشکنندههای تسهیلگردد که بخشی از زیرساختمی

یت زندگی عمومی عنوان بخشی از واقعامروزه در فرهنگ عمومی و الگوی سبک زندگی ترجیحی جامعه ایران تبلور و تجلی دارد و به

ی پیشگیری و مدیریت را برا مشارکت مردمها را در تداوم و تسهیل فرایند قاچاق مؤثر بدانیم و یابد. چنانچه این زیرساختتداوم می

تواند این است که می درستی مورد بررسی و بازکاوی قرار گیرد، تعیین اهدافیای که باید بهرزیابی کنیم، مسألهاین پدیده ضروری ا

 روند را مدیریت و از تداوم آن ممانعت نماید.

های دون پشتوانهطور کلی بی جامعه و بههای مردمی، ایجاد مقاومت در بدنهجذب ظرفیت ،گفتمان فراگیربدون طور طبیعی به

ها، گیری از فرصترهای مثل قاچاق کالا که با مداخله متفاوت بازیگران داخلی و خارجی و بهی پیچیدهتوان با پدیدهاجتماعی نمی

ند مبدل گردیده، مقابله یافته و هوشمدار، سازمانهای گوناگون به امری نهادینه شده، ریشهها و ناکارآمدیچنین ضعفها و همظرفیت

 از: استباید مدنظر قرار گیرد عبارت گذاریفی که در این عرصه یعنی مدیریت افکار عمومی و سیاستکرد. اهدا

  ( کالای قاچاق؛ تقویت شناخت نسبت ی)تقاضا مصرفعرضه( و صادرات غیر قانونی و  و واردات)قاچاق  قبح فعلافزایش

ی ، فرهنگی و اجتماعی آن و کیفیت و نحوه5قتصادی )بیکاری(به آثار سوء فعل و مصرف کالای قاچاق با تأکید بر پیامدهای سوء ا

 ورود آن به کشور و کارکردها و آثار سوء آن در زندگی فردی و جمعی )اصلاح ذهنیت عمومی نسبت به کالاهای قاچاق( 

 فی ی کالاهای داخلی و حذف تفکرات غالب من، در حوزه6داخلی کیفی اصلاح نگرش عمومی و ترغیب به مصرف کالای

داخلی مبتنی بر کیفی نسبت به کالاهای تولید داخلی در حوزه کالای قاچاق؛ اصلاح الگوی مصرف در پوشش استفاده از کالای 

گرایی، های سبک زندگی مصرفی )وابسته( مبتنی بر مصرفها و شاخصاسلامی، اصلاح و تغییر مؤلفه -سبک زندگی ایرانی

 رزشی اجتماعی متأثر از تبلیغات ناسالم و مصرف کالای  قاچاق و خارجی.عنوان اگرایی و مدگرایی کاذب بهلوکس

 یش، عرضه و ایجاد انگیزش لازم در مردم برای مقاومت در مصرف کالاهای قاچاق و مشارکت در فرآیند ممانعت از گرا

 مصرف کالاهای قاچاق

 پذیر  قاچاق هایی کالاولیدی کشور در حوزههای تهای اجتماعی نسبت به کیفیت و استاندارد فرآوردهارتقاء سطح آگاهی 

 )کیفیت تولید، تداوم و کارآمدی تولیدات داخلی( 

 کالا ی نظام در مبارزه با قاچاقشناختی جامعه نسبت به کارآمدی و عزم جداعتمادسازی و تقویت امنیت روان 

                                                           
 15/04/13۸3یدار مردم استان همدان در تاریخ دبرگرفته از بیانات مقام معظم رهبری در  - 5

ای کلی اصلاح الگوی مصرف و ترویج مصرف همدیریت مصرف با تأکید بر اجرای سیاست"ویژه بند هشت های اقتصاد مقاومتی بهبا توجه به سیاست - 6

 "پذیری در تولیدریزی برای ارتقاء کیفیت و رقابتهمراه با برنامهکالاهای داخلی 
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 های اجتماعی ارتقای سطح آگاهی 

  دننمایسازی برندهایی که مصرف داخلی را تقویت دینهو نها کیفی داخلیبرندسازی در حوزه کالاهای 

 نهاد( های فرهنگی، دینی و اجتماعی )دولتی، صنفی و مردمآفرینی و مشارکت مؤثر گروهارتقای نقش 

 7گذاری داخلیترغیب و تشویق سرمایه 

 اجتماعی هایو مشارکتجلب همکاری  و درنتیجه ای در آحاد مردممقابله و های پیشگیرانهایجاد پذیرش اجرای طرح 

   

 

 ای و تبلیغیاهم الزامات فرهنگی، رسانه

قاچاق از  شبخ: 2و )قاچاق خروجی(  قاچاق به بیرون بخش: 1 بخشدو  ، لازم استای و تبلیغیدر باب الزامات فرهنگی، رسانه

بخشی وارد ذیل م تناسب را اعمال نمود کهمی فرهنگی هاگذاریسیاست)قاچاق ورودی( مجزا مورد بررسی قرار گرفته و  بیرون به داخل

 باشد.میاز این الزامات 

 ذینفعان قاچاق توجه به 

 توجه به آثار فردی و جمعی قاچاق 

 ای و جغرافیایی اجرای طرحابعاد اجتماعی از نظر منطقه توجه به 

 های فرهنگی با اقدامات اجراییافزایی برنامهتوجه به تطابق، هماهنگی و هم 

 ها و بافت اجتماعی منطقهگذاریاسب سرمایهتوجه به تن 

 کنندگانتوجه به ارتقای کیفیت کالا و احترام به حقوق مصرف 

 الگوسازی متناسب با الگوهای ایرانی اسلامی 

  قی ذینفعانو پیگیری پاسخگویی به نیازهای منط بینندنارضایتی افرادی که از اجرای طرح آسیب اقتصادی میبررسی 

 غیره در  وکنندگان، فروشندگان نسبت به تبعات اجتماعی اقدامات برای ذینفعان از قبیل توزیع محورتوجه پژوهش

 ویژه برای مرزنشینان، ملوانان و غیرهمناطق مختلف به

 بخشی تشویقی و هشداریآگاهی ،اولویت اقدامات پیشگیرانه فرهنگی 

 گام در هر مرحله از اقدامبهای گاماقدامات رسانه 

 حبرای اجرای طر نهادهای مردمی برای افزایش سطح آگاهی و بسترسازیها و تشکلز ظرفیت استفاده ا 

 

 

                                                           
 22/02/13۸2ری در دیدار با دانشجویان در تاریخ برگرفته از بیانات مقام معظم رهب - 7
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 فرایند اقدام

 ن:آنتایج و آثار و پیامدهای اجرای طرح و عوامل مؤثر بر و تحلیل تحقیق  ،شناسی ازطریق: پژوهشمسأله -1

 اقتصادی و ... اجرای طرح فرهنگی، اجتماعی و الف( بررسی پیامدهای

  نفعانذی کنشگران و نظرسنجی و مصاحبه با( ب

 درخصوص متغیرهای لازم برای اجرای طرح  ارایه بازخوردنظر سنجی و تحقیق، پژوهش و بررسی نتایج حاصل از ( ج

  نیاز و ...()اقدام، تأخیر، اصلاح، اقدامات پیش

 منفی اجرای طرح بینی و تدوین راهکارهای حذف، کاهش یا به حداقل رساندن پیامدهاید( پیش

 بینی و تدوین راهکارهای تقویت پیامدهای مثبت اجرای طرحهـ( پیش

 طرح نفعان عمومی )اقشار مردم(ذیو  نفعان نهادی )رسمی/مدنی(ذیو  احصاء و شناسایی کنشگران -2

 ها و اقدامات در برنامه نفعان طرحو ذیاحصاء انتظارات از کنشگران  بررسی و -3

مشارکتی( برای هر گروه از کنشگران   و ایرسانه ،فرهنگی، آموزشی ،ها و اقدامات لازم )پژوهشیبرنامه وینو تد بررسی -4

 نفعانو ذی

 ها و اقدامات اجراء شده گذشتهبرنامهبررسی الف(  

 از کنشگران ها و اقدامات آتی متناسب با هرگروهبینی برنامهپیش ب( تهیه، تدوین و 

 تناسب با هرگروه و متغیرهای مرتبطمها و اقدامات آتی ابزار اجرای برنامهبینی قالب و پیش -5

 ها و اقداماتبرنامهتعیین زمان اجرای  -6

 ها و اقداماتچنین همکار مجری برای هر یک از برنامهها و اقدامات آتی و همتعیین مجری برنامه -7

 ها و اقداماتهای ارزیابی هریک از برنامهتعیین شاخص -۸

 ها و اقدامات مرتبطبرآورد هزینه اجرای برنامه -9

 و...( توجیه نخبگان توجیه افکار عمومی، هدفمند،از اجرای طرح)تهیه محتوایاعمال اقدامات لازم پیش و هااجرای برنامه -10

 ای یا جامعآغاز اجرای طرح پیشگیرانه، مقابله -11

 آنبازخوردگیری از  و رای طرحسنجی از جامعه هدف حین اجافکارسنجی و نظر -12

 الف( ادامه اجرای طرح 

 ب( اصلاح و اجرای طرح 

 ج( توقف اجرای طرح 

 ها و اقداماتهای تعیین شده برای هر یک از برنامهبررسی شاخص -13

 سنجی از جامعه هدف پس از اجرای طرحافکارسنجی و نظر -14

 بندی و گزارش نهاییجمع -15

 ها مد نظر قرار خواهد گرفت.ها و شرایط اختصاصی استانها، ویژگیها و اقدامات ویژه استانی برنامهفرآیند تدوین و اجرادر 
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 :مخاطب فرایند اقناع

 شناخت و تحلیل مخاطب -1

 دسته بندی مخاطبان:

 مخاطبان آگاه و همسو: کسانی که به حمایت از تولید داخلی معتقند

 اچاق حساسیت ندارندمخاطبان بی تفاوت: کسانی که که نسبت به ق

 تمایل دارندقاچاق   کالایمخاطبان مخالف و مقاوم:افرادی که به دلایل اقتصادی یا ترجیح شخصی به خرید 

 

 بررسی ویژگی های فرهنگی مخاطب:

 مخاطبباورها و ارزش های اجتماعی و اقتصادی 

 از  تبلیغات و رسانه ها مخاطب میزان تاثیرپذیری

 ایرانی و برندهای خارجی کالای نگرش ها نسبت به 

       

 :توسط مخاطب تحلیل علل گرایش به پوشاک قاچاق          

 قیمت ارزانتر و تنوع بیشتر

 داخلی کالایکمبود آگاهی درباره کیفیت و استانداردهای 

 اثر تبلیغات برندهای خارجی و ضعف در تبلیغات داخلی

 

 :بتدوین پیام های اقناعی متناسب با هر گروه مخاط -2

 

 پیام های منطقی:

 ارائه آمار و اطلاعات مستند درباره زیان های قاچاق 

 مقایسه کیفیت و قیمت کالای ایرانی با نمونه های خارجی

 برجسته کردن پیامدهای مثبت و منفی 

 

 پیام های احساسی:

 تاکید بر حمایت از کارگران ایرانی 

 دی مشاغل تولیدینمایش تاثیرات اجتماعی قاچاق ،مانند بیکاری و نابو

 تکیه بر هویت و غرور ملی برای افزایش انگیزه مخاطب
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 پیام های مبتنی بر اعتبار و اعتماد:

 استفاده از چهره های مطرح برای تایید کیفیت تولیدات ایرانی

 تاکید بر استانداردهای کالای ایرانی و معرفی برندهای موفق داخلی

 تاکید بر سابقه و تجربه موفق برندها

 :نتخاب روش ها و کانال های ارتباطی مناسبا -3

 رسانه های جمعی

 فضای مجازی و شبکه های اجتماعی

 برگزاری همایش ها،کارگاه ها و نمایشگاه ها

 مشوق های اقتصادی و فرهنگی)ارائه تخفیف و طرح های تشویقی برای مردم()حمایت از تولید کنندگان(

 ائمه جمعه و..(مشارکت نهادهای فرهنگی مذهبی)ظرفیت مساجد،

 

 ارزیابی و اصلاح روش ها: -4

 سنجش تاثیرگذاری کمپین ها و پیام ها:

 نظرسنجی از مردم درباره نگرش آن ها نسبت به کالای ایرانی

 بازخورد گیری و بهبود مستمر روش ها
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 های قابل اجراء در پیوست فرهنگیبرنامه

 شود، عملیاتی ضرورت دارد تا طرح قابل اقدام بوده و در قالب پیوست فرهنگی هایی که در مراحل مختلف اجرای کلیات برنامه

 شرح جدول ذیل خواهدبود.به

 های قابل اجراء در پیوست فرهنگیاهم برنامه
 هاعنوان برنامه ردیف

1 

 رح و عوامل مؤثر بر آن در ابعاد:خصوص نتایج و آثار و پیامدهای مثبت و منفی اجرای طز طریق: پژوهش، تحقیق و بررسی درشناسی امسئله
  اقداماتبررسی پیامدهای اجتماعی، اقتصادی و ... اجرای طرح در مراحل مختلف و سنجش تاثیرگذاری 

  ارائه بازخورد به هنگام متناسب با مراحل پیشرفت طرح 

 نفعاننظرسنجی و مصاحبه با ذی 

2 

ح )دستاوردها و اقدامات انجام شده و نقاط قوت و ضعف و غیره( متناسب با اهداف، هنگام از مراحل اجرای طررسانی صحیح، سریع و بهاطلاع

 های طرح از طریق:ها و برنامهسیاست
 های اقناعی، تحلیلی و مستندها و غیره( تولید متون و گزارشهنگام از مراحل اجرای طرح )نقاط قوت و آسیبهای بهتولید و انتشار اخبار و گزارش 

 بخش متناسب با مخاطبشار متون آگاهیتولید و انت 

 های توجیهیاندیشیبرگزاری نشست و هم 

 های جمعی، برگزاری نشست خبری اندیشی با رسانههای همبرگزاری نشست 

 های نوین(و فضای مجازی )رسانهاجتماعی های های شبکهاندازی سایت اینترنتی و استفاده از ظرفیتراه 

 ( :اینفوگرافیInformation Graphic) 

 های تبلیغات محیطی  و غیرههای شهری و شبکههای تلویزیوناستفاده از ظرفیت 

 :اقدامات فرهنگی متناسب اعم از 

 برگزاری مسابقه رادیویی و تلویزیونی 

 تحلیلی –های گزارشی تهیه برنامه 

 های رادیویی و تلویزیونیمیزگرد و مناظره 

 های تصویریتولید آگهی 

 ا و فعالان در این عرصههحمایت از رسانه 

 های مردم نهاد در اجرای طرح های سازماناستفاده از ظرفیت 

 های صنفی و اصناف ذیربطها و تشریک مساعی اتحادیهاستفاده از ظرفیت 

 رسانی به مسئولان و نخبگانتولید بولتن تخصصی برای اطلاع 

3 

های طرح پیشگیری و مقابله با ها و برنامهمصرف کالای قاچاق متناسب با اهداف، سیاستاسلامی و اصلاح الگوی  –ترویج و تبلیغ سبک زندگی ایرانی 

 عرضه کالای قاچاق و پیوست فرهنگی از طریق:

  ایرانی، متناسب با سلیقه روز مخاطبین جامعه –برگزاری مراسم نمایش مدهای طراحی شده با الگوی اسلامی 

 های توجیهیاندیشیبرگزاری نشست و هم 

 ام فرهنگی متناسب اعم از:اقد 

 های کوتاه و بلندتألیف داستان 

 طراحی کاریکاتور 

 کمیک استریپ برای کودکان و نوجوانان 

 های طنزتولید انیمیشن 

 ( :اینفوگرافی(Information Graphic)) 

 های تلویزیونیتولید سریال و مجموعه 
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 هاعنوان برنامه ردیف

 تولید تله فیلم و تله تئاتر 

 یونیبرگزاری مسابقه رادیویی و تلویز 

 های خیابانی و سالنیاجرای نمایش 

 تحلیلی -های گزارشیتهیه برنامه 

 های رادیویی و تلویزیونیمیزگرد و مناظره 

 )تولید نماهنگ )ویدئو کلیپ 

 تولید فیلم مستند، کوتاه و سینمایی 

 های ترکیبی خانوادهتهیه برنامه 

 تولید آگهی تصویری 

 های نوین(و فضای مجازی )رسانهاجتماعی های های شبکهرفیتاندازی سایت اینترنتی و استفاده از ظراه 

 های دینی و سیاسی(تبلیغات چهره به چهره )سخنرانی و تریبون 

 های تبلیغات محیطی و غیرههای شهری و شبکههای تلویزیوناستفاده از ظرفیت 

 الاهای قاچاقاندازی کمپین عدم مصرف کبرای راهاجتماعی های برگزاری جلسه با مدیران شبکه 

  تولید شخصیت داستانی محبوب کودکان و نوجوانان با هدف برندسازی و الگوسازی در عرصه کالای قاچاق 

 خارجی قاچاق استفاده از کالای داخلی و بیان قبح استفاده از کالایفرهنگی و اجتماعی های درسی با هدف تبیین ارزش تدوین متون درسی در کتاب 

4 

ها، و برای حمایت از تولیدکنندگان کالاهای با کیفیت داخلی متناسب با اهداف، سیاستفرهنگی و اجتماعی های رکتتقویت و تحکیم مشا

 کالای قاچاق و پیوست فرهنگی از طریق:عرضه های طرح پیشگیری و مقابه با برنامه
 قاچاق های مردم نهاد در اجرای طرح پیشگیری و مقابله با کالای استفاده از ظرفیت سازمان 

 های صنفی و اصناف ذیربطها و تشریک مساعی اتحادیهاستفاده از ظرفیت 

 گیری درخصوص نحوه مشارکت در اجرای طرح با نهادهای عمومی و غیردولتیاندیشی و تصمیمهای همنشست 

 هاهای تخصصی ایجاد و ارتقای برند داخلی برای اصناف و اعضای اتحادیهبرگزاری دوره 

 های مردم نهادندیشی و چگونگی نظارت و ارزیابی اجرای طرح با استفاده از توان نظارتی سازماناهای همنشست 

 های مبادلاتی، ممنوعیت تبلیغ ای با هدف رصد کالاها از تولید تا توزیع با هدف کاهش هزینههای زنجیرهبرگزاری جلسه توجیهی با مدیران فروشگاه

 رندهای معروف ایرانیکالاهای خارجی و برندسازی و معرفی ب

 مردم نهاد هایحمایت از اقدامات متناسب با طرح توسط سازمان 

5 

 سازی از قبیل:منظور شفافهای مشخص و مستمر بهتهیه و ارائه آمار و اطلاعات حوزه کالای قاچاق با دوره
 تولید و مصرف 

 های مجاز و غیرمجازتعداد تولیدی 

 ارزش افزوده بخش 

 دراتمیزان واردات و صا 

 میزان تعرفه 

 تعداد شاغلین در این بخش 

 حجم مبادلات صورت گرفته در سطح عرضه به تفکیک استان 

 ظرفیت تولید اشتغال 

6 

 توجیه نخبگان از طریق:

یاسی اقتصادی، فرهنگی، س ی قاچاق ضرورت دارد نخبگان مختلفسازی افکار عمومی برای پیشگیری و مقابله با کالابرای هرچه بهتر طرح آماده
 های هدف عبارت است از:و غیره توجیه شوند. در این راستا گروه

 های مرتبطمعاونین، مدیران و کارشناسان وزارتخانه 

 نمایندگان مجلس شورای اسلامی 
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 هاعنوان برنامه ردیف

 های صنفیفعالان اقتصادی و اتحادیه 

 نظراناساتید و صاحب 

 های رادیویی و تلویزیونیمدیران شبکه 

 هاها و خبرگزاریمدیران مسئول روزنامه 

 سردبیران و دبیران تحریریه 

 های جمعیخبرنگاران رسانه 

 کنندگان، کارگردانان سینما و تلویزیونتهیه 

 گویندگان و مجریان سازمان صداوسیما 

 های مجازی شامل آپارات، پرشین بلاگ، فیس نما، فیلیمو و غیرهمدیران رسانه 

 روحانیون و مبلغین 

 جمعه و جماعاتائمه 

 های فرهنگی هنری مساجد کشوران مسئول کانونمدیر 

 مسئولین بسیج ادارات و مساجد و غیره 

 هنرمندان و ورزشکاران 

 ویژه مناطق مرزینفع بومی در مناطق جغرافیایی مختلف بههای ذیافراد و گروه 

7 

 توجیه افکار عمومی از طریق:

کالای قاچاق توجیه شود و همراهی آن عرضه ای طرح پیشگیری و مقابله با زمان با توجیه نخبگان لازم است افکار عمومی درخصوص اجرهم

ای چنانچه ی تأثیر دو مرحلهشود اما براساس نظریهجلب نماید. هرچند توجیه نخبگان تا حدود زیادی باعث توجیه عموم مردم جامعه هم می

افکار عمومی برجسته نشود نخبگان نخواهند توانست نقش خود را طور همزمان موضوع پیشگیری و مقابله با کالای قاچاق در سطح عمومی به

ای در این حوزه حمایت شود. بر همین اساس پیشنهاد طور همزمان از تولید محتوای رسانهدر این زمینه ایفاء نمایند. بنابراین لازم است به

 شود حمایت از موارد ذیل در دستور کار قرار گیرد:می
  های جمعیهای فوق در رسانههای توجیهی در چارچوب اهداف و سیاستو مصاحبهتولید یادداشت، گزارش 

 تر کردن موضوع.های پرمخاطب ترکیبی سازمان صداوسیما به موضوع مذکور برای برجستهاختصاص بخشی از برنامه 

 به، هوشمندانه و فراگیرجانها براساس رویکرد تبلیغات همهای در فضای مجاز و رسانهتولید محصولات تبلیغی چند رسانه 

 تولید مستندهای اجتماعی 

 های تلویزیونی و سینماهای کشورساخت تیزری در قالب رئال برای پخش از شبکه 

 های شهری با مضمون معایب و مضرات ناشی از قاچاق کالای مورد نظرتولید محتوای تبلیغات تلویزیون 

 سریال و تئاتر با موضوع معایب و مضرات ناشی از قاچاق و معایب و ضرورت پیشگیری و مقابله  های هنری و نمایشی از قبیل فیلم،استفاده از ظرفیت

 با قاچاق کالای مورد نظر

 های فضای مجازیاستفاده از ظرفیت 

 ی اجرای طرح در پاسخ به مطالبات و انتظارات ملیرسانی گستردهاطلاع 

 هنگام از مراحل اجرا و پیشرفت طرحمسأله و گرفتن بازخورد به های پژوهشی برای شناخت ابعاد مختلفاستفاده از ظرفیت 

 اجرای طرح ای مورد نیاز در های علمی، آموزشی، پژوهشی و رسانهطراحی و اجرای برنامه 

 ایجاد ارتباط مؤثر تعاملی نخبگان جامعه و حاکمیت در عرصه مبارزه با قاچاق کالا و ارز 

 های مبارزه با قاچاق کالا و ارز در ایجاد، اصلاح و یا تقویت نگرش مخاطبان )افکار عمومی نجش تأثیر برنامهمنظور سبازخوردگیری و افکارسنجی به

 مسئولان و نخبگان(

 های جلب و افزایش مشارکت عمومیطراحی، اجرا و یا حمایت از برنامه 

 ذیفعان طرح  های مجری وهای دستگاههنگام از عملکرد و فعالیترصد، تولید و ارائه گزارش به 

  مقابله و  پیشگیری از قاچاق کالای مورد نظر هاینظارت بر اجرای برنامهارزیابی و 
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بخش دوم
 

مات برنامه  پژوهشی و آموزشی مشارکتی، ای،رسانه فرهنگی، ها و اقدا

 قاچاق پوشاک و منسوجات گروه کالایی  عرضه  مقابله با طرح  

 

 

 

 

 

 

 معاونت پیشگیری

 های مردمیتبلیغات هوشمندانه و مشارکتدفتر 

 

 1403 ماهبهمن
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  بخش دوم:

 منسوجات قاچاقعرضه پوشاک و با  ای، مشارکتی، آموزشی و پژوهشی طرح مقابلههها و اقدامات فرهنگی، رسانبرنامه

 

 مقدمه:

جمعیت شاغل و  ،هاگذاریسرمایه که با توجه با امکانات، است میلیارد دلار 11.04کشور حدود پوشاک و منسوجات  حجم بازار

پذیرد که از ابعاد مختلف می متفاوتیقاچاق انواع این اقلام در میزان و سطوح رای اهمیت و ویژگی خاصی است. ا، دکشورمیزان مصرف 

 قابل بررسی است.

است که در سطح ملی که طرح مذکور طرحی و این قاچاق منسوجات و پوشاک ییگروه کالابا توجه به ضرورت طرح مقابله با 

با  مربوطهپیوست فرهنگی ای کلان و ملی تصریح دارد، هتهیه پیوست فرهنگی برای طرح و اسناد بالادستی نیز بر شودمیاجرایی 

 است:تهیه شده اهداف اصلی ذیل

 تسهیل در اجرای طرح )ایجاد گفتمان فراگیر( -1

حذف، کاهش یا به حداقل ها و راهکارهایی برای و اجرای برنامه ، تدوینبینی و احصاء پیامدهای منفی اجرای طرحپیش -2

  اجرای طرح رساندن پیامدهای منفی

 و تقویت پیامدهای مثبت اجرای طرح گریروایت -3

 از: ی تهیه پیوست فرهنگی حاضر عبارت استبرا اسناد بالادستیبرخی از 

 لزوم بر مبنی 13۸6 سال فرهنگی در انقلاب عالیشورای محترم یاعضا با دیدار در (العالیمدظله)رهبری معظم مقام تأکید -1

 هادستگاه تمام برای آن بودنالاجرالازم و کشور اجرایی و اقتصادی، عمرانی هایطرح برای فرهنـگی پیوست تهیه و فرهنگـی مهندسـی

 15/10/139۸ مصوب ایران اسلامی جمهوری توسعه پنجم سالهپنج برنامه کلی هایسیاست بند نخستین -2 

 ایران اسلامی جمهوری توسعه پنجم سالهپنج برنامه قانون( 2) ماده -3

 توسعه ششم برنامه کلی هایسیاست( 70) بند -4

 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز -5
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 اهداف مورد انتظار:و  اجرای طرحاهمیت و ضرورت الف( 

 قاچاق آمار بالای پوشاک و منسوجات .1

 ارزآوری در آن بالای پتانسیل زمانهم و صنعت این الایب بری ارز .2

 :یداخلرقابت پذیر  تولید از حمایت لزوم .3

 صنفی واحدهای در هم و صنفی و صنعتی تولیدکنندگان در هم صنعت این بالای زاییاشتغال -الف

 داخل تولید طریق از تامین برای اهمیت حایز هایتوانمندی -ب

 و تقویت اقتصاد مقاومتیپذیر بتحمایت از تولیدات ملی رقا -پ

 کنندگانمصرف حقوق از حمایت لزوم -4

 (خانوار جاری های هزینهمقش عمده در سبد ) مردم معیشت بر مستقیم ثیرأت -الف

 غیره و زیست محیط کننده، مصرف امنیت بر قاچاق پوشاک و منسوجات از استفاده تأثیر -ب

 (قاچاق کالای فروش و خرید از هاآن آگاهی عدم به توجه با) صنفی واحدهای حقوق از حمایت لزوم -5

 پوشاک و منسوجاتشفافیت گردش  -6

 قاچاق در بازار به حداقل رساندن پوشاک و منسوجات -7

 قانونی نیاز بازار حفظ سلامت آحاد جامعه با تأمین -۸

 جلوگیری از قاچاق و خروج ارز -9

 و افزایش عایدات کشور جلوگیری از تضییع حقوق دولتی -10

 طرحبهینه در اجرای ها آن همراهیو اشخاص ذیربط در اجرای طرح برای توسعه جامعه  ه آحادبخشی بآگاهی -11

 چنین تقویت پیامدهای مثبت اجرای آنحداقل رساندن آثار و پیامدهای منفی اجرای طرح و همحذف، کاهش و به -12

و فروش کالا از طریق کسب و  های معتبر داخلی با توجه به افزایش اقبال عمومی برای خریدلزوم آشنایی با سایت -13

 کارهای مجازی
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 :و زمان اجرایی شدن آن کالاهای مشمول طرحب( 

  :در موارد ذیل کالاهای زیر با رعایت شرایط مقرر      

 

 عنوان کالا گروه ردیف

 پوشاک 1

هن، شلوار، گانه اعم از رسمی و غیررسمی)کژوال( از قبیل پیراانواع پوشاک رو و زیر مردانه، زنانه و بچه

نشانی کت، پالتو، چادر، عبا، قبا، کاپشن، مانتو، روسری، شال، مقنعه، دامن، لباس کار)مانند پزشکی، آتش

 و نظامی(، لباس ورزشی، شنل، لباس عروس

 اجزاء 2

انواع اجزاء پوشاک از قبیل دستمال گردن، کرواوات، بندشلواری، پاپیون، پاپوش، تور سر، جوراب، ساق 

جز کلاه جز دستکش ظرفشویی و نظافت و آشپزی(، کلاه )بهپا، شال گردن، دستکش)به دست، ساق

 جز کمربند ابزار، طبی، ایمنی کار و نظامی(ایمنی و کار(، گن کمربند)به

 کیف 3
پشتی، کوله کوهنوردی، کیف آرایش، کیف پول، کیف دستی، انواع کیف از قبیل چمدان، ساک، کوله

 انه و کیف دوربینکیف رودوشی، کیف رای

 پوش از قبیل پوتین، چکمه، صندل، کفش اسپورت، کتانی، کفش مجلسی و کفش ورزشیانواع پای کفش 4

 منسوجات 5

 انواع پتو

 انواع کالای خواب ازقبیل تشک خواب نسجی، بالشت، لحاف، روتختی و روبالشی

 انواع پارچه

 

 شوند:حداقل یکی از شرایط زیر، کالای مشمول محسوب میکالاهای موضوع جدول فوق درصورت انطباق با 

 وارداتی بودن کالا .1

 نصب یا درج عبارت ساخت کشور خارجی )به هر زبانی( .2

عدم نصب یا درج عبارت ساخت کشور ایران)به هر زبانی( در محل تعیین شده برای نصب شناسه کالا مطابق دستورالعمل  .3

 کالا برای گروه کالایی منسوجات و پوشاک ابلاغی وزارت صنعت، معدن و تجارت اجرایی ثبت شناسنامه، اخذ و نصب شناسه

 دارای نام یا علامت تجاری)برند( اعلام شده توسط کمیته تخصصی از طریق سامانه جامع تجارت .4

 سایر موارد)کالاهای فاقد شرایط فوق(، صرفاً درخصوص ضوابط زیر: .5
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 (10ماده  2ضوابط حمل )به استثنای تبصره  -الف

 ای که مالک نباشد.درخصوص نگهدارنده« 15»، «14»، «13»ضوابط موضوع مواد  -ب

 

 ( قوانین و مقررات مرتبط:ج

 های اجرایی مربوطهها و دستورالعملقانون مبارزه قاچاق کالا و ارز و آیین نامه 13و  6، 5مواد  -1

 قانون مبارزه قاچاق کالا و ارز 1۸ماده  4تبصره  -2

 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 2ده بند ذ ما -3

 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 1بند ژ ماده  -4

 (اعضای اصلی ستاد 134مصوب جلسه )دستورالعمل پیشگیری و مقابله با قاچاق کالا و ارز در فضای مجازی  -5

 ( کلیات حوزه صنعت اقلام مشمول طرح:د

 1400طی سال  ذیلوفق جدول شمول طرح کالاهای م آمار و اطلاعاتبرخی  -1    

ف
دی

ر
 

 فاصله عرضه و تقاضا میزان مصرف میزان صادرات میزان واردات میزان تولید نام کالا

 پوشاک )هزارتن( 1

365  

 صنعتی 97

 صنفی)برآورد(  268

 ( رسمی0)

 ( غیر رسمی12.8)

 میلیون دلار 96

14 450 85 

 210 کفش )میلیون زوج( 2
 تن 20

 لارهزار د 376

 تن 34722

 میلیون دلار 90

میلیون  187

 جفت*
 

 465 انواع پارچه )هزارتن( 3
146 

 )فقط نساجی( 115
19 670 205 

 

 1720.2حدود حوزه وفق نظر دفتر آمار ستاد، حجم اقتصاد پنهان در این : کالاهای مشمول قاچاق برآوردی میانگین میزان -2

 (139۸باشد. )برآورد سال می ستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز30/3/1401ورخ ص م/201022/01ماره میلیون دلار طی نامه ش

 گردد.آمار قاچاق نیز به مصرف اضافه می*

واحد صنفی دارای مجوز صنفی  ۸5000واحد صنعتی و  1300تعداد، پراکندگی و موقعیت جغرافیایی واحدهای تولیدی:  -3

د زیادی واحد صنفی بدون جواز کسب نیز در حال فعالیت هستند که آمار دقیقی از ایشان کنند و تعدادر صنعت پوشاک فعالیت می

میلیون باشند. اشتغال پوشاک حدود یکدر دسترس نیست.  ضمن اینکه بخشی نیز ذیل سرفصل مشاغل خانگی در حال فعالیت می
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البرز، تهران، زنجان، گیلان، مازندران، هرمزگان و  های آذربایجان غربی،گردد. واحدهای تولیدی اغلب در استانشغل برآورد می

 باشند.همدان مستقر می

های: آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اصفهان، البرز، تهران، فارس، گیلان کل کشور، با اولویت استان مراکز عمده مصرف: -4

 و مازندران

جان غربی، البرز، ایلام، تهران، کردستان، کرمانشاه، گیلان، سیستان آذربایجان شرقی، آذربایهای: استانمراکز آلوده به قاچاق:  -5

 و بلوچستان، فارس، مازندران و هرمزگان

افزوده،  عدم اتصال زنجیره تأمین، عدم شفافیت در زنجیره مالیات بر ارزشهای عمده در حوزه تولید و تجارت قانونی: چالش -6

شده محصولات، مشکلات واردات مواد اولیه، گستردگی قاچاق، سوء الا بودن قیمت تمامکننده، بقطع زنجیره از عمده فروش تا مصرف

ها ورود سایت، های مسافری و مناطق آزاد، فقدان اطلاعات آماری دقیق در حوزه تولیدات به تفکیک کالا و مواد اولیهاستفاده از معافیت

های ی سالیان اخیر، افزایش حجم تجارت اینترنتی کالاهای قاچاق و نظارتها طو سکوهای غیر مجاز در عرضه اقلام قاچاق و افزایش آن

 ناکافی

 

 : از بعد فرهنگی و اجتماعی احتمالی اجرای طرحمنفی  پیامدهایاهم  هـ(

 پوشاک )مشمول طرح(افزایش قیمت منسوجات و  -1

 احتکار اقلام مشمول طرح -2

 از در بازار )کمبود کالای مورد نیاز(ایجاد چالش در تأمین منسوجات و پوشاک مورد نی -3

 عرضه منسوجات و پوشاک قاچاق، تقلبی و آسیب رسان در فضای مجازی -4

 

 و( راهکارهای حذف، کاهش و به حداقل رساندن پیامدهای منفی اجرای طرح از بعد فرهنگی و اجتماعی:

 ران و تامین کمبود کالاحمایت از سرمایه گذاری های جدید و توسعه ای برای تشویق سرمایه گذا -1

 حمایت از صنایع نساجی و پوشاک در جهت کاهش قیمت تمام شده از طریق اعطای مشوق های لازم -2

 تلاش در جهت کاهش هزینه های تولید از طریق رفع موانع و تسهیل محیط کسب و کار و کاهش قوانین مزاحم-3

 زنجیره تولید و توزیع به شفاف سازیلزام اراه اندازی پروژه صندوق های مکانیزه فروش و  -4
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 اجرای کامل قانون مالیات بر ارزش افزوده تا مصرف کننده -5

 نظارت هوشمند بر کسب و کارهای اینترنتی -6

 تقویت پیامدهای مثبت اجرای طرح از بعد فرهنگی و اجتماعی:( راهکارهای ز

 بت به مصرف کالاهای ایرانیاعتماد سازی و فرهنگ سازی در جامعه مصرف کننده ایرانی نس -1

 فرهنگ سازی در جامعه تولید کنندگان ایرانی نسبت به تولید کالای با کیفیت و قیمت مناسب ایرانی -2

 برند سازی و حمایت از برندهای ایرانی در حوزه منسوجات و پوشاک ایرانی -3

 برنامه ریزی و تلاش در جهت توسعه صادرات و رقابت با محصولات خارجی -4

 کیفیت ایرانیبکارگیری ظرفیت های رسانه ای و ملی برای حمایت از تولید کالاهای با  -5

 

 :دارای اصالتمحصولات نساجی و پوشاک ( راهکارهای شناسایی ح

مشمول طرح پوشاک، اجزاء پوشاک، پارچه، منسوجات خانگی و کفش دار نمودن دار کردن کالاها، شناسهدر فاز نخست طرح شناسه

 . شوندمیاین اقلام دارای شناسه کالا شده و 

ه و قابلیت رهگیری در دستور کار قرار گرفت های کالایی نساجیگروه رهگیریدر فاز دوم )تخصیص شناسه رهگیری به کالاها(، شناسه 

  باشد.ه کالا میاست اجرای این مهم منوط به استقرار کامل طرح شناسو  انتقال مالکیت کالا در سطح کشور میسر خواهدشد. بدیهی

 :باشدپذیر میمکانذیل  استعلام شناسه کالا در گروه کالایی نساجی و پوشاک از طریقدر حال حاضر 

سازی و نظارت بر فرآیند تجارت و در اجرای بند )الف( منظور یکپارچهافزاری جامع که بهسامانه نرمسامانه جامع تجارت:  -1

  (www.ntsw.irنشانی اینترنتی ( قانون شکل گرفته است )به 6ماده )

 *USSD: #7777*4 از طریق کد استعلام  -2

 

 ( جامعه مخاطبین )ذینفعان( طرح: ط

ای، مشارکتی، آموزشی و پژوهشی طرح مقابله با محصولات ها و اقدامات فرهنگی، رسانهجدول برنامه ستون نخستبه شرح 

 پوشاک و نساجی
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 طرح:از مخاطبین )ذینفعان(  انتظارات( ی

 نساجیمحصولات ای، مشارکتی، آموزشی و پژوهشی طرح مقابله با ها و اقدامات فرهنگی، رسانهجدول برنامهستون دوم به شرح 

 پوشاک و

 :وهای معتبرنحوه شناسایی سایت ها و سک( ک

ترونیک وزارت صمت ها و سکوهای دارای نماد اعتماد الکترونیکی )اینماد(:  مجوزی که توسط مرکز توسعه تجارت الکسایت

 .شودسازی عملکرد کسب و کارهای مجازی به آنها داده میطبق قانون تجارت الکترونیکی و به منظور ساماندهی و شفاف

 بندی اجرای ضوابطزمانگ( 

 شرح زیر است:بهاز زمان ابلاغ  ضوابطاجرای تدریجی بندی زمان

 ردیف
 گروه کالایی 

 ضابطه 

کیف و 

 کفش
 پتو پوشاک

ی کالا

 خواب
 پارچه

1 

خرید، فروش و نگهداری با نصب یا درج شناسه کالا توسط 

که تولیدکننده و یا واردکننده  یادارندهنگهفروشنده و یا 

 هستند

 ماه 9 ماه 6 ماه 6 ماه 6 ماه 3

2 
خریدار و یا  در سامانه جامع تجارت توسط دوفروشیخرثبت 

 تندای که تولیدکننده و یا واردکننده هسفروشنده
 ماه 12 ماه 9 ماه 9 ماه 9 ماه 6

3 
خریدار و یا  در سامانه جامع تجارت توسط دوفروشیخرثبت 

 ای که تولیدکننده و یا واردکننده نیستندفروشنده
 ماه 15 ماه 12 ماه 12 ماه 12 ماه 9

 ماه 1۸ ماه 15 ماه 15 ماه 15 ماه 12 ضوابط نگهداری 4

5 
اص و نیز سایر ضوابط سایر اشخ درخصوص ردیف اولضوابط 

 همه اشخاص درخصوص
 ماه 21 ماه 21 ماه 21 ماه 21 ماه 1۸

 باشد.ماه قابل تمدید می 6های موضوع این ماده با ابلاغ وزیر صنعت، معدن و تجارت، برای هر گروه کالایی حداکثر بندیزمان
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 و منسوجات قاچاق پوشاکعرضه طرح مقابله با  ، آموزشی و پژوهشی مشارکتی ،ایفرهنگی، رسانه اتاقدامها و برنامه 

 

جامعه 

 ذینفعان/مخاطبین
 شاخص همکار مجری اقدام زمان زمان پیشنهادی ابزار/قالب اقدام ها و اقداماتبرنامه انتظارات

 هاتولیدکننده

آشنایی با نحوه اخذ و -1
و  نصب شناسه کالا

 رهگیری

برگزاری کارگاه  -1
 آموزشی

ارایه جزوه  -2
 زشیآمو

انتشار  -3
 اینفوگرافیک

 مکاتبه -4
استمرار در  -5

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
 جزوه آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3
 مکاتبه -4

 

قبل از  اجرای 
 طرح

 وزارت صمت 

ایران،  ستاد، اتاق اصناف
اتحادیه تولید کنندگان و 

فروشندگان پوشاک تهران، 
اتحادیه تولید و صادرات 

ایران، نساجی و پوشاک 
اتحادیه صنایع نساجی 

ایران،اتحادیه طاقه فروشان، 
اتحادیه چرم و سالامبور، 

 های مرتبطسایر اتحادیه
 کفش، پارچه، اجزاء، ...

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد تخلفات ثبت  -3
 شده

های تعداد شناسه -4
 اخذ و ثبت شده

نین و آشنایی با قوا -2
 مقررات مربوطه

 

کارگاه آموزشی  -1
آشنایی با قوانین و 

 مقررات
اطلاع رسانی  -2

آخرین قوانین و 
 مقررات مرتبط

 کارگاه آموزشی -1
 اینفوگرافیک  -2

 مکاتبه -3

قبل از  اجرای 
طرح، آموزش 

 تغییرات
 ستاد 

ایران،  ستاد، اتاق اصناف
اتحادیه تولید کنندگان و 

ان، فروشندگان پوشاک تهر
اتحادیه تولید و صادرات 
نساجی و پوشاک ایران، 
اتحادیه صنایع نساجی 

ایران،اتحادیه طاقه فروشان، 
اتحادیه چرم و سالامبور، 

 های مرتبطسایر اتحادیه

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد کالاهای  -3
 گذاری شدهشناسه

تعداد تخلفات ثبت  -4
 شده

های کاربرد سامانه -3
 مرتبط

برگزاری کارگاه  -1
آموزشی توسط 

 وزارت صمت
استمرار در  -2

 آگاهی بخشی

 جزوه آموزشی -1
 اینفوگرافیک -2

 مکاتبه -3

قبل از اجرای 
طرح، آموزش 

 تغییرات
 وزارت صمت 

ستاد، اتاق اصناف انجمن 
تولید کنندگان و وارد 

کنندگان و صادر کنندگان 
شاک، انجمن منسوجات و پو

توزیع کنندگان منسوجات و 
 پوشاک

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد کالاهای ثبت  -2
 شده در سامانه

تعداد تخلفات ثبت  -3
 شده

های تعداد شناسه -4
 اخذ و ثبت شده
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 هاوارد کننده

آشنایی با نحوه اخذ و -1
و  نصب شناسه کالا

 رهگیری

برگزاری کارگاه  -1
آموزشی توسط 

 ت صمتوزار
ارایه جزوه  -2

 آموزشی
 اینفوگرافیک -3

 مکاتبه -4
استمرار در  -5

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی-1
 جزوه آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3
 مکاتبه -4

قبل و حین  
 اجرای طرح

 وزارت صمت 

صنایع، اتاق بازرگانیستاد، 
معادن و کشاورزی ایران، 

 های ذیربطانجمن و اتحادیه

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد تخلفات ثبت  -3
 شده

های تعداد شناسه -4
 اخذ و نصب شده

 

آشنایی با قوانین و  -2
 مقررات مربوطه

 

کارگاه آموزشی  -1
آشنایی با قوانین و 

 مقررات
اطلاع رسانی  -2

آخرین قوانین و 
 مقررات مرتبط

 کارگاه آموزشی-1
 جزوه آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3
 مکاتبه -4

قبل و حین  
 اجرای طرح

 ستاد 

اتاق وزارت صمت، 
صنایع، معادن و بازرگانی

انجمن و کشاورزی ایران، 
 های ذیربطاتحادیه

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
تعداد  -3آموزشی 

گذاری کالاهای شناسه
 شده

تعداد تخلفات ثبت  -2
 شده

های رد سامانهکارب -3
 مرتبط

برگزاری کارگاه  -1
کاربرد آموزش 

های جامع سامانه
 تجارت

 

 کارگاه آموزشی -1
 جزوه آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3

قبل از اجرای 
 طرح

 وزارت صمت 
صنایع، اتاق بازرگانیستاد، 

معادن و کشاورزی ایران، 
 های ذیربطانجمن و اتحادیه

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

عداد کالاهای ثبت ت -3
 شده در سامانه

تعداد تخلفات ثبت  -2
 شده

مراکز نگهداری کالا 

 )انبارها(

آشنایی با قوانین و  -1
 مقررات مربوطه

آشنایی با نحوه ثبت  -3
شناسه رهگیری در سامانه 

جامع تجارت و انتقال 
 مالکیت به زنجیره بعدی

ثبت انبار در سامانه  -2
 انبارها

 کارگاه آموزشی -1
 جزوات آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3
 اطلاعیه -4

استمرار در  -5
 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
 جزوه آموزشی -2

 اینفوگرافیک -3
 مکاتبه -4

قبل و حین 
 اجرای طرح

 

وزارت صمت،  
اتاق اصناف ایران، 

انجمن و 
های اتحادیه

 ذیربط

 ستاد

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد تخلفات ثبت  -3
 شده

تعداد کالاهای توزیع  -4
 شده دارای کد رهگیری
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آوری و سازمان جمع

 فروش اموال تملیکی

آشنایی با قوانین و 
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری

برگزاری کارگاه  -1
 آموزشی

 جزوات آموزشی -2
استمرار در  -3

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
 جزوه آموزشی -2

 مکاتبه -3

قبل و حین 
 اجرای طرح

 ستاد 

 سازمانوزارت صمت، 
 اموال فروش و آوریجمع

 تملیکی

میزان محصولات  -1
نساجی و پوشاک ثبت 
 شده در سامانه سازمان

میزان تخلفات  -2
 گزارش شده

ستاد اجرایی فرمان 

 حضرت امام)ره(

آشنایی با قوانین و 
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری

کارگاه برگزاری  -1
 آموزشی

 جزوات آموزشی -2
استمرار در  -3

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
 جزوه آموزشی -2

 مکاتبه -3

قبل و حین 
 اجرای طرح

 ستاد 
 اجرایی ستادوزارت صمت، 

 (ره)امام حضرت فرمان

میزان محصولات  -1
نساجی و پوشاک ثبت 
 شده در سامانه سازمان

میزان تخلفات  -2
 گزارش شده

 هانندهتوزیع ک

 پخش سراسری -

 پخش استانی -

آشنایی با قوانین و  -1
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری
نحوه ثبت شناسه کالا  -2

و رهگیری در سامانه 
 مربوطه

انتقال مالکیت ثبت   -3
 به زنجیره بعدی

احراز هویت  -4
فرستندگان مرسولات 

 پستی در مبدأ
 

برگزاری کارگاه  -1
 آموزشی

ارایه جزوات  -2
 آموزشی

تهیه  -3
 اینفوگرافیک

 اطلاعیه -4
 مکاتبه -5

برگزاری جلسات  -6
 بازآموزی سالیانه

 کارگاه آموزشی -1
جزوات  -2

 آموزشی

 اینفوگرافیک -3
 اطلاعیه -4
 مکاتبه -5
جلسات  -6

 بازآموزی سالیانه

 

قبل و حین 
 اجرای طرح

 وزارت صمت 

ستاد، اتاق اصناف ایران، 
های ها و انجمناتحادیه

شرکت ملی پست، ، ذیربط
سازمان تنظیم مقررات و 

 ارتباطات رادیویی

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

میزان کالاهای ثبت  -3
شده دارای شناسه کالا 

 و رهگیری
تعداد تخلفات ثبت  -4

 شده

 هاهعرضه کنند

آشنایی با قوانین و  -
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری
عدم توزیع کالای فاقد -

 شناسه
شناسایی برندهای محرز  -

 پوشاک قاچاق

 کارگاه آموزشی -1
 جزوات آموزشی -2

ارایه  -3
 اینفوگرافیک

 موشن گرافیک -4
 اطلاعیه -5
 مکاتبه -6

استمرار در  -7
 آگاهی بخشی

برگزاری کارگاه  -1
 آموزشی

ارایه جزوات  -2
 آموزشی

ارایه  -3
 اینفوگرافیک

موشن ارایه  -4
 گرافیک

 اطلاعیه -4
 مکاتبه -5

قبل و حین 
 اجرای طرح

 
وزارت صمت، اتاق 

 اصناف ایران

ها و ستاد، اتحادیه
 های ذیربطانجمن

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

میزان کالاهای  -3
فروش رفته ثبت شده 
دارای شناسه کالا و  

 رهگیری در سامانه
خلفات ثبت تعداد ت -4

 شده
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 هاهمصرف کنند

شناسه آشنایی با کد  -1
کالاهای رهگیری کالا و 

 نساجی
های  حصول روش -2

و  اطمینان از اصالت کالا
 برند )نشان تجاری(

آشنایی با اقدام  -3
درصورت مشاهده کالای 

 قاچاق/فاقد اصالت
آشنایی با مضرات  -4

های البسهاستفاده از 
 و تاناکورا دست دوم

های خرید از سایت -5
 دارای اینماد

زیرنویس در  -1
 های سیمابرنامه
ارایه  -2

 اینفوگرافیک
ارایه موشن  -3

 گرافیک
 ارایه کلیپ -4

برگزاری  -5
 های تخصصینشست

استمرار در  -6
 آگاهی بخشی

ارتقای سطح  -7
آگاهی و آموزش در 
راستای پیشگیری از 
خرید و فروش کالای 

قاچاق و تخلفات 
ر فضای مرتبط د

 مجازی

زیرنویس در  -1
 های سیمابرنامه

 اینفوگرافیک -2
 موشن گرافیک -3

 کلیپ -4
های نشست -5

 تخصصی
بازآموزی  -6

 مستمر

قبل و حین 
 اجرای طرح

 
وزارت صمت، 

 ستاد

ها و انجمناتاق اصناف ایران، 
 های ذیربطاتحادیه

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 یآموزش

میزان اطلاع مصرف  -3
کالا کنندگان از شناسه 

 و رهگیری
میزان شکایات  -4

 واصله

 های کاشفدستگاه

 صمت -

 ناجا -

 واجا -

 گمرک -

آشنایی با قوانین و  -1
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری
های  حصول روش -2

 اطمینان از اصالت کالا
اطلاع از برندهای  -3

 قاچاق محرز
نحوه برخورد با  -4

قاچاق کالاهای  متخلفین
 نساجی و پوشاک

پیگیری دسترسی به  -5
پنل نظارتی مرکز توسعه 

تجارت الکترونیکی و نحوه 

کارگاه برگزاری  -1
 آموزشی

جزوات ارایه  -2
 آموزشی

تهیه و انتشار  -3
 اینفوگرافیک

 مکاتبه -4
استمرار در  -5

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
جزوات  -2

 آموزشی
 اینفوگرافیک -3

 مکاتبه -4

قبل و حین 
 اجرای طرح

 
های دستگاه

 کاشف

ستاد، اتاق اصناف ایران، 
، های ذیربطو اتحادیهانجمن 

مرکز توسعه تجارت 
 الکترونیکی وزارت صمت

تعداد پرونده های  -1
 متشکله

 میزان کشفیات -2
تعداد تخلفات ثبت  -3

 شده
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ثبت تخلف در سامانه 
 نظارتی مرکز

 کنندهمراجع رسیدگی

ان سازم -

 تعزیرات

 قوه قضائیه -

آشنایی با قوانین و  -1
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری
آشنایی با نحوه اخذ و  -2

و  نصب شناسه کالا
 رهگیری

ثبت اطلاعات  -3
های قاچاق کالاهای پرونده

در  نساجی و پوشاک
 سامانه مربوطه

های فیلتر کردن سایت -4
متخلف )عرضه کننده و 
 فروشنده کالای قاچاق(

 مکاتبه -1
برگزاری کارگاه  -2

 آموزشی
استمرار در  -2

 آگاهی بخشی

 کارگاه آموزشی -1
 انجام مکاتبه -2

قبل و حین 
 اجرای طرح

 
سازمان تعزیرات 

 حکومتی

، وزارت صمت، قوه قضائیه
 36های کاشف ماده دستگاه

قانون مبارزه با قاچاق کالا و 
 ارز

نسبت تعداد  -1
های رسیدگی پرونده

های وندهشده به پر
 متشکله

تعداد رکوردهای  -2
ثبت شده قاچاقچیان در 

 سامانه مربوطه
تعداد سایت های  -3

 فیلتر شده

مناطق آزاد و ویژه 

 اقتصادی

آشنایی با قوانین و  -1
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری
 ثبت آشنایی با نحوه  -2

در  و رهگیری شناسه کالا
 سامانه ثبت انتقال مالکیت

 

کارگاه  برگزاری -1
 آموزشی

ارایه جزوات  -2
 آموزشی

تهیه و انتشار  -3
 اینفو گرافی

تهیه و انتشار  -4
 موشن گرافی

 انجام مکاتبه -5
 ارسال اطلاعیه -6

 کارگاه آموزشی -1
جزوات  -2

 آموزشی
 اینفو گرافی -3

 موشن گرافیک -4
 انجام مکاتبه -5

 اطلاعیه -6

قبل و حین 
 اجرای طرح

 

دبیرخانه شورای 
هنگی مناطق هما

آزاد و ویژه، 
 وزارت صمت

 ستاد، اتاق اصناف ایران

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد گزارشات  -3
 واصله

میزان کالاهای  -4
فروش رفته ثبت شده 
دارای شناسه کالا و  

در  رهگیری در سامانه
 مناطق آزاد

تعداد تخلفات  -5
 گزارش شده

 اهتشکل

 هااتحادیه -

آشنایی با قوانین و  -1
مقررات شناسه کالا و  

 رهگیری

برگزاری کارگاه  -1
 آموزشی

 کارگاه آموزشی -1
های نشست -2

 تخصصی

قبل و حین 
 اجرای طرح

 

 

اتاق وزارت صمت، 
اصناف ایران، 

انجمن 
 ، جهاد دانشگاهیستاد

تعداد اشخاص  -1
 دیده آموزش
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 هاانجمن -

 هاسمن -

تعامل با بخش حاکمیت -2
اجرای طرح شناسه در 

 کالا و رهگیری رهگیری
 نظارت بر واحدهای -3

وارایه  تحت پوشش
 هاآناطلاعات از عملکرد 

ارایه جزوات  -2
 آموزشی

 ارایه -3
 اینفوگرافیک

 مکاتبه -4

استمرار در  -5

 آگاهی بخشی

 موشن گرافیک -2
 اطلاعیه -3

 انجام مکاتبه -4

های اتحادیهو
 هاسمنذیربط، 

تعداد آثار و محتوای  -2
 آموزشی

تعداد گزارشات  -3
 واصله

تعداد تخلفات  -4
 گزارش شده

های تعداد سمن -5
 همکار

 عامه مردم

 )اقدامات عمومی(

توجیه و اقناع افکار  -1
عمومی )کلیات، مزایا، 

 معایب و ...(
 توجیه نخبگان -2
گرایش به خرید  -3

 کالاهای دارای شناسه
نحوه  آشنایی مردم با -4

 سکوهای معتبرشناسایی 

تهیه و پخش  -1
 موشن گرافی

برگزاری نشست  -2
 تخصصی

پخش  -3
های مرتبط زیرنویس

از سیمای سراسری و 
 استانی

تهیه و پخش  -4
 مکرر موشن گرافی

تهیه و بازنشر  -5
 اینفوگرافی

جلسات با  -6
نخبگان و اشخاص 

 اثرگذار
مصاحبه با  -7

اساتید، صاحبنظران، 
 نخبگان،

تولیدکنندگان و 
 مصرف کنندگان

های نشست -1
 تخصصی 

قبل، حین و 
پس از اجرای 

 برنامه

 
ستاد، وزارت 

 صمت

صدا و سیمای جمهوری 
 اسلامی ایران، اتاق اصناف

های تعداد نشست -1
 برگزارشده

 زیرنویس -2
قبل و حین 
 اجرای طرح

 
ستاد، وزارت 

 صمت

صدا و سیمای جمهوری 
 اسلامی ایران

های اد زیرنویستعد-1
پخش شده و دفعات 

 پخش آن

 گرافیکموشن -3
قبل و حین 
 اجرای طرح

 
وزارت صمت، 

 ستاد

صدا و سیمای جمهوری 
 اسلامی ایران

های تعداد موشن -1
تهیه شده و تعداد 

 دفعات پخش آن

 اینفوگرافیک -4
قبل و حین 
 اجرای طرح

 
وزارت صمت، اتاق 

 اصناف

 وزارت فرهنگ و  ارشاد
 اسلامی

های  تهیه تعداد اینفو -1
شده و تعداد دفعات 

 بازنشر آن

 جلسات  -5
قبل و حین 
 اجرای طرح

 
وزارت صمت، اتاق 

 اصناف

صدا و سیمای جمهوری 
ها و اسلامی ایران، اتحادیه

 های ذیربطانجمن

های تعداد نشست -1
 برگزارشده

 مصاحبه -6
قبل و حین 
 اجرای طرح

 
ستاد، وزارت 

 مت ص

صدا و سیمای جمهوری 
 اسلامی ایران

 هاتعداد مصاحبه -1


