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2026 یونان تجاری روᗬدادهای ᜇامل تقᗬᖔم  

رويداد نام  حوزه تاريخ شهر 

 فعاليت 

شرکت  نوع  هزينه 

 تقريبی 

رسمی  سايت / نامثبت لينک  

Souvenirs, Gifts 

& Folk Art Trade 

Fair – Heraklion 

Heraklion 23–26 

 ژانويه

2026 

 صنايع

 دستی،

 و سوغات

 هدايا 

Visitor / 

Exhibitor 

 با تماس

 برگزارکننده 

https://www.alfaexpo.gr 

Souvenirs, Gifts 

& Folk Art Trade 

Fair – Rhodes 

Rhodes 6–8 

 فوريه

2026 

 صنايع

 دستی،

 و سوغات

 هدايا 

Visitor / 

Exhibitor 

 با تماس

 برگزارکننده 

https://www.alfaexpo.gr 

Souvenirs, Gifts 

& Folk Art Trade 

Fair – 

Thessaloniki 

Thessaloniki 14–16 

 فوريه

2026 

 صنايع

 دستی،

 و سوغات

 هدايا 

Visitor / 

Exhibitor 

 با تماس

 برگزارکننده 

https://www.alfaexpo.gr 

Souvenirs, Gifts 

& Folk Art Trade 

Fair – Corfu 

Corfu 27 

 – فوريه

 مارس 1

2026 

 صنايع

 دستی،

 و سوغات

 هدايا 

Visitor / 

Exhibitor 

 با تماس

 برگزارکننده 

https://www.alfaexpo.gr 

HORECA Greece Athens 13–16 

 فوريه

 داری،هتل

 و رستوران

Visitor / 

Exhibitor / 

 €1500 از

 غرفه برای

https://horecaexpo.gr 
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 تجهيزات 2026

 غذايی

B2B  کوچک 

Food Expo 

Greece 

Athens 14–16 

 مارس

2026 

 و غذا

 نوشيدنی،

 و صادرات

 واردات 

Visitor / 

Exhibitor / 

B2B 

 €1800 از

غرفه  برای  

https://foodexpo.gr 

Medwood Athens 27–30 

 مارس

2026 

 چوب صنايع

مبلمان  و  

Visitor / 

Exhibitor 

1200 از € https://medwood.gr 

Beauty Greece Athens 25–27 

 آوريل

2026 

 محصولات

 و آرايشی

 زيبايی 

Visitor / 

Exhibitor 

1000 از € https://www.beautygreece.gr 

Posidonia Athens 1–5 

 ژوئن

2026 

 ونقلحمل 

 و دريايی

سازی کشتی  

Visitor / 

Exhibitor / 

B2B 

2500 از € https://posidonia-events.com 

NanoTechnology Thessaloniki 6–10 

 ژوئيه

2026 

 نانو فناوری

 مواد و

 پيشرفته

Visitor / 

Exhibitor / 

Conference 

 نوع به بسته

 غرفه 

https://nanotexnology.com 
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Thessaloniki 

International 

Fair (TIF) 

Thessaloniki 5–13 

سپتامبر 

2026 

نمايشگاه  

تجاری 

 چندصنعتی

Visitor / 

Exhibitor 

/ B2B 

از 

2000€ 

https://www.thessalonikifair.gr 

  ها و رويدادهاي تجاري  نكات كاملاً كاربردي براي حضور يك تاجر ايراني در نمايشگاه

 )  گن و رويه برگزاركنندگان يونانينبر اساس تجربه نمايشگاهي، قوانين ش( 

 
굓굔굕굖 نگن (يونان)ويزاي تجاري ش 

 .بگيريد نگنويزاي تجاري ش  براي حضور در نمايشگاه بايد

 :مدارك كليدي

 نامه رسمي نمايشگاه يا برگزاركننده دعوت 

 عنواننام بهثبت  Visitor يا Exhibitor 

 رزرو هتل نزديك محل نمايشگاه 

  بليت رفت و برگشت 

 (ترجمه رسمي) نامه تمكن مالي 

  گواهي شغلي يا روزنامه رسمي شركت 

  نگن بيمه مسافرتي ش 

굓굔굕굖 نكته مهم: 

شانس ويزا را خيلي بالا   Posidonia و Food Expo Greece هاي بزرگ مثلنامه نمايشگاهدعوت

 .بردمي

 
굓굔굕굖 انتخاب نوع حضور Visitor داريا غرفه 

 :اگر هدف فقط بازارسنجي است

 Visitor هزينه و مناسب اولين سفر كم 

 :سازي جدي استاگر هدف فروش و شبكه
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 دارغرفه (Exhibitor) 

 نامه رسميامكان دريافت دعوت 

 امكان جلسات B2B 

굇굃굈굉굊 كاربراي تاجر ايراني تازه: 

 دار سال دوم غرفه → Visitor سال اول 

 
굓굔굕굖 نامثبت B2B قبل از سفر 

 .دارند آنلاين B2B پلتفرم هاي يونانبيشتر نمايشگاه

 :مثلاً

 Thessaloniki International Fair 
 HORECA Greece 
 بايد قبل از سفر: 

  پروفايل شركت را بسازيد 

  محصول را وارد كنيد 

  جلسات را رزرو كنيد 

 بدون B2B → فقط بازديد معمولي خواهيد داشت. 

 
굓굔굕굖 سازي مدارك تجاريآماده 

 :حتماً همراه داشته باشيد

  كاتالوگ انگليسي 

 المللي كارت ويزيت بين 

 ليست قيمت صادراتي (FOB / CIF) 

  نمونه محصول كوچك 

 فايل PDF  در موبايل/تبلت 

굓굔굕굖 دهنداهميت زيادي مي ايپرزنتيشن حرفه  ها بهيوناني. 

 
굓굔굕굖 هاي يونانياستراتژي مذاكره با شركت 

 :ويژگي بازار يونان

 مند به واردات علاقه 

  تمركز روي قيمت رقابتي 
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  حساس به زمان تحويل 

  ترجيح همكاري بلندمدت 

 :جمله كليدي پيشنهادي

跚跛跜距 “We are looking for a long-term distributor in Greece and EU.” 

 
굓굔굕굖  محصولات مناسب براي صادرات به يونان 

 :بيشترين شانس براي تجار ايراني

  (پسته، خرما، كشمش) خشكبار 

 زعفران 

 مواد غذايي حلال 

  مصالح ساختماني 

  سنگ ساختماني 

  محصولات پتروشيمي سبك 

  صنايع دستي لوكس 

굓굔굕굖 در نمايشگاه Food Expo اين موارد بيشترين تقاضا را دارند. 

 
굓굔굕굖  حمل نمونه كالا 

 :براي نمونه

  كيلو  ١٠–٥حداكثر 

 بدون ارزش تجاري بالا 

  همراه با پروفرما 

  ذكر “Sample – No commercial value” 

 
굓굔굕굖  نكات مهم فرهنگي در يونان 

 وگوي دوستانه شروع جلسه با گفت 

 عجله نكنيد. 

 تماس چشمي مهم است . 

 دقيقه تأخير معمول است) ١٠–٥شناسي متوسط (وقت 

 شام كاري بسيار مؤثر است . 
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굓굔굕굖 هاي تقريبي هزينه 

 :Visitor براي يك تاجر

 هزينه تقريبي  مورد

 يورو  700–400 پرواز 

 يورو شب  150–80 ستاره   4–3هتل 

 يورو  50تا   0 ورودي نمايشگاه

 يورو  50–30 ونقل شهري حمل

곈곉  يورو  1300تا  900 روز: حدود 4مجموع 

 
굓굔굕굖 اشتباهات رايج تجار ايراني 

  فقط بازديد بدون هدف 

 نداشتن كارت ويزيت انگليسي 

  نداشتن قيمت صادراتي 

 عدم پيگيري بعد از نمايشگاه 

 ارسال شود روز بعد از نمايشگاه ايميل فالوآپ ٣  بايد حداكثر. 

 
굓굔굕굖 بهترين شهرها براي تجارت 

  دريايي لجستيك،  غذايي، مواد →آتن 

  عمده  واردات بالكان، كشاورزي، →تسالونيكي 

   محلي  غذايي  مواد و توريسم →كرت 

 
굓굔굕굖  روزه  ٤برنامه پيشنهادي 

 ها غرفه شناسايي+  نام ثبت :روز اول 

 B2B جلساتدوم :  روز

 رقبا  بازديد+  جدي مذاكرهسوم : روز 

 نهايي  ملاقات+  بنديجمعچهارم : روز 

 
굓굔굕굖 از بازگشت به ايران بعد 

 :بايد انجام دهيد
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  ارسال ايميل رسمي 

 ارسال كاتالوگ ديجيتال 

  پيشنهاد قيمت 

 پيگيري واتساپ/لينكدين 

굇굃굈굉굊 شوند نه داخل آنقراردادها بعد از نمايشگاه بسته مي ٪٧٠. 

 

 تهيه و تنظيم / سماء فرخنده نژاد 

 


